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01 活动背景与目标
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上海大众汽车斯柯达品牌介绍

品牌理念

斯柯达始终秉持“简约、实用、可靠”的品牌理念，致力于

为消费者提供高品质的汽车生活。

品牌历史

上海大众汽车斯柯达，作为上汽大众旗下的重要品牌，拥有

百年历史，以精湛的工艺和卓越的品质赢得了全球消费者的

信赖。

产品线介绍
斯柯达品牌涵盖了从紧凑型轿车到SUV、MPV等多款车型，

以满足不同消费者的多样化需求。



促进产品销售

提升品牌知名度

增强用户黏性

用户活动目的和意义

通过活动现场的互动体验和试驾环节，让消费者更直观地感受斯柯达产品的优势，从而促进产品
销售。

通过举办用户活动，让更多人了解斯柯达品牌及其产品特点，提高品牌知名度。

通过丰富多彩的活动内容，吸引用户参与，增强用户对斯柯达品牌的认同感和归属感。



现有车主
已经购买斯柯达汽车的车主，通过活动可以加深他们对品牌的忠诚
度。

汽车爱好者
对汽车行业及汽车文化有浓厚兴趣的人群，他们可以通过活动了解
更多关于斯柯达品牌的故事和产品特点。

潜在消费者
对汽车有购买需求，且对斯柯达品牌及产品感兴趣的消费者。

目标受众群体分析



02 活动主题与创意
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