


《医药市场营销》考试复习题库（含答案）
一、单选题
1.药品陈列中黄金位置的高度范围是().
A、80~180cm
B、60~120cm
C、60~180cm
D、80~120cm
答案：D
2.对于非处方药和保健品,最重要的促销手段是()
A、人员推销
B、营业推广
C、医药广告
D、公共关系
E、以上全对
答案：C
3.某车站在站前广场增设多个广场售票点这属于()分销渠道。
A、延长
B、缩短
C、拓宽
D、缩窄



E、不变
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答案：C
4.自然环境属于哪一类环境要素()。
A、微观营销环境
B、宏观营销环境
C、可控因素
D、直接影响企业
答案：B
5.以下不属于精细化招商的特点的是()
A、进行充分的、符合产品的终端需求调研
B、没有真正的品牌产品策略及学术推广
C、根据调研结果及市场现状设立开发目标并进行代理商开发工作
D、对招标规则的全面熟悉
E、专业型、顾问型的人才
答案：B
6.疗器械告费用是医药成本中的哪项成本?()
A、推销广
B、销售成本小,生产成本
C、储运成本
D、机会成
E、中间成本



答案：B
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7.在感冒药市场上,新康泰克的特色就是应用了缓释技术,一天只须服用一次,区别于其他药物,这是采用了什么策略().
A、药品差异定位策略
B、药品分类定位策略
C、药品使用者定位策略
D、抢占市场空位策略
E、匹敌策略
答案：A
8.某药店治疗心脑血管疾病的某一药品,在春秋季节定价为每盒27.5元,冬夏季节定价为每盒24元,这种定价方法属于().
A、季节差价
B、数量折扣
C、现金折扣
D、地区差价
E、招徕定价
答案：A
9.具有多品种、小批量、多规格、多渠道的营销组合等特点的企业一般采用()
A、无差异性市场策略
B、产品专业化策略
C、差异性市场策略
D、集中性市场策略



E、以上都不对
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答案：C
10.按年龄、性别、家庭规模家庭生命周期等为基础细分市场标准属于()
A、地理细分
B、心理细分
C、人口细分
D、行为细分
E、习惯细分
答案：C
11.以下哪一项不是“制订拜访路线的要考虑的因素”?()
A、客户分级
B、各级客户的拜访频率
C、每天总拜访人数
D、拜访的次序安排
答案：C
12.以下不是“医药代表搜集信息的渠道”范畴的是(.
A、医生的拜访过程中
B、商业公司
C、其他公司的代表
D、网站上
E、医院内部资料
答案：E



13.关于“市场营销”的论述,错误的是().
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A、市场营销过程包含创造或与人交换产品和价值
B、以交换为基础
C、目标是满足各方面需要
D、企业市场营销不需要满足企业及其员工对盈利的需求
答案：D
14.以下不属开品牌标志的是().
A、符号
B、设计
C、颜色
D、名称
E、印字
答案：D
15.以下对产品成长期特点的描述,正确的是()
A、销量增加,成本降低,利润上升,竞争加剧
B、销量大,成本低,利润高,竞争激烈
C、销量下降,成本上升,利润下降,竞争者淡化
D、销量低,成本高,利润低,竞争少
E、销量低,成本低,利润低,竞争激烈
答案：A
16.一般成熟期采用的价格策略是().
A、维持价格



B、降价销售
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C、驱逐价格
D、目标价格
E、升价销售
答案：B
17.对于处方药,最重要的促销手段是()
A、人员推销
B、营业推广
C、医药广告
D、公共关系
E、网络推广
答案：A
18.固定营业场所设导购员,为顾客介绍商品、提供服务的推销方式是()
A、电话推销
B、面谈推销
C、柜台推销
D、会议推销
E、陪购推销
答案：E
19.附着或系挂在产品销售包装上的文字、图形、雕刻及印制的说明是()
A、包装标签
B、包装标志



C、包装页
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D、包装说明
E、包装内容
答案：A
20.某企业以高价格高促销费用将新产品投入市场,其导入期的营销策略为
A、快速掠取策略
B、缓慢掠取策略
C、快速渗透策略
D、缓慢渗透策略
E、都错
答案：A
21.药店经常会推出一些低于成本价格出售的药品,以带动其他产品的销售,该定价方法属于().
A、整数定价法
B、习惯定价法
C、尾数定价法
D、招徕定价法
E、心理定价法
答案：D
22.通过展览会有奖销售等形式开展的促销属于().
A、广告
B、营业推广



C、公共关系
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D、人员推销
E、以上全不对
答案：B
23.以下不属手专业化拜访的是().
A、拜访是连续的、一系列的
B、清晰明确的目标
C、有明确商业目的的行动
D、清楚的拜访记录,能分享信息
E、日程取决于医生
答案：E
24.社区卫生服务中心和乡镇卫生院子第几终端().
A、第一终端
B、第二终端
C、第三终端
D、第四终端
E、第五终端
答案：C
25.经纪人和代理商属于()
A、零售商
B、批发商
C、供应商



D、公众
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E、以上全不对
答案：E
26.提出采购计划的是()
A、库管
B、采购
C、店长
D、财务
E、店员
答案：A
27.对细分市场进行价值分析。每一个企业在细分市场时,都要评价它的(),然后才能决定是否值得去占领。
A、经济价值
B、社会价值
C、政治价值
D、文化价值
E、生态价值
答案：A
28.关于"市场"的内涵,论述错误的是()
A、市场是顾客对某种或某类产品现实需求与潜在需求的总和
B、人口是决定市场容量大小的基本前提
C、购买力与购买欲望成正比



D、购买欲望是把潜在购买需要转化为现实购买行为的必要条件
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答案：C
29.目前市场营销调研大多采用的是()
A、全面调研
B、重点调研
C、典型调研
D、抽样调研
答案：D
30.华素片从适应证上看,既治口腔疾病,又治咽喉疾病,华素片定位切中了消费者的需求,从而在市场上获得了成功,这是采用了什么策略()。
A、差异定位策略
B、分类定位策略
C、使用者定位策略
D、抢占市场空位策略
E、匹敌策略
答案：C
31.云南白药将急救需要的绷带、剪刀、云南白药等组合在一起以急救包的形式出售属于哪一策略().
A、类似包装策略
B、配套包装策略
C、再利用包装策略
D、附赠品包装策略



E、绿色包装策略
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答案：B
32.人们购买化妆品,并不是为了获得它的某些化学成分,而是要获得“美”。从这个角度来说,化妆品所提供“美化”的功能属手().
A、潜在产品层
B、附加产品
C、形式产品
D、核心产品
E、外在产品
答案：D
33.某企业集中生产一种产品,并向各类顾客销售这种产品,该企业宜采用哪种模式进入目标市场().
A、密集单一型市场
B、产品专业化
C、选择性专业化
D、全面覆盖市场
E、市场专业化
答案：B
34.深圳南方制药厂所生产的药品都采用“三九”品牌,如三九胃泰、三九感冒灵等,其品牌策略为()
A、多品牌策略
B、统一品牌策



C、个别品牌策略
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D、分类品牌策略
E、以上全不对
答案：B
35.根据消费者工作或居住位置进行细分的标准属于()。
A、地理细分
B、心理细分
C、人口细分
D、行为细分
E、习惯细分
答案：A
36.市场营销活动的起点是()。
A、市场营销调硏
B、市场环境分析
C、用户心理分析
D、产品设计
答案：A
37.以下不是“医药市场需求调研”范畴的是()。
A、市场占有率的增长率
B、同类产品的销售量
C、市场需求总量
D、宏观环境的变化
答案：D
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