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色相是色彩的相貌，如红、橙、黄、绿等。

色相

明度表示色彩的亮度，如深浅不同的灰色。

明度

纯度表示色彩的饱和度，即颜色中混入灰色的程

度。

纯度

色彩的构成



如红、橙、黄等，给人以温暖、活力、积极的
感觉。

暖色

如蓝、绿、紫等，给人以平静、冷静、消极的
感觉。

冷色

如黑、白、灰等，这些颜色没有明显的情感倾向。

中性色

色彩的分类



两种或多种颜色在色轮上呈180度
对立，如红与绿、蓝与橙。这种
搭配可以产生强烈的视觉冲击。

对比色
两种或多种颜色在色轮上呈60度至
90度之间，如红与紫、蓝与绿。这
种搭配可以产生柔和、和谐的视觉
效果。

类似色

在色轮上选择任意三种颜色，如红、
黄、蓝或绿、橙、紫。这种搭配可
以产生活泼、生动的视觉效果。

三等距色

色彩的搭配
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通过使用高对比度的色彩
组合，可以吸引观众的注
意力，使广告更加突出。

对比度 饱和度 色彩的节奏感

增加色彩的饱和度可以使
广告更加鲜艳，从而吸引
观众的眼球。

通过色彩的渐变、重复和
交替，可以创造视觉上的
节奏感，使广告更具吸引
力。

030201

吸引注意力



色彩的情感表达

不同的色彩可以传达不同的情感，

如红色代表激情，蓝色代表冷静。

根据广告主题选择合适的色彩可

以增强广告的感染力。

色彩的象征意义

色彩在文化中具有象征意义，如

绿色代表环保，金色代表豪华。

使用具有象征意义的色彩可以更

好地传达广告的主题。

色彩与品牌形象

品牌通常有自己的标志性色彩，

通过在广告中使用这些色彩可以

强化品牌形象，提高品牌认知度。

表达主题



通过使用冷暖色调，可以营造不同的氛围，如暖色调可以
营造温馨、舒适的氛围，冷色调可以营造冷静、清新的氛
围。

色彩的冷暖

通过使用明暗色调，可以营造不同的氛围，如明亮的色彩
可以营造欢快、积极的氛围，暗淡的色彩可以营造沉稳、
低调的氛围。

色彩的明暗

通过不同色彩的搭配，可以营造出不同的视觉效果和氛围，
如将冷暖色调进行对比搭配可以营造出强烈的视觉冲击力。

色彩的搭配

营造氛围
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通过使用冷暖色调的对比，可以营造出强烈的视
觉冲击力，吸引观众的注意力。

冷暖对比

通过明暗色调的对比，可以突出广告中的重点内
容，引导观众的视线。

明暗对比

通过使用不同饱和度的色彩进行对比，可以增加
广告的层次感和立体感。

色彩饱和度对比

利用对比
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