
工匠精神如何拥抱互联网

千回茶社：



一千回私房茶社简介

二 定位策略：细分市场、专注运营

三 途径：多 口碑

四 粉丝经营： 度立体经营

五 坚守： ， 始终



年正式成立并 “千回”商标，从一
个品类 个单品开始操作，一开始就定位中
高端茶品及专业茶客，一直到 年的 个
大类 多个单品，有 多个粉丝、 个
合作茶厂及茶农、 家合作茶社，年营业
额达到 万，团队专职成员仅 个人。



年：仅运作一个产

品 款茶

年：运作五类

茶品 款茶

年：运作三

类产品 款茶

年：运作六

个产品 款茶
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