
关于端午节的促销活动方案（精选19篇）

为了保障活动顺利、圆满进行，通常需要提前准备好一份活动方案，

活动方案是对具体将要进行的活动进行书面的计划。活动方案应该怎么制

定才好呢？下面是小编为大家收集的关于端午节的促销活动方案，仅供参

考，欢迎大家阅读。

端午节的促销活动方案 篇1

一、活动主题：

龙翔端午

二、活动时间：

20xx年xx月xx日

三、主办单位：

x百货商场

四、活动内容：

一)流行服饰/鞋品1元换3.3倍部分2.5倍/2.0倍/1.5倍

二)华丽聚“惠”正当时

1.活动时间：20xx年6月22日—6月25日

2.活动地点：一楼、二楼

3.活动内容：



1、珠宝精品区(镶嵌类、k金类)最底5折；钟表区新款最底7.5折，加

推超值特惠款(199元-1000元)

2、化妆区全线特惠，最底6.6折，满额再送好礼；

3、去年夏季旧款特卖(童装/内衣/鞋类不少于3个)；

4、活动期间，VIP顾客消费满200元可免费办理我商场VIP银卡一张，

满500元可免费办理环球影城联名卡一张。

三)怀惜传统，端午风韵

1.活动时间：20xx年6月23日

2.活动地点：一楼服务台

3.活动内容：活动期间，会员现金/刷卡消费满799元，非会员现金/刷

卡消费满899元即可到一楼礼品兑换处领取冰粽礼包一盒或者精美广告雨伞

一把；数量有限，送完即止；(不与其它活动同时进行)

注：①小票当天有效，单张小票金额不足可累计，超出金额不可积计

；

②每人(每卡)限送粽子礼盒一份或雨伞一把，数量有限，送完即止；

③会员兑换礼品须出示会员卡，并登记卡号；

④已兑换礼品的小票上须盖上我店专用章，以作标记，不得重复领取

礼品。

物品准备：



五、各部门注意事项及细则安排：



1、书面通知供应商，落实参加活动厂商名单，于6月21日17：00前报

公司领导批准，以财务部作为扣款依据。参加活动专柜名单于6月21日18：

00前给企划部。

2、向所有专柜营业员培训此次活动内容及操作细则。营业员在工作岗

位推介商品时，应详细介绍公司促销方案，不得误导顾客，以免引起不必

要的纠纷。

3、检查所有专柜张贴活动标识牌必须于6月22日10：00前全部到位，

要求工整、美观、谐调，不得随意张贴。

4、各专柜应做好活动期间的价格备案和及时补货工作。

5、活动期间严禁各专柜员工代顾客买单，一经查实，将按照公司制度

严肃处理。

6、负责与化妆区供应商洽谈防晒系列新品/套装等的推出和折扣。

7、负责相关外场特卖活动洽谈(不少于3个品牌)。

8、杜绝加价后再参加活动等欺骗消费者行为，一经查实，我公司将严

肃处理。

端午节的促销活动方案 篇2

一、营销主题

“夏日新选择，感受0°C”。

二、工作思路



以两个节日为工作核心，全力做好节日特色销售，推出2期特价商品促

销，6月份销售计划。

三、销售指标

6月份计划完成xx万元，力争完成xx万元。

四、具体节日

1、xx月xx日——xx节。

2、端午节xx月xx日。

3、xx节xx月xx日。

五、营销工作具体安排

全力抓好2个节日的营销活动。

第一阶段：端午节促销。

促销主题：端午特卖情系万家。

促销时间：xx月xx日——xx日。

具体安排：

1、DM海报商品90种，海报印刷3000份。

一层食品40—50种。

商品谈判范围：端午特色商品，应季商品，（敏感商品要求不少于10

种）。

二层百货30—40种。



商品谈判范围：夏凉应季用品，清洁防晒（敏感商品要求不少于8种）

三层服装10—20种。

要求各采购xx月xx日（星期五）中午12：00以前将特价商品明细交企

划部排版制作海报，按期未完成将以工作失误进行相应考核。

2、促销活动。

主题：情浓端午粽香（纵享）快乐。

时间：xx月xx日。

促销活动：一次性购物50元以上，凭单张购物小票，可参加本店举办

的“情浓端午粽香（纵享）快乐”包粽子活动，在规定时间内包多少送多少。

（详情参见店外明示）。

端午节的促销活动方案 篇3

一、活动目的

借势假日出游高峰，激发客户提高租车天数，延长错峰还车时间。

二、活动时间

xx年6月7日（周五）——

16日（周日），其中10日、11日、12日是法定端午节假日。

三、活动主题

端午拼假跨界游——租四送一，租五送二

四、活动内容



端午三天假不够玩？那就拼出你的长假来，不必拘束东湖看龙舟赛，

何不畅游“中三角”，跨界无限，尽享自驾游乐趣。

A拼假5天，2天年假（8日、9日）加3天端午节。

B拼假7天，3天端午节加2天年假（13日、14日）加2天周末（15日、16

日）。

“中三角”主题旅游推荐线路：

中三角精华游：长江三峡、武当山、张家界、黄山、九华山、庐山、

景德镇、江南三大名楼。

平原乡土风情游：婺源、娄底紫鹊界梯田、武汉黄陂区、仙洪新农村

试验区、鄂南古民居、皖南古村落（西递、宏村）等。

民族风情游：张家界、常德桃花源、恩施大峡谷、腾龙洞等。

禅宗文化游：衡山、黄冈四祖寺、五祖寺、庐山东林寺等。

世界遗产游：武当山、明显陵、张家界、黄山、崀山丹霞地貌、龟峰

、三清山、龙虎山、庐山、皖南古村落（西递、宏村）等。

长江湿地生态休闲游：洞庭湖、鄱阳湖、洪湖、巢湖以及九江温泉、

咸宁温泉等。

端午租车优惠活动细则：

1、取车时间（6.9、6.10、6.11）按端午节价格计算；

2、参与本次活动订单提交后以大方租车客服确认为准；



3、本次活动仅限端午节期间(6月7日—6月16日)参加；



4、参与租四送一、租五送二活动需租满端午节三天，仅赠送周中日租

金，其他费用按正常标准收取；

5、本次活动仅限武汉地区；

6、本次活动仅限自驾订单。

端午节的促销活动方案 篇4

一、促销时间：6月11日至6月30日，共20天（6月23日端午节）

二、促销地点：吉林省各专卖店

三、促销主题：“粽情端午，冰鲜凯洋”

四、主题商品：北极甜虾、杂色蛤、凯洋世界海鲜礼盒

五、促销可行性论证：

六、活动内容：

活动一：“浓情端午，凯洋冰鲜惠购”

1、免费办理凯洋会员，九五折购买凯洋世界海鲜礼盒

2、北极甜虾、杂色蛤、三文鱼特价

（以上数量有限，售完即止）

活动二：“凡购物满10元可凭购物小票抽奖，每10元抽奖一次，奖凯洋

系列产品”（奖项分为五等，最高奖298礼盒一个）

活动三：“专卖店门前投放产品品尝试吃（每日投放一定数量的三文鱼

、北极甜虾、休闲食品）”



七、操作流程：

序号

步骤

操作规定

负责人

完成时间

1、查验小票

小票当天有效，过期作废；

满足标准，方可赠送。

2、盖章

符合条件者对购物小票盖章确认，盖章后作废。

3、登记顾客资料

按《换购发放表》填写。

4、送赠品

5、整理促销表格及工具

每日上报促销结果。

八、广告宣传

DM广告



展板

手绘POP

店内广播

九、准备工作进度表

十、费用预算

每日需控制赠送数量，赠完即止

十一、促销效果分析

1、前后比较法

2、DM商品分析

端午节的促销活动方案 篇5

活动目标：

提高白酒参展厂商销售额，进而带动西市商城整体销售、并提升红华

新天地知名度。

活动目的：

通过本次线上下单线下提货的活动，推广红华新天地网上商城。培养

客户的购物习惯。

活动对象：

对白酒有很强购买需求的中老年客户、25到35的年轻送礼群体。



活动时间：



xxx

活动地点：

红华新天地西市商城一层至四层

活动口号：

1、汇聚贵州知名白酒品牌、厂家直销正品低价

2、加一元换名酒

活动内容：

1、全场购买任意一款白酒，就可以参加加一元换购名酒的活动，数量

有限换完为止。

2、名酒爆款限量抢够（每人限购一瓶）注：爆款选品要求x单品利润

高，贵阳人爱喝、好评的商品。

3、各参展商自己的特卖活动集中展示，可以通过三个主题展示：自家

囤货、走亲访友、宴请宾客。促销方式可以是买一赠一、第二件半价、买

二送一、整箱特惠等方式。

活动流程：

一元换购名酒活动，客户整点可以通过红华新天地网上商城下单抢购

一元换购名额、也可以通过新天地活动现场排队代购下单。下单成功后会

给一张换够商品的提货单给客户，客户凭此单去商城选够商品，购买成功

后商户会在提货单上加盖确认章。客户就可以凭提货单上的地址去商户那

提换购商品。



所需资源、白酒商会协调提供换购商品、引流的爆款商品。

市场推广：晚报、都市报、派发DM单页、广播。

端午节的促销活动方案 篇6

一、促销时间：

6月19日至6月26日，共8天(6月23日端午节)

二、促销地点：

xxxx

三、促销主题：

x奶茶，x有理!x奶茶，炼乳味奶香浓醇，口感丝滑，香浓味奶香更浓

，香浓幼滑、轻叩心弦!滑糯在口，甜润在心。

四、主题商品：

香浓味x奶茶和炼乳味x奶茶

五、活动背景：

近几年，杯装奶茶的风靡全球，针对这种固体冲调奶茶，娃哈哈和统

一进行了品牌战略的升级，研发了瓶装奶茶。

作为饮料行业老大之一的xx也不甘示弱，近期在市场上出现了一款pet

瓶装奶茶，它是xx精心研发的一款“x奶茶”，产品分为“香浓味”和“炼乳味”

。



据了解，这款奶茶为了改变统一、娃哈哈的瓶装奶茶二分天下的局面

，欲想在这个细分领域分得一杯羹。目前市场零售价也是4元。

瓶装奶茶的机会是成为秋冬季节的饮料，以弥补整个饮料行业的空白

市场。目前，xxx奶茶上市时机不够成熟加之并没有得到消费者的认可，销

售不容乐观。

六、活动目的：

效果地让顾客了解x奶茶这一产品，提升xxx奶茶的认知度、增加销量

。改变x二分天下的局面，增加xx的市场份额。

七、活动内容：

活动一：“购买粽子、绿豆糕，送x奶茶”,凡购买粽子、绿豆糕的顾客，

凭小票加1元即可换购x奶茶一瓶

活动二：“买两瓶x奶茶送精美水杯一个”

活动三：“顾客可参与免费品尝活动，第一件原价，第二件半价”

八、操作流程：

略

九、广告宣传

促销台、展板、广宣、手绘POP、店内广播

十、准备工作进度表

略



十一、费用预算



略

十二、促销效果预估

前后比较法

端午节的促销活动方案 篇7

一、活动目的：

端午节是中国一个古老的传统节日，直到现今，端午节仍然是许多中

国人民喜爱和盛行的传统节日。今年的端午节三天小长假，为四隆广场和

景子街购物广场业户又创造了一个销售佳期。为了营造商场浓浓的节日氛

围，促进两店业户销售业绩再创新高，特策划端午节促销活动。

二、活动主题：

端午佳节钓香粽四隆景子好礼多

三、活动时间：

20xx端午节

四、促销活动：

《端午佳节钓香粽四隆景子礼品多》

活动时间：下午13：00xx15：00

活动地点：四隆广场一层大厅(南门扶梯处)、景子街一层大厅北侧

活动内容：活动期间光临四隆广场、景子街购物广场、景子街小商品

城的消费者，不限金额，凭购物小票和购买物品参加游戏一次。



消费者到指定区域内手持钓竿，计时开始从蓝线处跑到对面红线处，

钓取红色圆圈内的“粽子”，钓着粽子向回跑，把粽子放到起点的蓝色圆圈内

，游戏时间为90秒。在规定时间内钓取的粽子越多礼品越丰富。(红线与蓝

线之间距离4米，跑道宽1。5米)

奖品设置：

4个xxxxxxx粽子一盒

3个xxxxxxx风筝一个

2个xxxxxxx杯子一个(库存)

1个或0个xxxx纸抽一盒(库存)

(注：可同时有4人参加)

每天30盒粽子xx3天xx2=180盒

每天20个风筝xx3天xx2=120个

每天54个杯子xx3天xx2=324个

每天80盒纸抽xx3天xx2=480个

五、各部门工作安排：

1、商管部：负责组织业户做好活动宣传，活动期间的业户管理，业户

须知起草和发放。

3、工程部：负责活动装饰品安装、张贴工作

4、保卫部：负责活动现场秩序维护。



5、财务部：活动资金保证与结算。

6、工会：活动纪律督导和活动现场人员调配，业户销售情况抽查。

7、超市：粽子、冰柜等在超市采购的活动奖品、礼品的运送工作

六、活动预算：

1、粽子：13元/盒xx180盒=2340元

2、风筝：库存马克杯：库存纸抽：库存

4、活动道具kt板粽子70个、钓竿：750元

总计：10090元

端午节的促销活动方案 篇8

一、活动背景

利用端午节这个中国几千年来的民俗节日，邀请国际友人及青少年共

同参加，在更好地了解端午节习俗，感受端午节丰富的文化内涵的同时，

向外籍嘉宾宣传酒店、SPA等项目，让参加的人员在浓浓的欢快氛围中体验

我国的传统节日中蕴涵的深意。

二、活动地点

西餐厅及户外

三、活动对象

内部及外部大客户(约50人，20组家庭)

四、活动时间



20xx年x月x日15：30-17：00(端午节)

五、价格标准

免费

六、场地分布图

略

七、活动安排

活动亮点：

1、带香囊虽是端午节的习俗之一，但本市区鲜为人知，可以作为一个

亮点突出本次活动；

2、佩五丝是一个比较传统的习俗，考虑家长爱子心切，通过此方法达

到看到五丝就想到端午节，想到端午节就联想到艾力枫社；端午节酒店活

动方案3、累计卡的运用，累计卡是由一张A4的PVC材质制作的卡片，上有

公司LOGO及端午节活动照片，分成16小块，大小不一，拼成后是一张完整

的图片，利用儿童贪玩、好奇心重的心理，达到酒店宣传、

活动促销的目的，另外因为可长期保留还可作为一种宣传的手段。

4、活动延伸，五丝的习俗是在第一场大雨后扔于水流中，故在活动过

后的第一个下雨日邀请当日参加人员前来一同将五丝放于气球内，并于工

作人员将气球抛至湖中，后由其他工作人员拾起，后所有人员到西餐厅吃

饭，并体验其他酒店项目。

优惠政策：



1、增值活动项目

凭活动入场券，在西餐厅或其他厅可享受特价亲子套餐xx元，可享受

亲子特价房xx元，可享受餐厅xx折优惠。

2、凡在活动期间凡参加x活动除享受xx折优惠外，另赠送累计卡3张。

3、现场办理SPA卡可享受xx折优惠，另赠送累计卡1张。

4、支付50元即可获得亲子游泳票一张，另赠送累计卡1张。

5、报名参加游泳班、购买游泳卡的客户除活动本身享有的权益外，另

赠送累计卡2张。

6、购买旅游产品套餐的客户除产品本身享有的权益外，另赠送累计卡

2张。

7、奖项设臵及奖品负责人：x

1.奖项设臵

一等奖、二等奖、三等奖、幸运奖

2.奖品：以客户体验产品及赞助商赞助的物品等

活动职责分工

活动预算

1、场地布臵：

2、食品预算：略

端午节的促销活动方案 篇9



一、时间：

5月26日——6月23日

二、地点：

锦江大酒店

三、活动目标及活动宗旨：

1、让顾客了解锦江大酒店，打消顾客对消费档次的各种顾虑。

2、丰富传统节日的庆祝氛围，刺激亲情消费；

3、开发现有场地资源，调动清淡时段的营业潜力；

4、凝聚宾馆销售合力，调动全员积极性，捆绑式营业。

四、公众对象：

端午节期间的散客、家庭、亲朋好友。

五、定位：

“融融端午情团圆家万兴”在祁阳酒店消费水平日益提高成为一个高档次

的状况下，首先在广告攻势上独树一帜，活动标新立异，令人耳目一新，

营造节日上热烈温馨的气氛。

六、促销活动组合：

1、客房部采取“送餐饮消费卷”的经营策略，毎现金开房1间送20元餐饮

消费卷。



2、餐饮部以“融融端午情团圆家万兴”的名义开展如下促销活动。

以上内容仅为本文档的试下载部分，为可阅读页数的一半内容。如要

下载或阅读全文，请访问：https://d.book118.com/438060025031006
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