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(一) 进入国际市场的方式
国际市场进入方式是企业进入国际市场的方式，通过向国际目标市场出口产品来实现。它是一种传统和常见的国际市场进入方式，也是初级的国际化战斗机。采用国际市场进入方式，产品在国内生产，生产地点不变，劳动力无国际流动，出口产品可以与国内销售产品相同，也可以根据国际市场需求进行适当调整。如果在国际市场遇到困难，仍可以转向国内市场销售，因此，这种方式的经营风险相对较小，对产品结构和生产要素组合的影响不大。
国际市场进入方式可分为间接出口和直接出口两种方式。
1. 间接出口
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