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无印良品作为一家专门生产家用产品的以设计为导向的公司，几十年来，它始终坚持“简约、环保、自然以及精致”的经营理念，让消费者感到安心和亲切。它放弃一切外在的“标签”，还原物品本来的功能，运用繁琐且复杂的商品陈列征服消费者，运用达到一种更接近自然、更贴近内心的状态，无印良品所推介的，并不是单纯的商品，而是一种生活方式和生活理念。顾客通过购买无印良品的商品，就能够表达自己的生活方式和生活理念，对无印良品的理念产生共鸣、认为“我喜欢这种生活”的人越来越多，这也是无印良品能够在世界市场上获得今日之地位的根本原因。
本文依据无印良品的自身发展，首先介绍了无印良品的品牌概况，通过对无印良品的经营概况分析为下面营销策略分析做铺垫，然后分别从品牌定位、产品组合、品牌渠道以及品牌传播四个方面所面临的问题以及解决方案，为其他企业的持续发展有着重要的理论依据和现实意义。
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