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摘要

在2025至2030年期间，中国电动自行车行业市场竞争态势将愈发激烈，同时展

现出广阔的发展前景。市场规模方面，中国电动自行车社会保有量已达到4亿辆，

年销量稳定在4000万辆以上，并在2022年和2023年超过5000万辆。预计到2025年，

中国电动自行车市场规模将进一步扩大，特别是锂电池电动自行车市场，其市场规

模预计将从2023年的397.8亿元增长至500亿元，年复合增长率达到15%。市场竞争

格局中，雅迪、爱玛、台铃等头部品牌凭借全渠道布局和专利技术巩固市场主导地

位，而九号、小牛等新兴品牌则以智能化功能为突破口，通过差异化策略赢得市场

份额。未来，电动自行车行业将向智能化、锂电化、全球化布局和产业链整合等方

向发展。智能化方面，高端车型将普遍搭载OTA升级、AI路况判断、AI语音助手等

功能，提升用户体验。锂电化方面，锂电池将逐渐取代铅酸电池成为电动自行车的

主要动力源。全球化布局方面，中国电动自行车企业正加快拓展海外市场，通过本

土化运营和全球服务网络的完善，实现国内外市场的同步增长。此外，随着城市化

进程的加快、交通拥堵问题的加剧以及环保意识的提升，电动自行车作为短途出行

工具的需求将持续增长，特别是在共享电单车和即时配送服务等领域展现出巨大的

市场潜力。综上所述，中国电动自行车行业在2025至2030年期间将迎来更加广阔的

发展前景，技术创新、政策支持和市场竞争将共同推动行业的持续发展。

2025至2030年中国电动自行车行业数据预估
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2025 5000 4500 90 4200 35

2026 5200 4650 89.4 4400 36

2027 5400 4800 88.9 4600 37

2028 5600 4950 88.4 4800 38

2029 5800 5100 87.9 5000 39

2030 6000 5250 87.5 5200 40

一、中国电动自行车行业现状概览

1、市场规模与增长趋势

电动自行车行业总体规模



在市场规模方面，电动自行车行业展现出了巨大的潜力。预计到2025年，中国

电动自行车市场规模将进一步扩大，特别是锂电池电动自行车市场，将保持较高的

年复合增长率。根据行业研究，锂电池电动自行车作为主流产品，其市场规模在20

23年已达到397.8亿元，并预计到2025年将增长至500亿元，年复合增长率达到15%

。这一增长趋势得益于技术进步、政策支持和消费者需求的不断提升。随着电池技

术的不断进步，电动自行车的续航能力得到了显著提升，各品牌纷纷推出长续航产

品，以满足消费者对于远距离出行的需求。同时，政府对电动自行车行业的支持力

度也在不断加大，包括推广电动自行车以旧换新政策、加速淘汰老旧低品质存量电

动车等举措，这些政策将进一步推动行业的高质量发展。

在市场竞争方面，电动自行车行业呈现出多元化和激烈化的特点。在中国市场

上，大型电动自行车企业如爱玛、雅迪等占据主导地位，凭借其品牌影响力、技术

实力和渠道优势，占据了较高的市场份额。这些企业通过技术创新、产品差异化以

及优质的售后服务，不断提升市场竞争力。随着新兴品牌的崛起，市场竞争日益激

烈。新兴品牌通过技术创新和独特的市场定位，逐渐赢得消费者的青睐。同时，电

动自行车产业链各环节之间的合作也日益紧密，电池、电机等关键零部件供应商与

整车制造商之间的合作不断加深，共同推动行业的发展。这种竞争格局促进了电动

自行车行业的技术进步和产业升级，使得产品更加符合消费者的需求。

在发展方向上，电动自行车行业正加速向智能化、多元化方向发展。智能化已

经成为电动自行车行业的重要趋势，包括无钥匙解锁、远程开锁、OTA升级、导航

、防盗等功能在高端车型中普及。这些智能化功能的加入，不仅提升了用户的使用

体验，还增加了产品的附加值。此外，随着消费者需求的多元化，电动自行车产品

也在不断创新和升级。例如，为了满足消费者对中高端两轮产品的需求，许多企业

推出了具有时尚设计、高品质材料和先进技术的电动自行车产品。同时，针对细分

市场的需求，如快递配送、外卖送餐等，电动自行车企业也推出了相应的专用车型

，以满足这些特定场景下的出行需求。

在预测性规划方面，电动自行车行业在未来几年内将继续保持强劲的增长势头

。预计到2030年，全球电动自行车市场规模将达到622.5亿美元，其中亚太地区将

占据主要市场份额。中国作为电动自行车生产和使用的大国，将在这一市场中发挥



重要作用。随着环保意识的提升和政府对环保政策的支持，电动自行车作为零排放

、低能耗的交通工具，市场需求将进一步扩大。特别是在农村市场，随着购买能力

增强和消费观念转变，电动自行车市场展现出新的增长点。同时，随着城市化进程

的加速和交通拥堵问题的日益严重，电动自行车作为短途出行的重要交通工具，其

市场需求也将持续增长。



为了应对未来市场的挑战和机遇，电动自行车企业需要加强技术创新和品牌建

设。技术创新是推动电动自行车行业发展的重要动力。未来，电动自行车将更加注

重智能化和联网技术的发展，提供更好的导航和安全功能，提升使用体验。同时，

随着材料科学的发展，电动自行车将变得更加轻便，便于携带和储存。技术的进步

还将带来更高的性能，包括更快的加速和更高的速度，使电动自行车更适合长途旅

行和运动。品牌建设方面，电动自行车企业需要注重提升产品质量和服务水平，树

立良好的品牌形象。通过加强市场营销和品牌推广，提高品牌知名度和美誉度，从

而吸引更多消费者的关注和认可。

此外，电动自行车企业还需要积极应对政策法规变化和市场挑战。随着政府对

电动自行车行业的监管力度不断加强，企业需要密切关注相关政策法规的变化，及

时调整生产和经营策略。同时，面对日益激烈的市场竞争，企业需要不断提升自身

的竞争力和适应能力，以应对市场的变化和挑战。

市场增长趋势及预测

中国电动自行车行业在过去几年中展现出了强劲的增长势头，这一趋势预计将

在2025至2030年期间持续。根据最新公开数据，截至2023年，中国电动自行车社会

保有量已达到3.5亿辆，市场规模超过700亿元人民币。其中，锂电池电动自行车作

为主流产品，市场规模在2023年达到397.8亿元，预计到2025年将增长至500亿元，

年复合增长率达到15%。这一增长趋势不仅反映了电动自行车在中国市场的普及程

度，也体现了消费者对环保、便捷出行方式的日益青睐。

从市场规模来看，中国电动自行车市场在未来几年将继续保持扩张态势。随着

城市化进程的加速和环保意识的提高，电动自行车作为绿色、便捷的出行方式，将

受到越来越多消费者的青睐。特别是在城市短途出行、快递配送等领域，电动自行

车具有巨大的市场潜力。根据预测，到2030年，中国电动自行车市场规模有望突破

1000亿元人民币，成为全球电动自行车市场的重要驱动力。



从数据上看，中国电动自行车市场的增长趋势十分明显。以2022年为例，中国

电动自行车产量约为5196万辆，同比增长显著。尽管海外市场需求有所收缩，但电

动自行车在国内市场，特别是物流配送领域的应用，保持了稳步增长。这种增长趋

势在未来几年将继续保持，并有望进一步扩大。一方面，随着技术的不断进步和产

品的不断升级，电动自行车的性能将更加优越，满足消费者多样化的出行需求；另

一方面，政府政策的持续支持也将为电动自行车市场的发展提供有力保障。

从市场方向来看，中国电动自行车行业正加速向智能化、多元化方向发展。智

能化已经成为电动自行车行业的重要趋势，包括无钥匙解锁、远程开锁、OTA升级

、导航、防盗等功能在高端车型中普及。此外，随着电池技术的不断进步，电动自

行车的续航能力也得到了显著提升。各品牌纷纷推出长续航产品，以满足消费者对

于远距离出行的需求。同时，电动自行车行业还在积极探索与移动互联网、物联网

等技术的融合应用，为消费者提供更加便捷、智能的出行服务。

在预测性规划方面，中国电动自行车行业在未来几年将面临诸多机遇和挑战。

一方面，随着市场规模的不断扩大和消费者需求的日益多样化，电动自行车企业需

要不断加强技术创新和品牌建设，提升产品附加值和竞争力。另一方面，政府政策

的持续支持将为电动自行车市场的发展提供有力保障，但也需要企业密切关注政策

变化，及时调整市场策略。此外，随着市场竞争的日益激烈，电动自行车企业需要

积极拓展销售渠道，加强与其他行业的合作与融合，以实现可持续发展。

在具体实施上，电动自行车企业可以从以下几个方面入手：一是加大研发投入

，推动技术创新和产品升级。通过引入新材料、新工艺、新技术等手段，提升电动

自行车的性能、品质和安全性；二是加强品牌建设，提升品牌影响力和美誉度。通

过精准的市场定位、优质的产品服务、有效的营销推广等手段，树立品牌形象，增

强消费者信任；三是拓展销售渠道，加强与其他行业的合作与融合。通过与电商平

台、物流企业、共享出行等领域的合作，拓宽销售渠道，提高市场占有率；四是关

注政策变化，及时调整市场策略。密切关注政府政策动态，了解市场发展趋势，及

时调整市场策略和产品布局，以应对市场变化带来的挑战。



2、市场结构与消费特点

电动自行车消费者群体画像



从年龄分布来看，年轻人是电动自行车消费的主力军。数据显示，30岁以下的

消费者占比高达41.39%，这一群体对电动自行车的需求旺盛，且偏好年轻化、智能

化的产品。他们更注重产品的外观设计、智能功能以及续航能力，这与当前电动自

行车智能化和低碳出行的趋势相一致。随着年轻一代逐渐成为社会消费的主力，电

动自行车制造商也在不断创新，推出更符合年轻人需求的产品，以满足市场的多元

化需求。

在地域分布上，电动自行车消费者群体呈现出明显的地域性特征。山西、河南

、山东、江苏、河北等省份的电动自行车订单量较为靠前，这些地区的交通条件、

城市面积以及消费者的收入水平都在影响电动自行车的销售。同时，随着城市化进

程的加速和交通拥堵问题的日益严重，电动自行车作为便捷、环保的出行方式，在

中小城市和农村地区也拥有广阔的市场空间。这些地区的消费者对电动自行车的需

求主要集中在经济实惠、耐用可靠等方面，这也为电动自行车制造商提供了更多的

市场机遇。

在购买偏好方面，电动自行车消费者群体对产品的性能和质量有着较高的要求

。根据市场数据，30004000元价格区间的电动自行车占比最高，达到42.8%。这一

价格区间内的产品通常具有较好的性能和质量保证，能够满足消费者日常出行的需

求。同时，消费者在购买电动自行车时，也越来越注重产品的智能化功能，如智能

导航、智能防盗、智能充电等。这些智能化功能的加入，不仅提升了电动自行车的

使用体验，也进一步推动了电动自行车行业的智能化发展。

此外，随着以旧换新政策的实施和补贴政策的持续推出，电动自行车消费者群

体在购车决策上也呈现出一定的变化。数据显示，2024年电动自行车行业62.1%的

消费需求来自于替换，商务部数据显示全国电动自行车以旧换新超过138万辆，带

动销售37.4亿元。这一政策的实施不仅促进了电动自行车的更新换代，也进一步推

动了电动自行车市场的繁荣发展。未来，随着政策的持续推动和市场的不断成熟，

电动自行车消费者群体在购车决策上将更加理性和成熟，对产品的性能、质量、价

格等方面的要求也将更加严格。
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