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引言

Chapter



评估电脑硬件市场状况

分析不同品牌和型号电脑的性能和价格

为公司采购合适的电脑提供决策依据

报告目的



公司业务发展需要大
量电脑设备

现有电脑设备老化，
性能不足

市场上的电脑硬件技
术不断更新换代

报告背景
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电脑市场分析
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个人电脑市场趋于饱和，但平板
电脑和笔记本电脑市场仍有增长

空间。

企业采购需求持续增长，尤其在
云计算和大数据领域。

全球电脑市场规模持续增长，尤
其在发展中国家，增长速度较快

。

市场概况



主流品牌与型号

惠普 联想

HP Spectre、HP 

Envy、HP Pavilion
ThinkPad、Yoga、

ThinkCentre

苹果 戴尔 华硕

MacBook Air、

MacBook Pro、

iMac

XPS、Inspiron、

Alienware

ZenBook、

VivoBook、ROG



随着技术的不断进步，电脑硬
件成本逐渐降低，导致整体价
格下降。

高端电脑市场价格相对稳定，
而中低端电脑市场竞争激烈，
价格波动较大。

企业采购量大，价格相对较低，
但随着原材料成本的上涨，未
来价格可能有所上升。

价格走势分析
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采购需求分析
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采购目标

高效办公

满足日常办公需求，如文档处理、表

格制作、PPT制作等。

娱乐休闲

满足看电影、听音乐、玩游戏等休闲

娱乐需求。

高效学习

满足在线学习、视频会议等学习需求。



根据公司的财务状况和采购目标，

确定电脑采购预算范围为3000元

至5000元。

预算范围

在预算范围内选择性价比最高的

电脑配置，确保性能与价格之间

的平衡。

性价比

采购预算
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