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摘要

中国电压力锅市场呈现蓬勃发展态势，预计20252030年期间市场规模将持续增

长。根据相关数据统计，2022年中国电压力锅市场规模已达XX亿元，同比增长XX%

。未来几年，随着人们生活水平提高、对健康饮食需求不断增加以及智能家居应用

的普及，电压力锅市场将保持快速增长的趋势。目前市场主要集中在功能多样化、

自动化程度高的智能电压力锅领域，例如集成烹饪方案、语音控制、APP远程操控

等功能成为消费者追求的焦点。未来发展方向将更加注重个性化定制、场景化体验

以及与其他智能家电的融合，例如智慧厨房系统和健康管理平台的结合。预测性规

划方面，鼓励企业加大研发投入，开发更具智能性和创新性的产品，同时提升品牌

知名度和市场占有率。此外，加强线上线下渠道建设，拓展销售网络，并注重用户

体验和售后服务，以获得更大的市场份额。 

中国电压力锅市场数据预估 (2025-2030)
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一、中国电压力锅市场现状分析

1. 市场规模及增长趋势

近年来中国电压力锅市场规模变化情况

中国电压力锅市场近年来呈现出强劲增长态势，这得益于其便捷性、节能环保

的特点以及不断升级的功能和设计。近年来，随着消费水平的提升和生活节奏的加

快，越来越多的消费者倾向于选择厨房电器来简化烹饪过程，提高生活品质。电压

力锅作为一种功能强大、易于操作的家用电器，逐渐成为市场上备受青睐的产品。

根据艾瑞咨询数据显示，2018年中国电压力锅市场规模约为57亿元人民币，20

19年增长至73亿元人民币，复合增长率超过了15%。2020年疫情爆发对全球经济造

成冲击，但中国电压力锅市场依然保持强劲增长势头，市场规模达到86亿元人民币

，同比增长近20%。2021年市场规模突破100亿元人民币大关，达到109亿元人民币

。

该市场的快速发展主要受到以下几个因素的影响：

消费者对便捷厨房电器的需求日益增长: 

现代快节奏的生活方式使得消费者更加追求高效、省时的烹饪工具，而电压力锅能

够快速烹制食物，节省大量时间和精力，深受忙碌家庭的青睐。



智能化功能的不断升级:  

近年来，电压力锅行业持续研发创新，将智能化技术应用于产品设计，例如语音控

制、手机APP操控、预约烹饪等功能，提升了产品的科技感和使用体验。

价格竞争加剧:  

市场上涌现出众多品牌，激烈的市场竞争促进了电压力锅价格的下降，使其更易于

普及到大众消费群体。

随着技术的进步和消费者需求的变化，中国电压力锅市场将继续朝着智能化、

多元化发展方向前进。

未来几年，电压力锅市场还将呈现以下趋势：

产品功能进一步升级:  

除传统的蒸煮、炖煮外，未来的电压力锅将会更加智能化，支持更多烹饪模式，例

如sous vide 低温慢烹、烘焙等，满足不同用户多样化的需求。

健康烹饪功能逐渐突出: 

随着消费者对健康饮食越来越重视，未来电压力锅将更注重健康功能，例如可控压

力调节、自动定时蒸煮、营养成分分析等，帮助用户实现更加健康的饮食习惯。

品牌个性化差异化发展:  

市场竞争加剧，品牌的个性化和差异化发展将会更加重要，品牌需要通过产品设计

、营销策略等方面突出自身特色，吸引消费者。

总而言之，中国电压力锅市场前景广阔，随着技术的不断进步和消费需求的变

化，该市场将继续保持强劲增长态势。

不同类型电压力锅市场份额占比

中国电压力锅市场在近年来呈现出蓬勃发展的态势，这得益于消费者对便捷、

高效烹饪方式的需求不断提升以及电压力锅自身技术进步和功能多样化。  

根据相关市场调研数据显示，2023年中国电压力锅市场规模预计达到 XXX 

万亿元，同比增长 XXX%。



 

随着生活水平的提高和消费升级趋势，未来五年内，中国电压力锅市场将继续保持

高速增长，市场规模预计将突破 XXX 万亿元。  

不同类型电压力锅在市场中的份额占比也将随之发生变化，呈现出新的发展趋势。

1. 传统型电压力锅：稳固基础，逐步细分

传统型电压力锅作为电压力锅发展初期产品形态，其操作简单、价格相对亲民

，依然占据着中国电压力锅市场的重要份额。 

2023年，传统型电压力锅的市场份额占比预计约为 

XXX%，主要集中在三四线城市以及对价格敏感的消费者群体。随着智能化和功能多

样化的发展趋势，传统型电压力锅将会朝着更智能、更高效的方向进行升级迭代，

例如集成定时、预约等功能，并通过外观设计和材质的创新来提升用户体验。未来

几年，传统型电压力锅市场份额虽然会逐步下降，但仍将保持一定的稳定性。

2. 智能型电压力锅：技术驱动，迅速崛起

智能型电压力锅凭借其更先进的技术、丰富的功能以及更加便捷的用户体验，

近年来在市场上发展迅速。它能够通过手机APP进行远程操控，支持多种烹饪模式

和菜谱推荐，并具备自动调节温度、时间等功能，极大地提高了用户的烹饪效率和

安全性。2023年，智能型电压力锅的市场份额占比预计将达到 XXX% 

，未来几年随着技术的进步和成本下降，智能型电压力锅市场份额将会持续增长，

成为中国电压力锅市场的主流产品形态。

3. 功能型电压力锅：差异化竞争，细分领域

功能型电压力锅以特定功能为主打，例如便携式、多功能、预约等，满足不同

用户群体的个性需求。这类产品通常在传统型和智能型电压力锅的基础上进行延伸

和拓展，提供更加精准的温度控制、更丰富的烹饪模式以及更为便捷的操作体验。 

2023年，功能型电压力锅的市场份额占比预计约为 

XXX%。随着用户需求的多元化发展，功能型电压力锅将继续细分各个领域，例如烘

焙类、慢煮类、蒸煮类等，并通过差异化的产品设计和营销策略来赢得市场份额。

4. 其他类型电压力锅：新兴趋势，待观察



随着技术的不断进步，一些新型的电压力锅正在涌现，例如搭载人工智能技术

的智慧型电压力锅、具备特定健康功能的保健型电压力锅等。这些新型产品的出现

将为中国电压力锅市场带来新的增长点和发展方向。



 2023年，其他类型电压力锅的市场份额占比预计约为 XXX% 

，未来几年随着技术的成熟和应用场景的拓展，其市场份额将会逐步提升。

未来五年市场规模预测及增长潜力

2023年，中国电压力锅市场呈现出持续增长的态势，市场规模预计达到XX亿元

人民币。随着消费升级和生活节奏加快，消费者对便捷、高效的厨房电器需求日益

增加，电压力锅作为一款兼具实用性和科技性的厨具，正逐渐成为家庭必备厨房电

器的选择之一。未来五年，中国电压力锅市场将继续保持增长趋势，预计2030年市

场规模将达到XX亿元人民币，复合增长率约为XX%。

推动中国电压力锅市场增长的主要因素包括：1. 消费升级趋势: 

中国消费者对生活品质的追求不断提升，愿意为更高效、更便捷的厨房电器投入更

多资金。电压力锅不仅能缩短烹饪时间，还能实现一键操作，极大地节省了用户的

烹饪时间和精力，迎合了现代快节奏生活的需求。2. 政策支持: 

中国政府近年来一直鼓励科技创新和消费升级，为电压力锅等智能厨具的发展提供

了政策支持。例如，在绿色节能方面，电压力锅相比传统烹饪方式更能节约能源，

符合国家环保政策的目标。3. 技术进步:  

随着互联网、人工智能等技术的快速发展，电压力锅不断融入智能功能，实现语音

控制、远程操控、自动烹饪等功能，提升了用户的使用体验。4. 品牌竞争加剧: 

国内外知名厨具品牌纷纷进入中国电压力锅市场，推出更多款式和功能丰富的产品

，刺激了市场竞争，推动了产品的创新发展。

未来五年，中国电压力锅市场将呈现以下发展趋势：

1. 智能化发展:  

智能烹饪、远程操控、个性化定制等功能将成为主流趋势，电压力锅将逐渐从单纯

的烹饪工具转变为智慧厨房的核心设备。例如，部分品牌已经开发出可与手机 APP 

连接的电压力锅，用户可以通过APP选择菜谱、设置烹饪时间和温度，甚至可以远

程控制电压力锅的操作。2. 多元化产品:  

市场上将出现更多功能多样化的电压力锅产品，例如一体式多功能锅、嵌入式压力

锅等，满足不同消费者对烹饪需求的多元化程度。3. 个性化定制: 



 

随着3D打印技术的发展，未来电压力锅甚至可以实现个性化定制，根据用户的烹饪

习惯和喜好，打造专属的电压力锅产品。4. 生态链建设:  

电压力锅将与其他智能家居设备形成互联生态系统，例如冰箱、洗碗机等，实现更

加便捷高效的厨房烹饪体验。

针对未来五年中国电压力锅市场的发展趋势，投资者可以从以下几个方面进行

投资战略规划：

1. 聚焦智能化发展:  

加大对研发投入，开发具有智能化功能的电压力锅产品，例如语音控制、远程操控

、个性化定制等功能，满足消费者不断提升的需求。2. 拓展多元化产品线:  

开发多样化的产品系列，例如一体式多功能锅、嵌入式压力锅等，丰富产品种类，

覆盖更多用户群体。3. 构建智能家居生态链:  

与其他智能家居设备厂商合作，实现电压力锅与其他设备的互联互通，打造更加便

捷高效的智能厨房生态系统。4. 加强品牌建设:  

通过线上线下渠道推广，提升品牌知名度和美誉度，建立用户忠诚度。5. 

关注市场数据:   

持续跟踪市场数据变化，及时了解消费者需求、行业趋势和竞争格局，调整投资策

略。

2. 产品特点及消费者需求

主流电压力锅功能及差异化特点

中国电压力锅市场呈现持续增长态势，2023年市场规模预计达250亿元，并在

未来五年保持高速增长。 

这一发展趋势得益于消费者对便捷烹饪方式的日益偏好以及电压力锅不断升级的功

能和智能化水平。 

目前，主流电压力锅功能涵盖多种场景需求，并通过差异化的设计特点吸引不同用

户群体的关注。

基础功能完善，满足日常烹饪需求: 



 

目前市场上大多数主流电压力锅都具备基本的功能，如预约定时、温度控制、压力

调节等，能够实现炖煮、焖饭、蒸菜等常见的烹饪方式。 

这些功能的完善有效提高了用户烹饪效率和便捷性，为消费者提供了安全可靠的烹

饪体验。 

例如，一些知名品牌如美的、苏泊尔等，其入门级的电压力锅都具备基本的压力调

节功能，能够根据不同的食材和烹饪需求选择合适的压力等级，确保食物口感最佳

。 同时，预约定时功能也方便用户预设烹饪时间，解放了用户的闲暇时间。

智能化功能提升，个性化体验更加丰富:  

随着科技的发展，越来越多的电压力锅开始加入智能化功能，例如语音控制、APP

远程操控、智能识别食材等。这些功能让使用更加便捷和智能化，能够满足不同用

户对烹饪方式和口感的个性化需求。 

比如，一些高端品牌如九阳、方太等推出的智能电压力锅，配备了内置的AI芯片，

可以根据用户的烹饪习惯和食材种类自动调整烹饪参数，实现更精准和高效的烹饪

效果。  

同时，APP远程操控功能也让用户能够随时随地掌握电压力锅的运行状态，并进行

远程控制，提升用户的使用体验。

多元化场景拓展，满足多样化需求:  

除了传统的炖煮、焖饭等功能外，一些电压力锅还具备蒸汽清洁、烘烤、制作酸奶

等多种功能，能够满足用户的更多烹饪需求。 

例如，有些品牌将“多功能”作为产品卖点，例如美的的“智能多功能电压力锅”

，不仅可以实现传统的压力烹饪，还可以进行蒸煮、烘烤、预约等多种操作，满足

家庭用户的多样化需求。 

这种多元化的场景拓展也为电压力锅市场带来了更大的发展空间。

差异化设计特点，突显产品特色:  

为了在竞争激烈的市场中脱颖而出，各品牌不断推出不同设计特点的电压力锅，吸

引目标用户的关注。



 

例如，一些品牌注重产品的便携性和轻量化设计，例如苏泊尔的“迷你电压力锅”

非常适合小家庭使用；而另一些品牌则强调产品的智能化和外观设计，例如九阳推

出的“云智能电压力锅”不仅功能强大，外观也时尚美观。 

这种差异化的设计特点能够满足不同用户群体的需求，并提升品牌的竞争力。

未来发展趋势:

随着技术的进步和消费者需求的变化，中国电压力锅市场将朝着更加智能化、

多元化、个性化方向发展。 

预计未来几年，以下功能将会成为主流电压力锅的标配：

更强大的AI算法: 

通过更精准的食材识别、烹饪参数调整以及用户习惯学习，实现更智能化的烹饪体

验。

更个性化定制功能: 

允许用户根据自己的口味偏好和烹饪习惯进行个性化设置，实现更加贴合需求的烹

饪体验。

更安全可靠的性能保障:  

通过采用更先进的安全防护技术和严格的质量控制标准，确保电压力锅的使用安全

和可靠性。

随着市场竞争加剧，电压力锅品牌将持续加大研发投入，推出更加智能化、多

元化的产品，满足消费者不断变化的需求。 

同时，线下体验店也将扮演越来越重要的角色，帮助用户更好地了解产品的功能和

特点，最终提升用户的购买意愿。

不同用户群体的消费偏好和需求趋势

20252030年是中国电压力锅市场快速发展的黄金期。随着消费者生活方式的转

变以及对健康、效率和智能烹饪工具的需求不断增长，电压力锅将迎来新的机遇。

然而，不同用户群体对电压力锅的功能、设计和价格有着不同的偏好和需求趋势。



深入了解这些差异化需求对于电压力锅企业制定精准的市场营销策略、开发符合目

标客户群的产品，并最终取得竞争优势至关重要。

1. 年轻一代追求科技感与便捷性： 
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