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       埃及古代时期，人们为了滋润皮肤和防止日晒，在皮肤

涂抹各种药剂和油膏（古埃及妇女喜欢用黑颜料来描眼的轮廓，孔
雀石粉制成的绿颜料涂在眼皮上，用黑灰色的锑粉把眉毛描得像柳叶一
样细长，用乳白色的油脂抹在身上，使用红颜料涂抹嘴唇和脸颊，甚至

在手、脚的指甲上都要染上橘红色，非常惹人注目）。美容在欧洲中
世纪非常流行，到了文艺复兴时期，美容艺术大大发展。大
家不惜花费大量的时间和金钱，涂脂抹粉、擦口红、卷发、
染发、用东方进口的麝香抹手和皮肤。

时代背景
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   19世纪80年代，西方开始出现了近代美容院。在中国

殷商时期，人们已用燕地红蓝花叶捣汁凝成脂来饰面。
根据记载，春秋时周郑之女，用白粉敷面，用青黑颜料
画眉。汉代以后，开始出现妆点、扮妆、妆饰等字词。
唐代出现了面膜美容。

    从19世纪80年代中期起步发展至今已经接近二十来个

年头，这一时期以来，美容行业经历了从初级阶段的摸索
性成长到中级阶段的思考性发展。市场规模从小到大，从
业人员由少到多，生产企业和专业美容化妆品品牌已经一
大批地涌现。
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     中国美容产业是完全竞争的成长型产业，是颇具发展空

间、产业延伸广阔、内涵丰富、供求弹性度强盛的朝阳产业，
具有广阔的产业宏观前景，在创造社会精神文明、解决全国
就业、增加新的经济增长点、安定社会秩序、交纳税收等方
面发挥了重要作用并作出了突出贡献。

   全国全国美容行业发展20余年，无一产业拥有这样的发展
速度和成长规模，这种发展态势还将随着经济发展速度的提升、
生活水平的提升以及行业的完善和成熟，继续保持下去。根据
奥肯法则，GDP（国内生产总值）每增长1%，美容人数则增加
0﹒08%。

     专家预言：美容业的总体规模将在本世纪超越任何产业而

成为最大的社会产业。

行业基本概况
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行业分析

宏观市场分析1

微观市场分析2
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宏观市场分析

0201

1.人口环境

   到2010年，

福州市总人口
为679万人（不
含流动人口）。

   全国美容业从
业人员总数约
1120万人，是“
第三产业”中就
业人数最多的行
业之一。
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2.经济环境

 美容业占全国国内生产总值

（GDP）比重为1﹒80%。 

美容业占第三产业产值比重为
5﹒21%。

城镇人口月平均美容花费21﹒33
元/月。
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   据行业协会统计，中国目前美容

行业市场每年约3000亿元，美容经
济平均以每年15％的速度递增，递
长率远远超过了GDP的增长率。

   2007年美容服务业实现产值就达

到3000亿元左右,行业从业人员超过
1200万。行业年平均发展速度呈30%

以上的增长态势,而上游企业的销售
更是以每年50%的增长率迅猛发展
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3.技术环境

0201

      美容美发行业每

年都有难以计数的美
容新产品、高科技护
理仪器、高科技瘦身
设备发型设计设备、
信息管理系统等问世，
为美容美发行业提供
了便利。

    美容美发学历教

育将快速发展，一批
具备大专学历和本科
学历教育资质的学校
将率先培养出一批美
容美发行业高级专业
技术人才和管理人才。
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4.社会文化环境

生活美容服务日渐成为城市女性生活的重要内容

    从美容场所的环境和名称上来看，“美容院”被更多的

诸如“生活馆”“女人会所”“养生馆”等代替，店内的环
境和服务设施也逐步提升，更加注重美容服务的享受性，如
今的美容院正在成为女性减压和美化心情的重要生活相关场
所，甚至在一些较大的美容SPA会所更是集合了更多的消费
功能，例如餐饮、商务、宽带服务等。如此的美容会所成了
女人除了家和工作单位之外的重要不可缺少的生活空间。今
后这样的趋势将迅速普及并改观城市美容院的经营方向。
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美容服务更加注重个性化和人性化。

美容服务中美化形体和舒缓减压的服务项目由于更加受
到女性消费者的青睐而变得更加普及和重要。

   相对与传统的美容观念，现在的女性消费者开始更注重健康和全方位

的美丽体验，而不仅仅像以前那样局限在面部，诸如、SPA、芳香疗法、舍
宾、瑜珈这些美容相关的服务更加广泛的被女性消费者接受，在一些大型
的美容会所这些服务项目都被设计在经营的内容里，带给女性消费者以整
体性的美容生活新体验。

       随着市场竞争和消费者需求的被发掘，如今的美容院除了在营销

上不断提高以外，在对顾客的服务上逐步的也更加注重起来，长久的保
留顾客必然需要更人性化的服务，许多美容院在对客服务的细节上下工
夫，从卫生、便利性、隐私安全性以及情感关怀这些方面做出了很多的
提升，同时也更尊重顾客的个性化要求。
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男士美容将被更多的消费者接受，投资者逐步升
温，并逐步形成美容服务体系

   男士美容首先在日化线上有了较明显的发展，目前

有影响的男士护肤品品牌已经占领了商场超市化妆品专
柜的一角，而且商场覆盖率已经达到60%以上。而男士
美容生活馆也已经在一些大的城市开始吸引更多男士消
费者的注意，在上海、北京、广州、成都、重庆、杭州、
深圳等时尚消费活跃的地区已经出现了连锁经营的男士
专业美容店，个体投资的男士SPA养生馆也在白领聚集
的商务生活区内不断出现和增加。在概念引导上，媒体
和生活资迅也起着很大的推动作用，相信2006年这个市
场的开发将进一步升温。
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5.政治法律环境

卫生部

商务部

《美容美
发业管理
暂行办法

》

《化妆品卫生
规范》

《医疗美容服务管
理办法》

     对美容美发业的发展起到了积极的促进

作用，使整个美容美发业真正做到有法可
依。

颁布

颁布

影响
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一 二

三 四

美容机构的保有量约
为172万家，年增长

率约为5.84％

美容教育培训机构的
保有量为600余家，
累计为行业输送了
800余万专业人才，
并且成为专业技术培
训的主渠道（占受培
训者的53.92％）。

美容消费的人群涉及
各行各业

连锁、加盟管理
比例增加，而且
已经渐成趋势

微观市场分析

1.行业内部环境
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2.目标客户

消费者

市场

一.
  美容服务过去5年保持20%的年均增幅，消费

群以成年女性为主。据统计，国内18岁至60岁
的成年女性超过4亿人，

二.
     美容消费群开始向低龄和高龄人群延伸。
从消费对象的范围看，美容消费群正从城市
走向乡镇，整个美容地域呈延伸化。

三.
  男士美容市场的前景不可小觑，全球男士美

容护理用品的收入约为160亿美元，比女士用品
1240亿美元要少得多，但却以14%的速度增长。

四.
    美容消费的人群涉及各行各业，其中公职人员、公

务员、技术人员、自由职业者、企业管理层人员是主
要的消费者。
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3.服务商

民营公司

民营股份公司

民营无限公司

外贸公司

国有公司

其他
0%               20%                40%                60%                80%              100%    

30.32％

2.06％

1.14％

4.11％

1.11％

2.05％

  目前全国约有200万家各类美容美发机构，年增长率

约为5.84％，(福州地区现存八十多家美容美发机构)

个体经营 59.21％
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展会优势

福建美博会华丽蜕变——将有50家美容日化、 台资

企业首次亮相

     福建美博会成功举办了十五届，业已成为沿海地区规模

最大、效果最好、最专业的美容展会之一。作为中国一个综
合性的美容美发美体用品商贸平台，福建美博会以其全面合
理的展会规划，精细科学的展品分区，专业优质的服务，大
规模无限量的媒体宣传，绚丽的舞台表演及众多的专业论坛
赢得了众多参展商和买家的一致好评。
   第十六届海峡两岸(福州)美容美发美体用品博览会将于

2011年10月14-16日在福州国际会展中心隆重召开。这将是
海峡两岸美容业从业人员共同关注的好日子。
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首设台湾馆、美博新局面

      组委会业已同台湾国际美容交流协会、台湾国际美发养

护协会就引进众多台湾知名美容美发化妆品企业的具体事宜
进行交流协商，成功签订了合作协议，在美博会上专门设立
台湾馆。阵容强大的台湾美企首次加盟，必将带来台湾美容
行业在教育、整形等领域的新形式、新思路、新亮点和新成
就。与台湾美业的合作有利于整合海峡两岸美容行业资源，
创造最佳的行业投资条件和投资环境，增强海峡两岸美容业
的综合实力。加快了福建美博会走向国际的步伐。众多台湾
美企都希望借助福建美博会的规模、人气带来商机。组委会
将投入重金，倾力打造展会，全方位宣传美博会。
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     福建是一个极具潜力的市场，随着祖国经济的飞速

发展以及进一步加大改善投资环境和对台招商引资的力
度，将在台湾岛内美容业引发“内地投资热”，来福建
投资的台湾化妆品企业也将越来越多！相信第16届福建
“海峡两岸”美容美发美体用品博览会将在一个不一样
的高度上再次腾飞。
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组委会评选50家福建“美业明星榜”花落谁家

   在竞技中凸显自己的特色与优势。此次美博会将邀请国

际知名专家学者举办6场新技术、新产品的专题讲座。美博
会不仅是展现交流的平台更是学习成长的乐园，我们还将协
同“中华全国工商业联合会美容化妆品业商会、福州美容美
发化妆品行业协会” 举办第一届“福建美妆产业明星榜”
评选活动。届时将评出“2010年度福建省十佳美妆经销商
”、“ 2010年度福建省十佳化妆品店”、“ 2010年度福建
省美妆行业十大杰出人物”、“ 2010年度福建省十佳美容
院”、“ 2010年度福建省十大金牌美容师”50个荣誉称号。
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强大的媒体支持、无限量立体宣传

    为掀起福建美博会宣传的强劲之风，跨越传媒旗下

《美容365》、《服饰365》及《生活365》DM月刊、美容
365网联合国内多家知名专业美容杂志、网站、电视台等
聚焦本届美博会，进行多方位、多角度、深层次地报道。
我们将在博览会前举办新闻发布会，在会后举行海峡两
岸美容企业交流论坛及答谢酒会。另外每月印发《美容
365》专业版6500本及《美容365》日化版5000本，定期
发送到美容院、美发店、批发商、百货公司专卖店、化
妆品超市等相关行业。

会展策划与管
理-美容美发

用品展



展会相关信息

2011年10月14—16日

福州国际会展中心

美容美发美体

一年两届

时间

地点

展会
定位

办展
频率
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福州美容美发化妆品行业协会

福州伊芙世家美容有限公司
传媒《美容365》

台湾国际美容交流协会

台湾国际美发养护协会

主办
方

承办
方

协办
单位
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具体日程安排

•2011年10月12—13日报到、布展

•2011年10月14日上午09：30开幕式

•2011年10月14—16日展览、洽谈、订货
      （开放时间：09：00-17：00，17：30闭馆）

•2011年10月16日下午16：00撤展
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展品范围

美容美发类美容美发类

美容美发护肤品、祛斑用品、化妆用品、美容美
发美体设备、器材、生产机器、包装机械及美容
连锁机构和相关媒体等；

日化洗涤类日化洗涤类

医学美容类医学美容类

日用护肤品、洗发、护发及洗涤用品、香水、香
料、香精及粉类产品、家用气雾剂、个人卫生用
品、日化洗涤生产设备、包装器材、先进工艺等；

医学美容科研机构、专业美体机构、美容（外）
科、整形外科、专业医学美容院、医学美容仪
器、设备及相关辅助材料等；
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美体内衣类美体内衣类
美体内衣、保健内衣、美体贴身用品、瘦
身减肥和彩绘用品及相关饰品等；

美容保健类美容保健类

专业机构专业机构

美容保健品、保健食（饮）品、按摩仪、
健身运动器械、相关科技成果等；

美容、美发、美甲学校，招生、咨询及
专业美容美发院形象展示、咨询。

会展策划与管
理-美容美发

用品展



展位费用展位费用
标准展位：3m×3m( 9 m2) 5000元
租用光地：500元/ m2(36 m2起租)

广告费用广告费用

巨幅布标：2000元/张·展期
白皮书：800元/版·展期

拱门：1000元/展期
礼品袋：4000元/千个
条幅：800元/条
矿泉水广告：900元（1千瓶）

费用
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组织结构

组织结构图1

2 各部门职责细分
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策划部 现场管理部 后勤部 安保部财务部

总负责人

市
场
部

人力
资源
部

秘
书
组

会
务
组

礼
仪
组

招
商
部

接
待
组

餐
饮
部

组织结构图
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各部门职责细分

负责本次的招展、招商工作

现场布置、现场管理、协调安排现场工
作

交通引导和秩序维护

策划
部

招商
部

现场管
理部

安保
部

制定招商招展策划书、制作展会邀请函、
确定开幕式发言人及来宾
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展会的财务预算和管理

人员接待、安排交通事宜、负责
食宿安排、组委会办公室工作

负责收集美容美发市场的信息并
制作材料

负责与开幕式发言人和各位贵宾
联系及参展商沟通工作

财务
部

后勤
部

市场
部

人力资
源部

会展策划与管
理-美容美发

用品展



负责发放演讲稿、展会会务服务、展会
材料的总结评估及印刷

发放展会请柬、负责签到登记、纪念品
和相关材料等

负责开幕式当天的礼仪接待和引
导

负责接待工作，按时到机场迎接、欢送
重要参会、参展人员 

秘书
组

会务
组

礼仪
组

接待
组

安排餐饮、晚宴酒会、午餐、
餐饮
组

会展策划与管
理-美容美发

用品展



项目计划与控制

4

前期宣传推广1

2

3

确定邀请嘉宾

开幕式

相关活动

会展策划与管
理-美容美发

用品展



人员分配5

6

7

会展服务商安排计划

志愿者培训大纲

8 展会后续跟踪工作

会展策划与管
理-美容美发

用品展



美容美发展的宣传推广

一

二

三

四

五
宣传单广
告

广播广告

路牌广告

电视媒体
广告

报纸报刊
广告

会展策划与管
理-美容美发

用品展



1.路牌广告

      选择东街、中亭街周边进行为期一个

月的路牌广告宣传。

路牌广告路牌广告
的特点的特点

宣传计划宣传计划

一、路牌广告可以根据地区的特点选择广告形式

二、路牌广告可在经常城内活动的固定消费者提供反复的宣传，
使其印象深刻。

三、路牌广告具有一定的强迫性质，可以较好地利用消费者外出
途中，将一些设计精美的广告呈现在眼前，给人留下深刻的印象，
更易接受广告。

四、路牌广告表现形式丰富多彩，还可以起到美化市容的作用。

五、路牌广告内容单纯，能避免其他内容及竞争广告的干扰。

会展策划与管
理-美容美发

用品展



2.电视媒体宣传

   在开展前两个

星期的早上七点和
下午六点各播30秒，
内容为第16届福州
美容美发展览会在
国际会展中心举办，

重复两遍。

  在开展前半个月

的早上九点和下午
三点各播30秒，内
容为第16届福州美
容美发展览会在国
际会展中心举办，

重复两遍。

海峡电
视台

福州电
视台

会展策划与管
理-美容美发

用品展



3.报纸报刊广告宣传

海峡都市报

东南快报

福州晚报

  9月1日在普

通版上登规模
为4*24的广告
一期，内容为
第16届福州美
容美发展览会
在国际会展中
心举办。

    在开展前一

个星期每天刊
登展会最新信
息。

 7月1日在海

峡福州新闻版
登规模为4*24 

的新闻发布会
信息。

会展策划与管
理-美容美发

用品展



4.广播宣传

费用低 受众广 速度快

广播是一个宣传的便捷途径，有相对优势

    我们将从9月1日开始进行广播宣传，在福州广播
交通之声进行宣传，进行为期2个半月的不间断的宣
传，人们可以在上下班乘坐公交时得知展会的各个方
面的信息，从而在举办展会的时间前来参展。

会展策划与管
理-美容美发

用品展



5.宣传单宣传

1010月月77号号

早上9点到下午5点，分别在宝龙（4人），
东街口站（ 2人），南街站（ 2人）。每
组发500份。

1010月月88号号

1010月月99号号

早上9点到下午5点，分别在中亭街（2人），
台江步行街（2人）冠亚广场（2人），五一
广场（2人）。

早上9点到下午5点。分别在大利嘉城（ 2

人），道山路口（ 2人），万达广场（4人）

展会前一个礼拜，开始发宣传单。

会展策划与管
理-美容美发

用品展



1010日日——1313日日

早上9点到下午5点，重点放在宝龙（4

人），东街口（2人），双抛桥（2人），
道山路口（2人）。

1010月月1313日日
加设一个温泉公园附近（2人）

会展策划与管
理-美容美发

用品展



确定邀请嘉宾

么玉石 

中国美发美容协会
副会长

福建省美容化妆品
协会副会长

福州市美容美发
协会副会长 

美发美容学校
创始人

中国美发业
领军人物

刘嘉华

会展策划与管
理-美容美发

用品展



张兆恩 祁敬威

台湾美容交流
协会会长

台湾美发养
护协会
总会长

会展策划与管
理-美容美发

用品展



台湾顶尖首席国际发型名师

台湾美发养护协会专任讲师
执行长

台湾二十发型创意群俱乐部
发起创办人

台湾欧菲亚国际美容公司美
发技术

•曾任聘于西德威那、法国莱雅、英国首比等知名品牌专任讲
•曾任曼都、波菲尔、名留、小林等美发大型连锁企业专聘讲

师

特邀嘉宾：   林木山

会展策划与管
理-美容美发

用品展



美容美发用品展开幕式

1 2 3 4

主持人致
辞并介绍
到场领导
及嘉宾

领导、嘉
宾发言

剪彩仪式、
燃放礼花

节目表演

一、会展开幕式

会展策划与管
理-美容美发

用品展



所有布置装饰全部到位，为开业做好准备 

播放音乐，礼仪小姐接待嘉宾入场

主持人上台宣布第十六届美容美发展正式开   

始，并介绍嘉宾,宣读祝贺单位名单(音乐播放
)。
邀请领导致辞

8:00～8:30

8:30～9:00

9：05

9：10

具体时间安排具体时间安排

邀请嘉宾代表讲话

宣布剪彩人员名单，礼仪小姐手持托盘（内装剪
彩用品）上台等候领导嘉宾剪彩

9：30

9：50

10：00
有关领导宣布KTV正式开业，剪彩、燃放烟花，
剪彩时配以乐队奏乐，鼓乐齐鸣

表演开始10:10～10:30

会展策划与管
理-美容美发

用品展
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