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1.开发客户资源获取的渠道;
2.负责中心校区市场拓展，活动策划及组织实施，达到品牌宣传效果;
3.负责开拓更多的市场推广渠道，洽谈可合作商家;
4.分析评估各渠道的有效性，及时调整后续计划;
5.制定及执行中心具体市场方案，并作市场方案的有效性分析(包括线上、线下，小区拓展，跨业合作，广告投放等);
6.合理调动中心资源，组织市场活动(会员活动及拓展市场活动);
7.配合运营公司市场推广部相关工作。
1、负责各类商业活动的策划与实施，指导撰写各种公关活动方案;
2、根据市场信息及行业动态，协助上级对活动现场的统筹、监督管理与把控;
3、负责执行对定期行销活动资讯的更新与维护，对活动效果评估并编制活动报告;
4、根据业务需要制作各种宣传资料，设计活动相关文宣，塑造良好的企业形象;
5、完成上级领导交办的其他工作任务。
1、协助策划经理负责方案撰写和执行安排;
2、协助配合领导，根据公司企划规定和商场具体情况，制定年度企划活动方案;
3、协助商场举行各项主题活动及宣传推广活动相关事宜;
4、负责日常与商户参与组织活动的对接及商户资源争取工作;
5、根据公司要求和时间节点进行美陈方案设计，对商场内外美陈布置;
7、完成领导交待的其他工作等。
1.负责公司日常线下活动和年度大型活动的策划和执行，参与行业活动、沙龙、项目考察等活动的执行工作;
2.项目前期的策划工作，资源的查找、问询、物料准备、人员联络及邀请;
3.活动中期的整体的项目执行、管理和调控工作等;
4.活动后期负责项目执行文档的整理以及活动反馈、活动效果评估报告、总结报告工作;
5.根据活动情况，可独立完成活动前期预算，并提供性价比最优方案;
6.能够完成基础层面的市场工作，包括行业市场调研、客户调研、竞争对手分析(负责设计问卷架构)等，并定期汇报调研结果，提出可行性建议;
7.能够独立完成销售数据整理，对统计出的数据等情况进行全面分析并给出结论;
8.内部协调工作，包括资源配置及协调、进度协调、人员协调等;
9.完成上级领导临时交办的工作任务。
1、负责根据线上业务需求，策划制定大型主题、节日类活动执行方案，并实施，增加用户活跃度。
2、负责根据各方资源制定富有创意、迎合热点的活动策划，提升用户参与度和网站用户相关数据量的提升
3、负责将活动策划方案转化为具体的执行方案，细化工作流程，跟踪项目的执行过程，保障项目的顺利完成
4、结合产品、用户需求、节日、热点事件等，策划并撰写线下活动方案
5、定期举行长江流域重点目标城市的线下产品说明会，扩大台影响力
6、在活动执行与服务环节提供有效支持，确保活动顺利执行与客户满意
7、负责做好各类线上活动的效果评估以及活动项目的预算和成本控制工作
1、负责中心各类活动的策划与组织实施，协助部门经理对活动进行整体协调和把控；
2、据市场信息及行业动态，进行活动策划和执行，做好活动报告；
3、根据业务需要制作各种宣传资料，塑造良好企业形象；
4、根据公司市场战略和业务需要制定市场调查计划；
5、负责中心装饰内容思路设计，落地实时对接设计开展；
6、组织撰写各种公关活动方案以及新闻稿撰写跟发稿，协助完成刊物的采编工作，并做好收集与整理。
1、负责完善和规范品牌规划（产品定位、推广计划、整改建议），保障产品的成功推广；
2、负责企业所有品牌综合数据分析及品牌发展建议；
3、负责产品相关文案（品名、产品背景、产品说明、产品描述）在互动中的合理运用；
4、负责线上、线下活动策划案和流程策划案；
5、负责配合项目负责人共同完成流程说明与活动岗位职责培训；
6、负责产品的市场渠道开拓与引流工作，完成台每月业绩目标；
7、根据公司市场营销战略，提升销售价值，控制成本，扩大产品在所负责区域的引流效果，积极完成引流指标，扩大产品市场占有率；
8、维护和开拓新的异业渠道，自主开发及拓展上下游合作单位，并维护好合作关系；
9、收集行业的一线市场信息和相关用户意见，对公司营销策略、渠道开发、产品制定等提出参考意见；
11、配合执行渠道开发成本分析和控制方案；
12、在部门经理的领导下，配合市场部的其他工作，以达到业绩指标；
13、完成直接上级下达的其它工作任务。
1、负责公司各类企业活动的宣传策划，撰写方案;
2、配合完成公司对外品牌形象打造的方案与执行;
3、敏锐捕捉公司动态，对外进行公司企业形象的树立、宣传、维护、提升;
4、负责公司策划活动的策划、筹备、执行，分析、汇总和反馈活动开展的情况，适时调整运作模式，以达到应有的效果。
1、负责各种营销活动的创意策划；
2、负责公司活动策划的文案设计；
3、负责各种营销活动的落地工作；
5、负责网络宣传稿的编写与传播；
6、负责公司企业文化的宣传方案和公司大事记文案的整理编写工作；
7、参与网站的网络营销及网络推广策略的制订、实施；
8、熟练利用互联网各种推广宣传渠道进行推广。
1、负责公关活动方案的策划、创意、撰写，配合项目的各个阶段策划不同的活动
2、根据项目实际情况制定相应的活动计划与方案，跟进活动策划项目的.文案撰写及执行、完善、创新活动项目
3、熟悉活动策划技巧，有较强的语言和文字表达能力，对活动进行执行与监测，整合、拓展各方面资源
1、根据公司政策以及加盟商的需求，编写活动策划方案;
2、评估活动效果并编制活动报告;
3、从促销活动的前期客户蓄水到活动中的具体签单;
4、活动中相关店员以及临时人员的销售技巧及产品知识的培训;
5、根据活动方案，将活动转化为具体的行动方案;
6、根据行动方案，按时完成工作任务;
1.策划情感类公益、培训、营销活动方案，并参与执行，对各种方案的效果评估;
2.策划和组织实施相关市场调研活动并形成书面调研报告;
3.参与公益志愿者团队招募及社群管理;
4.社区合作及媒体关系合作;
6.完成上级交办的其他任务。
1、负责公司连锁门店的产品陈列标准设定及跟踪实施；
2、负责公司对连锁门店的活动促销等计划策划及实施跟踪；
3、根据市场情况及公司内部情况，制定合理可行的产品促销方案；
4、结合市场供需对门店促销情况进行销售数据汇总分析；
5、有连锁企业或商超企划工作经验优先考虑。
6、领导交办的其它工作。
1、负责广告，活动，客户联络等，牢记BMW集团推荐的方案建议，计算成本和评估利润;
3、组织并开展广告活动(可与广告公司合作);
4、创建经销商网站，更新和维护经销商的网页，处理收到的电子邮件和/或将信息转到相关部门或人员;
5、分析广告措施的有效性并对比投入与产出。
1、负责营销活动策划、会员活动策划、产品销售方案策划，线上线下为主;
2、据销售进度进行相关活动策划;
3、负责宣传物料、活动物料的报采、活动现场执行控场、控制活动成本;
4、能把控统筹整个活动流程;
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工作职责：
1、负责项目商管公司各档期促销、PR等活动的执行、落地及评估工作。
2、负责外部资源的拓展争取。
3、负责活动类流程的发起和跟进等工作。
4、本部门各类活动的整理汇总建档归档。
5、对竞争项目的市场调研和跟踪并执笔撰写报告。
6、其余各种日常性工作。
工作职责：
1、负责营销活动策划、会员活动策划、产品销售方案策划，线上线下为主；
2、据销售进度进行相关活动策划；
3、负责宣传物料、活动物料的报采、活动现场执行控场、控制活动成本；
4、能把控统筹整个活动流程；
工作职责：
1、负责项目商管公司各档期促销、PR等活动的执行、落地及评估工作。
2、负责外部资源的拓展争取。
3、负责活动类流程的发起和跟进等工作。
4、本部门各类活动的整理汇总建档归档。
5、对竞争项目的市场调研和跟踪并执笔撰写报告。
6、其余各种日常性工作。
1、负责中心各类活动的策划与组织实施，协助部门经理对活动进行整体协调和把控；
2、据市场信息及行业动态，进行活动策划和执行，做好活动报告；
3、根据业务需要制作各种宣传资料，塑造良好企业形象；
4、根据公司市场战略和业务需要制定市场调查计划；
5、负责中心装饰内容思路设计，落地实时对接设计开展；
6、组织撰写各种公关活动方案以及新闻稿撰写跟发稿，协助完成刊物的采编工作，并做好收集与整理。
负责公司日常线下活动和年度大型活动的策划和执行，参与行业活动、沙龙、项目考察等活动的执行工作；
项目前期的策划工作，资源的查找、问询、物料准备、人员联络及邀请；
活动中期的整体的项目执行、管理和调控工作等；
活动后期负责项目执行文档的`整理以及活动反馈、活动效果评估报告、总结报告工作；
根据活动情况，可独立完成活动前期预算，并提供性价比最优方案；
能够完成基础层面的市场工作，包括行业市场调研、客户调研、竞争对手分析（负责设计问卷架构）等，并定期汇报调研结果，提出可行性建议；
能够独立完成销售数据整理，对统计出的数据等情况进行全面分析并给出结论；
内部协调工作，包括资源配置及协调、进度协调、人员协调等；
完成上级领导临时交办的工作任务。
负责公司日常线下活动和年度大型活动的策划和执行，参与行业活动、沙龙、项目考察等活动的执行工作；
项目前期的策划工作，资源的查找、问询、物料准备、人员联络及邀请；
活动中期的整体的项目执行、管理和调控工作等；
活动后期负责项目执行文档的整理以及活动反馈、活动效果评估报告、总结报告工作；
根据活动情况，可独立完成活动前期预算，并提供性价比最优方案；
能够完成基础层面的市场工作，包括行业市场调研、客户调研、竞争对手分析（负责设计问卷架构）等，并定期汇报调研结果，提出可行性建议；
能够独立完成销售数据整理，对统计出的数据等情况进行全面分析并给出结论；
内部协调工作，包括资源配置及协调、进度协调、人员协调等；
完成上级领导临时交办的工作任务。
工作职责：
1、负责项目商管公司各档期促销、PR等活动的执行、落地及评估工作。
2、负责外部资源的.拓展争取。
3、负责活动类流程的发起和跟进等工作。
4、本部门各类活动的整理汇总建档归档。
5、对竞争项目的市场调研和跟踪并执笔撰写报告。
6、其余各种日常性工作。
1、负责中心各类活动的策划与组织实施，协助部门经理对活动进行整体协调和把控；
2、据市场信息及行业动态，进行活动策划和执行，做好活动报告；
3、根据业务需要制作各种宣传资料，塑造良好企业形象；
4、根据公司市场战略和业务需要制定市场调查计划；
5、负责中心装饰内容思路设计，落地实时对接设计开展；
6、组织撰写各种公关活动方案以及新闻稿撰写跟发稿，协助完成刊物的采编工作，并做好收集与整理。
负责公司日常线下活动和年度大型活动的策划和执行，参与行业活动、沙龙、项目考察等活动的执行工作；
项目前期的策划工作，资源的查找、问询、物料准备、人员联络及邀请；
活动中期的整体的项目执行、管理和调控工作等；
活动后期负责项目执行文档的.整理以及活动反馈、活动效果评估报告、总结报告工作；
根据活动情况，可独立完成活动前期预算，并提供性价比最优方案；
能够完成基础层面的市场工作，包括行业市场调研、客户调研、竞争对手分析（负责设计问卷架构）等，并定期汇报调研结果，提出可行性建议；
能够独立完成销售数据整理，对统计出的数据等情况进行全面分析并给出结论；
内部协调工作，包括资源配置及协调、进度协调、人员协调等；
完成上级领导临时交办的工作任务。
工作职责：
1、负责项目商管公司各档期促销、PR等活动的执行、落地及评估工作。
2、负责外部资源的拓展争取。
3、负责活动类流程的发起和跟进等工作。
4、本部门各类活动的整理汇总建档归档。
5、对竞争项目的市场调研和跟踪并执笔撰写报告。
6、其余各种日常性工作。
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1、具有良好的组织能力和执行能力，抗压能力强;
2、具有良好的协调能力、谈判技巧，能够把握项目进程与流程控制;
3、具有较好的应变能力，迅速处理任何突发事件;
4、有较高的审美观以及敏锐的时尚嗅觉，对品牌及创意理念有一定的自我理解;
5、有良好的团队合作精神和高度的责任感，有敢于挑战新事物的创新精神;
1、负责公司连锁门店的产品陈列标准设定及跟踪实施；
2、负责公司对连锁门店的活动促销等计划策划及实施跟踪；
3、根据市场情况及公司内部情况，制定合理可行的产品促销方案；
4、结合市场供需对门店促销情况进行销售数据汇总分析；
5、有连锁企业或商超企划工作经验优先考虑。
6、领导交办的其它工作。
1、负责产品/门店卖点的挖掘，根据产品/门店的卖点、市场环境洞察，推导提炼推广策略;
2、负责策划营销活动并跟进执行，管理营销项目，有效整合内外部资源，对项目的实施负责;
3、追踪活动效果，分析活动数据，出具数据分析报告与复盘结果;
4、根据内外部变化，策划有趣好玩的'创意活动，并完成创意项目的落地;
5、负责研究友商的活动与传播优秀玩法，定期输出总结并进行分享，能对现有活动与传播方式提出优化建议并推动落实;
6、积极参与团队合作，配合其他部门完成公司分配工作。
1.负责公司日常线下活动和年度大型活动的策划和执行，参与行业活动、沙龙、项目考察等活动的执行工作;
2.项目前期的策划工作，资源的查找、问询、物料准备、人员联络及邀请;
3.活动中期的整体的项目执行、管理和调控工作等;
4.活动后期负责项目执行文档的整理以及活动反馈、活动效果评估报告、总结报告工作;
5.根据活动情况，可独立完成活动前期预算，并提供性价比最优方案;
6.能够完成基础层面的市场工作，包括行业市场调研、客户调研、竞争对手分析(负责设计问卷架构)等，并定期汇报调研结果，提出可行性建议;
7.能够独立完成销售数据整理，对统计出的数据等情况进行全面分析并给出结论;
8.内部协调工作，包括资源配置及协调、进度协调、人员协调等;
9.完成上级领导临时交办的工作任务。
1、负责完善和规范品牌规划（产品定位、推广计划、整改建议），保障产品的成功推广；
2、负责企业所有品牌综合数据分析及品牌发展建议；
3、负责产品相关文案（品名、产品背景、产品说明、产品描述）在互动中的合理运用；
4、负责线上、线下活动策划案和流程策划案；
5、负责配合项目负责人共同完成流程说明与活动岗位职责培训；
6、负责产品的市场渠道开拓与引流工作，完成台每月业绩目标；
7、根据公司市场营销战略，提升销售价值，控制成本，扩大产品在所负责区域的引流效果，积极完成引流指标，扩大产品市场占有率；
8、维护和开拓新的异业渠道，自主开发及拓展上下游合作单位，并维护好合作关系；
9、收集行业的一线市场信息和相关用户意见，对公司营销策略、渠道开发、产品制定等提出参考意见；
11、配合执行渠道开发成本分析和控制方案；
12、在部门经理的领导下，配合市场部的其他工作，以达到业绩指标；
13、完成直接上级下达的其它工作任务。
1、根据项目实际情况制定相应的活动计划及方案;
2、负责市场活动文案的策划，创意，撰写;
3、负责各类活动的组织，执行，跟踪，总结;
4、制定各类活动的策划计划及活动策略。
5、策划执行过中小型线下产品地推活动
6、策划执行过中小型线上电商台推广活动
1.开发客户资源获取的渠道;
2.负责中心校区市场拓展，活动策划及组织实施，达到品牌宣传效果;
3.负责开拓更多的市场推广渠道，洽谈可合作商家;
4.分析评估各渠道的有效性，及时调整后续计划;
5.制定及执行中心具体市场方案，并作市场方案的有效性分析(包括线上、线下，小区拓展，跨业合作，广告投放等);
6.合理调动中心资源，组织市场活动(会员活动及拓展市场活动);
7.配合运营公司市场推广部相关工作。
1、负责根据线上业务需求，策划制定大型主题、节日类活动执行方案，并实施，增加用户活跃度。
2、负责根据各方资源制定富有创意、迎合热点的活动策划，提升用户参与度和网站用户相关数据量的提升
3、负责将活动策划方案转化为具体的执行方案，细化工作流程，跟踪项目的执行过程，保障项目的顺利完成
4、结合产品、用户需求、节日、热点事件等，策划并撰写线下活动方案
5、定期举行长江流域重点目标城市的线下产品说明会，扩大台影响力
6、在活动执行与服务环节提供有效支持，确保活动顺利执行与客户满意
7、负责做好各类线上活动的效果评估以及活动项目的预算和成本控制工作
1独立策划微商城活动，定期与粉丝互动，懂有赞商城运营
2负责商城的运营和管理，包括产品上下架、商品管理活动设置运营及后台操作等
3及时掌握运营规则，了解第三方插件等工具及应用营销手段
4提高粉丝活跃度及参与度，对粉丝的网络行为进行分析和总结，加强客户黏度
5增大商城流量提高转化率
6定期监控数据，营销数据，交易数据商品管理，会员管理等对活动效果进行跟踪、评估，及时提出营销改进措施
1.协助上级制定品牌活动的策略和计划，规划品牌发展方式，并进行相应的实施
2.负责研究市场的宏观方面的信息，包含市场动态，竞争品牌动向，产品与市场信息
3.参与制定年，季，月度市场推广方案并督导，执行。
4.能够独立完成市场推广策划方案，推广方案，方案设计报告的撰写;
5.协调公司内部的运作实施，并完成品牌，产品推广的效果评告，提出改进方案
1、负责广告，活动，客户联络等，牢记BMW集团推荐的方案建议，计算成本和评估利润;
3、组织并开展广告活动(可与广告公司合作);
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