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引言
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拓展市场份额

通过多元化的营销手段，格力可以拓展市场份额，增加销售量，

提高企业盈利能力。
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提升品牌影响力

格力作为家电行业的领军企业，通过营销手段提升品牌知名度

和影响力，进一步巩固市场地位。
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应对市场竞争

家电市场竞争激烈，格力需要借助有效的营销手段来应对竞争，

吸引消费者关注。

目的和背景



增强消费者认知

营销手段可以帮助格力向消费者

传递产品信息，增强消费者对产

品的认知和了解。

塑造品牌形象

通过营销手段，格力可以塑造独

特的品牌形象，提升品牌价值和

消费者忠诚度。

促进产品销售

有效的营销手段可以激发消费者

的购买欲望，促进产品销售，提

高市场占有率。

营销手段的重要性



02

格力电器概述



格力电器是一家专注于空调、
制冷设备、智能家居等领域的

大型国际化企业。

成立于1991年，总部位于中
国广东省珠海市。

多年来，格力电器凭借卓越的
产品品质、创新的技术和完善
的售后服务，赢得了全球消费

者的信赖和认可。

公司简介



包括家用空调、商用空调、中央空调等多系列产
品，满足不同消费者需求。

空调

包括冰箱、冷柜、酒柜等产品，采用先进的制冷
技术，确保产品品质。

制冷设备

包括智能门锁、智能照明、智能安防等产品，打
造智能家居生态系统。

智能家居

产品线介绍



格力电器是中国空调行业的龙

头企业，连续多年保持国内市

场份额第一。

在国际市场上，格力电器也取

得了显著的成绩，产品远销全

球100多个国家和地区。

格力电器的品牌影响力不断提

升，已经成为全球知名的家电

品牌之一。
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市场地位
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格力营销策略分析



目标市场定位

精准定位

格力将目标市场定位为中高端消费者

群体，注重产品品质和技术创新，满

足消费者对高品质生活的追求。

市场细分

针对不同消费者需求，格力将市场细

分为家用空调、商用空调、中央空调

等多个领域，提供个性化的解决方案。



格力拥有丰富的产品线，包括空调、

冰箱、洗衣机、热水器等，满足消费

者一站式购物需求。

格力注重技术研发和创新，不断推出

具有自主知识产权的新技术和新产品，

提升品牌竞争力。

产品策略

技术创新

多元化产品线



价格策略

格力坚持高品质、高价格的产品定位，通过提供优质的产品和服务来赢得消费者的认可

和信赖。

高质高价

格力会定期推出各种促销活动，如满减、折扣、赠品等，吸引消费者的关注和购买欲望

。

促销活动
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