
气候变化对企业市场

定位的影响
气候变化不可忽视的影响正在深刻地改变着企业的运营环境和市场格局。

企业需要深入洞察气候变化带来的风险和机遇,制定相应的战略应对措施,

以确保企业能够在这一不断变化的市场中保持竞争优势。
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气候变化对企业运营的挑战

战略规划困难

气候变化的不确定性增加了企业

制定长期战略的复杂性,需要不

断评估和调整应对措施。

供应链管理压力

气候灾害可能导致原材料供应中

断、生产线停摆等供应链问题,

企业需要提高应急能力。

能源转型挑战

企业必须提高能源效率、增加可

再生能源使用,但转型过程中可

能会面临成本和技术障碍。



企业应对气候变化的必要性

风险管控

气候变化带来了各种运营、法律

和市场等方面的风险,企业必须

主动识别和管控这些风险,确保

可持续发展。

抓住机遇

积极应对气候变化,不仅可以避

免风险,还能发掘低碳转型、可

再生能源等新的发展机会,增强

企业竞争力。

品牌影响

注重环境保护和社会责任,可以

增强企业的品牌形象和信誉,获

得消费者和投资者的青睐。



政策法规对企业的影响

合规压力

政府出台的各种气候

变化相关法规和标准,

要求企业遵守排放限

制、能耗管控等要求,

如不遵守可能面临罚

款等处罚。

投资成本

企业需要投入大量资

金来实施节能减排、

可再生能源利用等措

施,以满足政策法规

的要求,这增加了运

营成本。

机遇与奖励

政策也为企业提供各

种激励措施,如碳交

易补贴、绿色技术研

发资金等,帮助企业

降低转型成本。

品牌影响

积极回应并执行相关

政策法规,有助于企

业树立环保责任和可

持续发展的良好形象。



消费者对气候友好型产品的需求

绿色消费意识

消费者日益重视应对气候变化,对低碳、可再

生、节能等环保属性产品的需求不断增长。

产品可持续性

消费者希望产品在生产、使用、处理等全生

命周期都体现可持续性,减少碳排放和资源浪

费。

品牌社会责任

购买决策时,消费者会关注企业的环境保护、

减排及社会责任等承诺和行动。

价格承受能力

虽然支持气候友好产品,但消费者对价格敏感

度也很高,希望价格能与传统产品相当。



企业可持续发展战略的重要性

减少环境负荷

采取可持续发展策略可以降低企业的碳排放、

能源消耗和资源浪费,减轻对环境的负面影响。

提升竞争力

满足绿色消费需求、获得政策支持和提升品牌

形象,有助于增强企业的市场竞争优势。

实现长期增长

坚持可持续发展战略,可以培养企业的抗风险

能力,确保其在瞬息万变的市场中保持持续盈

利。

履行社会责任

通过可持续发展实践,企业能够为应对气候变

化做出贡献,展现良好的企业公民形象。



绿色供应链管理的实施

1
供应商选择

筛选具有环保意识和可持续实践的供应商

2
采购管理

采购更多环保原材料和可回收利用的物料

3
生产管理

优化生产工艺,提高能源效率和减少废弃物

4
物流管控

采用低碳运输模式并优化物流路径

企业需要在供应链的各个环节实施绿色管理,从供应商筛选、采购、生产到物流配送,全面提高供应链的环

境绩效。通过绿色采购、清洁生产、低碳运输等措施,不仅可以降低碳排放和资源消耗,还能培养可持续发

展的供应商关系,增强整个供应链的竞争力。



企业碳足迹管理

测算碳排放

全面盘点企业在运营、采购、物流等各环节的

碳排放情况,为后续减排提供依据。

改善能源效率

采用先进的能源管理技术和设备,提高能源利

用效率,降低单位产品碳排放。

增加可再生能源

逐步提高太阳能、风能等可再生能源在企业能

源消耗中的占比,减少化石燃料使用。

碳减排认证

积极参与碳排放交易市场,并获得相关碳排放

管理认证,彰显企业的环保诚意。



企业环境信息披露

提高透明度

主动披露企业在应对

气候变化、环境保护

等方面的政策、实践

和绩效,增加利益相

关方的信任。

满足法规要求

越来越多政府和行业

组织制定了强制性的

环境信息披露规定,

企业必须履行相关合

规义务。

展现社会责任

通过环境信息披露,

企业可以展示其在可

持续发展方面的努力

和成果,增强品牌形

象。

引导投资决策

投资者关注企业的环

境表现,披露信息将

有助于投资者做出更

明智的投资决策。



企业环境社会治理(ESG)

全面管理

ESG要求企业系统化管理环境、社会和公司治

理方面的风险和机遇,覆盖整个企业运营。

利益相关方

企业需要积极沟通和回应员工、投资者、消

费者等各方利益相关方的需求和期望。

信息披露

定期向外部报告ESG表现,提升企业的透明度

和问责制,增强利益相关方信任。

价值创造

通过ESG实践,企业可以提升自身价值,增强竞

争优势和可持续发展能力。



气候风险评估与管理

1

识别风险

系统分析气候变化可能带来的各类风险,包括物理风险、转型风险和

责任风险。

2

评估影响

深入评估各类风险对企业运营、财务、声誉等方面的潜在影

响程度。

3

制定策略

根据风险评估结果,制定适当的应对和缓解措施,如调

整业务模式、提高能效等。

4

监控管控

持续监测风险变化,调整应对策略,确保风险得

到有效管控。

企业必须主动识别和评估气候变化带来的各种风险,包括物理风险、转型风险和责任风险。系统分析这些

风险对企业运营、财务和声誉的潜在影响,制定切实可行的应对策略,如提高能源效率、调整业务模式等。

同时,企业需要持续监测风险变化,灵活调整应对措施,确保气候风险得到全面管控。



可再生能源利用

太阳能发电

在屋顶安装太阳能电池板,直接

利用太阳能发电,减少化石燃料

的消耗。

风力发电

在风力资源丰富的区域建设风力

发电场,充分利用可再生的风能

发电。

地热发电

在适合的地热资源区域建设地热

发电站,利用地下热能发电并供

热。



能源效率提升

工艺优化

采用先进生产工艺,提高设备能

源利用效率,降低单位产品能耗。

智能化管理

应用物联网和大数据技术,实现

能源实时监控和智能调度,提高

能源利用率。

节能技术改造

更换节能照明设备、高效电机等,

持续提升企业整体的能源效率水

平。
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