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展览展示策划方案精选篇 1 

  一、活动名称 

  山东艺术学院 10 级美术大专班毕业展览 

  二、活动时间 

  3 月 15 日 

  三、活动地点 

  科技楼 1楼大厅 

  四、活动宗旨 

  两年的时间转瞬即逝，山东艺术学院10 级美专的同学们用自己的辛劳和汗

水书写着属于自己的辉煌。举办这次展览不仅仅是成果的展示，更是一种对过往

时光的怀念和对美好未来憧憬的表达。同学们可以通过这次展览回顾自己的两年

大学生活，展示自己在大学生活中的成功与失败，喜悦与痛苦，开心和难过，辉

煌和成就；也可以憧憬自己的未来，展示自己梦想和希望。在人生的又一个十字

路口，毕业展览犹如一盏明灯为我们照亮前方的道路，也许前方的路艰辛而痛苦，

至少在毕业展览中我们得到了指引和关怀，还有更多的温暖。在这最后的展览中，

我们可以最大限度的表现自己，展现自己，诠释自己。  

  五、活动主题 

  承托希望，放飞梦想。回味过去，展望未来。  

  六、活动内容 



  本次展览由于是为了突出自我，表现自我，其展览部分展品主要由同学自己

完成，包括素描、油画、国画、书法、设计作品等。学生根据个人创作情况的前

提自己选择展览的作品，从中抒发自己对未来的畅想和感想。  

  七、预期成果 

  我们要突出以人为本，育人成才的教育理念。本次展览由于是毕业展览，突

出的就是每一个即将毕业的同学各自的情感，各自的成长，各自的心情，因此在

展览方面我们要以展示自己的作品为媒介，充分展示我们的技术水平、组织的水

平、布置的水平、管理的水平，更要展示出我们的文化水平，最后呈现出这次展

览所蕴含的深刻文化内涵。 

   

 

展览展示策划方案精选篇 2 

  一、活动主题： 

  羲之笔下千秋韵，兰亭地上万种情 

  二、主办单位： 

  绥宁一中政教处 

  三、活动目的及意义： 

  为弘扬国粹，改善学校的文化氛围，提高同学们的审美素养能力，发觉同学

们的潜能， 培养同学们认识美、发现美、创造美，鼓励同学们将有限的课余时

间投入到更加积极有益的兴趣爱好中来，建设学校的优良学风，特举办本次书法

大赛及绘画展，为同学们展现自我水平提供一个平台。 

  四、活动对象： 

  一中全体教职员工及全体学生 



  五、活动主要流程： 

  第一阶段：报名阶段 

  1.报名时间：11 月 15 日-11 月 21 日（逾期无效） 

  2.报名地点： 

  老师：a. 学校安排部分老师必须参加 

  b. 老师可自愿到蒙永春主任处报名 

  学生：a. 到各班团支书处报名，再由团支书统一交到校团委副书记（348K

陈厅华）处 

  b.11 月 17 日第九节课到办公楼前指定地点报名 

  3.报名形式：以填表的形式进行 

  4.报名要求：参赛项目每人限报一项 

  第二阶段：比赛阶段 

  1.比赛时间：11 月 23 日下午 硬笔比赛时长 1小时 软笔比赛时长 2小时 

  2.比赛地点：a. 学校水泥操场（晴天）b. 体艺馆（雨天） 

  3.比赛方式：比赛分为一轮预决赛，学生和老师分开进行评比 

  4.比赛项目：硬笔书法和软笔书法 

  5.比赛规则： 

  ①参赛者需提前十分钟到达比赛地点，超时者视为主动弃权 

  ②比赛开始前，参赛者需到负责人处签到，参赛者选取任意位置就座，统一

开始比赛 



  ③参赛者在规定时间内完成两张作品，以选手认为写得好的一幅上交 

  ④除纸张以为，其它比赛工具自备 

  6.作品要求： 

  ①作品规格由学校规定 

  ②内容待定 

  ③作品形式需完整，整体协调，纸面整洁，无错别字 

  7.奖项设置：根据参赛人员而定 

  一等奖 名 

  二等奖 名 

  三等奖 名 

  第三阶段：评分阶段 

  1.评委组：县书法协会及县老年书法协会 

  2.评分原则：本着公平、公正的原则，由全体评委综合评价 

  第四阶段：结尾阶段 

  1.参赛者在规定时间内上交完作品后依次退场 

  2.相关人员清理会场 

  六、注意事项： 

  1.参赛者严禁带已准备好的作品及字帖参加比赛，作品必须独立完成 

  2.参观比赛者需在警戒线以外 



  3.参赛人员必须在规定时间内完成作品并上交至负责人处 

  七、赞助单位：待定 

  B．绘画比赛及展览 

  一、活动主题：彩绘青春 

  二、活动目的及意义： 

  为弘扬国粹，改善学校的文化氛围，提高同学们的审美素养能力，发觉同学

们的潜能， 培养同学们认识美、发现美、创造美，鼓励同学们将有限的课余时

间投入到更加积极有益的兴趣爱好中来，建设学校的优良学风，特举办本次书法

大赛及绘画展，为同学们展现自我水平提供一个平台。 

  三、活动地点：待定 

  四、活动对象： 

  本校全体学生及特邀嘉宾 

  五、展览时间：11月中旬 

  六、活动主要流程： 

  学生作品在11月10日前交到各班学习委员处或直接交到美术老师唐建文处 

  七、奖项设置： 

  一等奖： 

  二等奖： 

  三等奖： 

  注：绘画比赛及展览由唐建文老师全权负责 



   

 

展览展示策划方案精选篇 3 

  东方艺术?大家： 现在有很多展览要么是策展人太强势，要么是艺术家太强

势，有时候策展人思路很强大，作品却有点不给力，有时候艺术家的作品很完整，

似乎压根不需要策展人。《关系》展中，作为策展人，你的思路和艺术家创造力

的配合是比较恰当的，我想问你的工作方法是什么呢？  

  姜节泓： 比如说我跟艺术家的书信交流。书信的交流其实出于两点，第一

点我是喜欢交流的人。第二点书信的形式我其实是被迫的，因为我在英国，不可

能老泡在这边跟艺术家面对面的聊。而且书信有书信的好处，它没有那么直接。

我收到一封信可能不会马上回，我会有一些思考的过程，回的时候在写的过程也

有时间，比如说我写一封信，认真写一封信大概需要一个小时，这一个小时里面

可以把我想说的东西表达的比较充分，这个对于艺术家是同理的。  

  你刚才讲到强势弱势的问题，我突然想到在广东美术馆关系的研讨会上有一

个人问说强势艺术家，强势策展人、弱势策展人的问题。我记得殷双喜老师给我

下了一个定义，他说姜节泓是一个温柔的强势策展人。他说我的书信里很多观点

我是一直在坚持，但是说话又很客气，因为我觉得很多立场是很个人的东西，或

者讲是我如此观看我的策展工作或者策展责任，我觉得责任是不能放弃、不能忽

略的。 

  有强势策展人，其实也有强势艺术家，做到最后艺术家说一定要用这个位置，

要不然就不展了，常有这样的事。我觉得大家要讲道理，不然的话那是在耍流氓，

你为什么要这个空间，比如说你对空高有要求等等，都要有道理可讲。其实强势

的根本原因都是因为人的骄傲，因为艺术家很骄傲，策展人也很骄傲，两个人针

尖对麦芒，如果不是哥们就会出现问题。在这种情况下我觉得我们共同追求的是

同一样东西，那就是艺术，在艺术面前我们都能够谦卑下来，很多事情都是可以

说开的。我找的这 12 个人都是挺骄傲的艺术家，他们有自己的一方领地，有一



些艺术家对自己所做的工作，所做的艺术很执着，也很坚持。我觉得跟他们交流

上还是会碰到一些难处，肖昱对我的评价说我特别有耐心，我其实从来就没有觉

得自己有耐心，因为我跟肖昱交流书信，我写一封他不回，我写两封他不回，我

写三封。这一点同样发生在杨振中身上，发生在史金淞身上，但是他俩后来还是

回信了。肖昱就是石沉大海，我觉得在这一点上，还是做得比较吃力的。但最终

达成了共识，而且第三者审美是肖昱提出来的观点，不是我提出的，是非常重要

的。 

  东方艺术?大家： 确实如此，策展人经常会面临这样一些困难。对于一个展

览来说，在整个策展思路和主题上，策展人与艺术家是互为支撑的，你怎么样跟

艺术家达成共识？ 

  姜节泓： 这一点我的书信集里的第一封信讲到了。就是说我是如何邀请艺

术家。我们通常撇开艺术先谈生活，谈生活当中的关系，再延续下去我们可以谈

跟关系这个概念有关的艺术事件，我们甚至可以谈这样一种书信的方式所建立的

艺术家和策展人之间的关系，我是分了这三大块。艺术家还是基本上认同的，比

如说谈生活中的关系或者政治上的关系有一些艺术家，像邱志杰，张恩利。谈到

更加直接的一些关系，比如肖昱，石青都谈到。也有谈到策展人和艺术家之间的

关系，像向京谈得比较多，向京原来比较抵触这种交流方式，后来慢慢的觉得这

种交流方式对她的艺术实践也是有益处的，这是她自己说的有书信为证。 

  东方艺术?大家： 向京抵触的是艺术家和策展人之间的交流？ 

  姜节泓： 她抵触的是不想让我对她的艺术实践有所介入。我记得跟她的对

话最有意思的一段，应该在画册里面也有，她说艺术世界对她来讲是一个封闭的

空间，在这个空间里面连她的助手都不知道她要做什么，而我的书信是在逼迫她

把问题想清楚了再做，她说艺术岂能想清楚了再做呢。我非常同意她的观点，但

是我提出了一点，我说你是把艺术当做一个神秘城堡，在这个城堡里面批评家和

策展人都不能够进入，你的助手也不能够进入，这是你的独立王国，这是你的城



堡。但是如果你相信视觉艺术的独立性，即使我们进入了，它依然还是独立的，

它不会因为我的介入而有所消减，我们讨论了很多这方面的事情。 

  我一直在考虑策展人的作用是什么？把这些东西放在一起展就完了，艺术家

对视觉的把握需要我教吗，当然不需要，他们自己当然有把控，他们是艺术家。

但策展人跟他们聊的过程当中不光是谈概念，而且谈到作品的呈现方式，作品的

材料。因为我自己本来也是做作品的，对于事件或者对于艺术语言的把握，我也

有自己的看法，这个跟艺术家的交流过程当中很有意思。 

  策展工作是一个特别多元的工作，这个多元性体现在要跟美术馆商榷，要跟

赞助商商榷，要跟艺术家商榷，要跟空间商榷，要跟作品商榷，要跟黑道白道商

榷。每一个策展人他不可能面面俱到，他可能有长处，也有短处。比如说有的策

展人非常会拉赞助，我做这个展没有楠楠就死定了。像我更感兴趣的是把展览本

身做好，至于展览的规模，我当然有一定的要求。但我不需要一定做成特别庞大

的东西，因为这样的话个人的能力可能把握不好，东西做不细。我的兴趣点是通

过策展工作能够对艺术家的作品有所影响，我也希望艺术家的作品和他们的视觉

思考对我的策展工作有所拓展。有几个艺术家提出了关于关系的一种想法，在我

的策展框架里面原来是没有的，他们的加入其实是为策展框架提供了一个新的维

度，这就是一个新的开放式的或者讲可扩张的策展框架，这是很健康的，而不是

说我要讨论一个集体主义，大家都来说集体主义。我的兴趣点不在于说做一些回

顾性的展览，我更加倾向于和艺术家一起开拓一些东西，我的展览都是要求艺术

家做新作品的，做新作品的过程当中我介入的可能性更大一些。不然的话已经做

好了，杯子就是这个杯子，你怎么介入呢。 

  东方艺术?大家： 最初你的展览名单当中的艺术家有变化吗？ 

  姜节泓： 有变化，最早有张晓刚，他反复跟我打招呼，他说如果他参展的

话身体不行，我说没有关系，你以前的大家庭拿来就可以展。因为这个很应题，

他说不好，他说其他人做新作品，我也要做新作品。后来他因为身体原因就没有

参加。 



  也有我刚才讲的王郁洋，因为他另外有一个大的展览要负责，美院实验艺术

系的展览，正好撞车了，不能参加。还有几个人报了方案，我觉得方案不好，我

就不说名字了，有几个年轻艺术家的。 

  东方艺术?大家： 能够进入你的名单视野之内的艺术家，可能不是单一某件

作品吸引你，是长期表现出来的创作思路或者说创作态度取胜？  

  姜节泓： 对，我找艺术家，怎么说呢。一个要看缘份，另外我觉得很多艺

术家也要看他在做的过程当中，这 12 个艺术家对于作品的认真的状态跟我最初

的想象是完全吻合的，他们非常认真。他们是反复在斟酌，反复在思考，有几个

艺术家是主动问我的，这个方案这么展好不好，那么展好不好，是主动问我的，

然后主动和我探讨。我觉得在这 12 个艺术家之外，肯定有很多其他好的艺术家，

我不可能都叫进来，因为我是想控制。其实这个主题要撒开做的话，叫中国当代

艺术家来做，叫 60 个都不多，都能做。因为在广东美术馆给了我 12 个空间，特

别大的空间，展厅就是九个，加上走廊和大堂。我这 12 个数字是按照空间定下

来的，我每一个空间展一个艺术家，让他作品更加独立。 12 这个数字有，但是

人员有加有减，最后你们看到这 12 个人是最终的名单。 

  东方艺术?大家： 因为你人基本上在英国，但是从事的是中国视觉文化的研

究。我想先问一下你的感受，你觉得在中国观察到的中国艺术家的创作， 在今天

放在全球视野当中观看的话，还有没有很明显的带有国家或者说民族性的状态或

者说特征呢？ 

  姜节泓： 这是一个很好的问题，我觉得这个特征正在消竭或者讲正在渐渐

的不明显。20XX年的时候，我为一个展览整整写了一本书，这本书叫做《革命

在继续》，就是新的萨奇画廊的开馆展，在伦敦 20XX年。国内有一个误会说这

个展览是我策划的，我借媒体澄清这个展览不是我策划的，跟我一点关系都没有。

当初我有一个展览计划叫做革命在继续， 其实是讲到中国特别是“”的这种视觉

符号依然在当代艺术出现，有的出现的好，有的出现的不好，有的是在继续背着



有的是在卖弄文化遗产。大家一眼都能看明白的，我只不过用一个展览梳

理一下。 

  我这个展览方案最早是递给英国皇家美术院的策展人爵士，他其实是 YBA

的策展人，他当初和萨奇一起做 YBA。最初与他见面只有不到十分钟的时间，但

《革命在继续》的展览方案吸引了他，看完我的 ppt 文件之后第一句话就说这个

展览我想做，但是我不可能做，因为萨奇要做，他说不可能在伦敦同时做两个关

于中国当代艺术的大展览。萨奇正在准备他的收藏展，是关于中国当代艺术的。

尔后他把我引见给了萨奇，给萨奇看了这个方案之后，他说我们可以有合作。但

我不能做策展人，因为他从来不用策展人，最后我为展览做了一本书，这本书里

提到了萨奇的部分收藏，在写书的过程当中我把中国从“”以后的当代艺术罗列

了一遍，从王克平开始。萨奇的收藏有 40 多个艺术家，我提到了大概有将近十

几二十个，他把这本书当做唯一的展览画册来卖。 

  回到你的问题，对于中国性，我觉得现在的展览越来越少，越来越简单，越

来越放松了，特别是年轻艺术家，我昨天见了两个年轻人，我觉得他们很放松，

这是一个很好的兆头，我觉得大家是应该放松一些了。但是另外一种势头是大家

有一点回归了，考虑中国性考虑得比较深了，不是表面上的中国性，不是用水墨

就是中国了。比如说对于中国人的这种思考模式沉下来，这种为人观在作品当中

慢慢的呈现出来的，我觉得这是一个很好的现象。  

  我接着要做广州三年展，我起了一个名字特别不中国，很多老外艺术家一听

这个名字就很激动想做，但是中国艺术家一听好像没有很直接的感觉，广三第一

届是做十年回顾展，第二届做珠三角当地的文化，第三届是后殖民，跟文化批评，

跟中国的现状直接联系起来。但我这个唯一能够联系的就是视觉想象，就是视觉

的实现，我一直说这个是以视觉作为起点，以视觉作为终点的展览，它没有那么

多理论的框架，你不要来谈什么主义，就这么简单。我觉得观众和艺术家一样应

该有很好的想象。 

  东方艺术?大家： 你的这种思路，源于你是做艺术家出身？  



 姜节泓： 对。我觉得这个肯定有关系，而且关系相当大。我反思了我为什

么这么有兴趣介入艺术家实践的原因，因为我不是学理论的，所以我读书读得慢，

怎么办呢？只能逼迫自己有创造力了，所以说我做的展览一般大家一看就知道，

就能够明白这个展览的意思。 
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  一、会展主题 

  挥洒自我 

  二、展会时间 

  __年 4 月 1 日——4月 3日 

  三、展会地点 

  环保学院体育馆 

  四、办展机构 

  批准方、环保学院 

  主办方、信息技术系宣传部 

  协办方、学生会各部门 

  五、展馆面积 

  馆内 200 平方米，馆外 10 平方米 

  六、参展方，观众 

  参展方、信息技术系动漫，图形图象专业各学员 



 观众、全校学员 

  七、宣传方式 

  过道、海报， 横幅宣传 

  各班级班长在班上宣传 

  八、经费预算 

  大概 100 元（主要是海报，横幅） 

  九、展会工作分配 

  学生会纪检部负责展会次序 

  体育部负责展会用品 

  宣传部负责背景的设计 

  其他的随即安排 
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  活动背景 

  随着教育在人们心目中地位的逐步提高和近年来高校的大规模扩招，越来越

多的学生走进了高等教育的殿堂。人口这么多的市场，绝对不能忽视。大学生是

中国消费市场上的一个特殊消费群体，他们的消费观念对未来有很大的影响。他

们的消费特点和方式将影响和引领整个社会的青年潮流。因此，对于商家来说，

大学生市场无疑是一个值得关注的巨大市场，蕴含着巨大的商机。把握大学生市

场不仅意味着对企业充满销售前景，还意味着从长远利益出发，把握未来高端商



在准备开展它的第一项活动，也就是这次“带回家特产，永远关爱家庭”的活动。 

  活动的目的 

  通过保定特产的展销活动，学生可以居家养老，在保定高校初步宣传中国高

校专用网。 

  活动主题 

  特产带回家，家人一直关心 

  市场分析 

  （a）市场环境 

  大学生合群集中购买的特点，非常有利于商家进行季节性重点促销。与其他

营销活动相比，校园促销活动对企业品牌的推广、企业形象的树立和销售问题的

改善更有意义。这项活动不仅在于产品的销售，还在于宣传中国大学的特殊网络，

树立良好的形象，扩大知名度。 

  （二）消费的特点 

  大学生消费的特点是有情感和示范效应，容易被商业推广和促销的方式引导

（尤其是重大节假日，比如寒假）。同时，他们在消费上有冲动的特点。因此，

寒假带特产回家的活动会立即引起学生的注意，促进消费。 

  （三）消费因素 

  寒假带礼物回家 

  （4）市场潜力 

  寒假快到了，是校园卖特产的最好时机，主要是大一新生会第一时间带一些

当地特产回家，向家人表达自己的想法。还有高年级学生的潜在需求。保险类大



20 万，大一至少 5万，按 20%的市场看，有 1万的销售潜力。此

外，高年级学生市场潜力巨大。 

  （e）竞争对手分析 

  根据往年各高校专业产品的销售情况，有的专业产品进入高校，但大多是零

散的学生代理，销售有限，价格参差不齐。没有固定长期的购销渠道，没有宣传

手段。它们只在摊位上卖一段时间，很难获得学生的信任，也不容易传播信息，

影响销售业绩。 

  活动准备 

  （一）目标市场和产品定位。目标市场是大学里的所有老师和学生。  

  产品定位是回家给亲戚朋友送礼！ 

  （二）价格定位：低于市场总销售额（具体按成本费用计算）  

  （3）销售方式：校园展览 

  （4）广告 

  1.校园网论坛发布活动信息（时间、地点、产品、优惠政策）。  

  2.从宿舍到住户的传单（队员直接进入宿舍楼发传单）。  

  3.在高校宣传栏张贴海报是高校推广的必要途径。学生熟悉校园情况，对海

报柱位置分布清楚，海报本身形状较大，各种吸引人的图案足以吸引学生注意力，

所以成本较低。在学校张贴好报纸的一般方法是在固定的宣传栏、公告栏、公寓

入口、公共汽车站、食堂等地方张贴以交易会为特色的海报。，从而通过不断的

视觉冲击达到宣传效果。 

  4.校园 QQ群广告新闻：依靠团队在学校的关系圈查询发布信息。  

  5.展示展板做宣传，展示两个板：一个介绍我们的产品，一个介绍网站。  
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