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第一章   总  论

一、项目概况

（一）项目名称：XXXX 有限责任企业年精加工 50000m3大

理石材项目

（二）项目性质：新建

（三）项目承接单位：XXXX有限责任企业

（四）项目法人代表：XXX

（五）项目建设地点：XXX

（六）项目可研编制单位：XXX

（七）编制依据、范围及标准：

1、项目编制依据

（1）《XXX国民经济和社会发展第十一个五年计划纲要》

（2）《XXX市石材工业发展计划》

（3）石材工业国家相关标准

（4）《工业企业设计卫生标准》（GB21-）

（5）《建设项目环景保护管理条例》

（6）XXX定额站《XXX定额信息》第四季度

（7）社会调研相关资料和项目单位提供相关资料。



2、编制范围

（1）市场分析及估计；

（2）项目建设条件及地理环境分析；

（3）工程技术方案；

（4）营销方案；

（5）环境保护、安全卫生、消防；

（6）公用基础设施配套和总图布局；

（7）组织形式及劳动定员；

（8）项目实施计划及人员培训；

（9）投资估算及资金筹措计划；

（10）财务评价及经济效益分析。

3、编制标准

（1）依据该项目总体计划和项目区总体布局，合理计划，

妥善处理好工厂人流、物流，最大程度扩大规模，增加服务和

设施，完善厂区功效，满足建设发展需要。

（2）立足高端、高质量、多方位服务宗旨，建立健全完善

生产及销售服务体系，强化项目标综合性管理。

（3）建设集加工、销售、仓储、运输为一体，初级交易和

批发相结合，立足 XXXX



，辐射整个皖北地域，面向全国，形成一个含有一定规模

和影响力，含有些人性和特色，符合社会主义市场经济现代化

加工基地及交易中心。

（4）重视管理经营，建立现代市场经济条件下高效管理经

营机制，增强市场竞争力。

（5）坚持软件建设和硬件建设同时推进，引进和培训经营

管理人才，建立一支高效、懂经营、会管理人才队伍。

（6）严格实施国家相关法律要求，遵法经营。

（7）本项目标设计要符合当地计划要求，做到每个项目总

平面布局一体化。

（8）本项目标设计要落实安全第一、预防为主方针，立足

符合职业安全卫生要求，保障职员和周围居民安全和卫生，同

时应注意卫生及消防设施配套建设。

二、项目承接单位及法人代表介绍

1、项目单位介绍

XXXX 有限责任企业是以矿山开发、生产加工大板、和异形

装饰材料为关键经营项目。“XXXX”大理石矿山系该企业于 5月

始开发新矿山品种。该矿资源丰富，储藏量达 200万立方以上，

企业投入优异技术力量和科学管理方法，采取优异绳锯设备开

采，年生产荒料数量达 5 万立方以上。该企业新探明另一大理



石品种“XXXX”矿山一处，总储量 250 万立方米，立即投入开

采。



“XXXX”属现在世界稀有品种，其独特色泽，花纹让人叹

为观止，“XXXX”品种、质润如玉、色泽金黄、裁割、雕塑性极

强。此品种，现在世界上独此一家。

XXXX 有限责任企业，拥有现在世界上最优异开采机械和加

工工艺，企业资产实力雄厚，截止 12月，固定资产已突破 2亿

万人民币，企业销售网络遍布全国。

XXXX有限责任企业，在董事长 XXXX先生率领下，已组成一

个含有现代发展理念高素质，强有力领导团体。该企业高层管

理人员由 9人组成，中层管理人员 13人，企业技术力量雄厚，

其中获 ISO高级资格证书者 1人，MBA硕士 1人，高级工程师 5

人，中级工程师 15人，会计师 2人，律师 1人，企业职员 150

人。



第二章  项目标可行性和必需性

一、项目建设必需性

1、能够促进资源合理、有效利用。现在，XXXX乃至整个安

徽大理石生产仍以卖“毛石”或半成品加工为主，资源潜在价

值没有得到科学、合理地开发，大量优质石材被廉价卖出，外

地进行精加工后，价值成倍上涨，利税流落她乡，成为了外地

石材加工企业材料供给地，资源优势无法转为经济强势。组织

精深加工，能够促进资源合理有效利用，推进经济发展。

2、能够做大做强支柱产业。XXXX县委、政府已经过反复论

证，将矿产业为全县经济建设支柱产业进行关键培植，而综合

分析全县现有矿产开发情况，市场效益好，开发价值大，投入

回报率高首推以“黄金天龙”为主大理石矿产，实施大理石精

加工项目工程，既是建设支柱产业基础现实需要，也是调优产

业结构，加速支柱产业形成迫切要求。

3、可整合资源形成规模效应。XXXX大理石矿业经过近几年

开发、发展，已经形成了市场品牌，半成品加工已经有相当规

模，研究、开发精加工项目标经营者也不停增多，但 XXXX大理

石开采加工，



星点布局，极难监管，不仅形不成市场规模，还浪费土地

资源，有还挤占河道、公路，影响环境。加强政府引导，强化

市场监管，创设适宜环境，实施集中发展，已势在必行。

4、能够辐射带动全县大理石矿业经济兴起。XXXX大理石精

加工项目工程实施，能够对周围县市大理石开采、加工起到示

范、带动作用，促进资源开发，从而提升全县矿产业整体质量

和综合效益。

5、能够提升地方著名度和竞争力。XXXX“黄金天龙”大理

石色泽纯正，品质高贵，质感滑润，内涵丰富，寓意祥瑞，是

装饰装璜、石艺雕刻、工艺美术、家私制作、保健用具、宗教

信物及旅游产品上好材料，现在开发精加工产品受到海内外消

费者青睐，已含有较高市场著名度和美誉度，精加工项目建设

将深入促进精加工产品系列化、专业化、市场化、国际化，打

造一批含有地方特色和品牌优势特色产品。

6、能够提升对外开放市场化程度。“黄金天龙”大理石精

加工项目标实施，将实现规模化、精品化、市场化生产经营，

大大提升全县石材产业影响力、竞争力，打造一批著名品牌，

发明一批出口产品，实现矿产品源地自营出口，带动全县外向

性经济发展，从而提升 XXXX对外开放水平。

二、项目建设可行性



1、天然石材成为建筑界“香饽饽”

多年来，天然石材因其独具美观、高雅和耐久，一直受建

筑界青睐。伴随城市居民收入和城市建设品味不停提升，家居

装饰等越来越追求无公害天然装饰材料，地面装修等也由水泥

——瓷砖——木地板向天然石材方向转变。天然石材销量所以

将大幅度上升。

2、石材薄型化成为市场最好选择

超薄型天然石材以其绿色环境保护、节省资源、重量轻、

施工方便、强度大、抗冲击性能好、坚固耐用、花纹自然、光

泽度好等特点被公认为二十一世纪绿色建筑饰品，广泛应用于

制作铝蜂窝复合板、铝塑复合板和直接粘贴装饰等。

中国石材产品和国外同类产品相比一个关键特点就是价格

低，不仅表现在中国中国劳动力低廉，而且荒料价格也比较低，

一般板材价格更低。相比较而言，附加值较高超薄板生产利润

空间更大，市场前景愈加诱人。

3、石材养护市场潜力十分巨大



天然石材假如不注意养护，就易出现水斑、白华、黄斑、

变色、风化等现象，在日常使用中，多种不慎损伤、腐蚀等也

易影响到石材天然色泽和美观。所以，石材养护产业市场有巨

大潜力。以欧洲水平计算，仅中国上海一个城市，石材养护及

其相关年投入应在 8亿元人民币左右，而且发展前景十分乐观。

4、“石艺”热逐步升温

现在大家在进行室内外装饰设计时，越来越重视装饰性元

素，石材制作艺术品也越来越多被大家所接收。“石艺”热兴起

还得益于艺术化石材产品在加工工艺上取得了突破，就是艺术

石材加工，不再依靠工匠纯手工雕刻，而是将石粉材料和胶粘

材料混合后，经过各类模具加工成风格多样装饰用具。所以，

“石艺”产品经过工厂化生产，降低了成本，同时艺术水

平也大大提升，从而打开了销路。

5、精加工身价倍增，效益可观。“XXXX”大理石精加工后

身价可增 1—3 倍。依据现在市场情况，将毛石加工成半成品

（即板材或方块石），附加值可提升 1倍，将半成品加工成家私

或工艺品，产值将再提升 2倍以上，实施“黄金天龙”精加工，

企业有利可图。

6、资源丰富，市场需求大。据教授勘测、探明，仅我县大

理石资源总储量在 2120万立方米以上，按年开采量 7万方计算，



可开采 300 多年。同时，伴随社会发展，大家追求天然质朴、

向往回归自然心理日益强烈，大理石用途必将越来越广泛，尤

其是珍贵“黄金天龙”大理石精细开发，将伴随科学进步和社

会发展展现愈加宽广前景。



7、含有优惠产业政策

（1）投资企业用地，依据项目规模、技术含量、产品出口

百分比等给 20%至 50%优惠。

（2）外商投资企业免征地方所得税。

（3）生产性外商投资企业，经营期在以上，从赢利年度起，

第十二个月和第二年免征企业所得税，第三年至第八年减半征

收企业所得税，简称“二免六减”。第三年至第五年，财政给实

缴企业所得税地方留成部门奖励；第六年至第十年，财政给实

缴企业所得税地方留成部分 50%奖励。

（4）生产性外商投资企业从投产第十二个月到第五年，财

政给企业实际缴纳增值税地方分成部门 50%奖励。

（5）新办企业从第十二个月到第五年，财政给企业实际缴

纳营业税 50%奖励。

（6）全部生产性项目，凡包含地方政府事业性收费全免。

（7）重大建设项目可“一事一议”，采取愈加灵活，愈加

优惠财政奖励和土地优惠政策。

8、含有便利交通、通讯条件

XXXX 襟临沿海，北依中原，北连古城 XXXX



，直通山东半岛，南接以上海为龙头长三角经济圈，是南

北经济文化交汇区，是东部发达地域产业向中西部转移最先承

接区，可集南北之长，借东西之利。

（1）铁路

XXXX 境内有 XXXX、XXXX两大铁路纵横穿越，铁路年经过

能力达 1 亿吨，拥有得天独厚铁路站点，一次性装卸能力达 3

万吨，年货运量近千万吨。

（2）公路

XXXX高速公路纵横贯穿，XXXX四条国道和 2 条省道四通八

达，北上南下、东进西出方便快捷。从 XXXX 高速，往北或直

至北京、沈阳，往东到连云港，往西直到郑州、西安、兰州，

往南可直达上海、杭州、武汉等地。

（3）通讯

移动、联通、电信网覆盖全县，为沟通五湖四海架起了“空

中桥梁”。

由此，综合中国外经济发展情况和需求，联络国际市场上

石材高增加速度和世界经济增加速度现实，能够预见，在未来

5~8 年内，石材产品应用范围和市场还将深入扩大，仍将展现

供需两旺态势，石材企业发展大有可为。



第三章  市场估计及营销策略

一、市场分析

1、产品消耗对象

本项目产品为建筑内装饰材料，关键消耗对象为建筑装饰

装修业，包含公共建筑物和家庭装饰。

2、产品消费条件

伴随西部大开发战略实施，制约  县经济发展交通瓶颈原

因得到根本缓解，渝怀铁路已全线贯通，宜万铁路和沪蓉调整

公路将于全线贯通，为本项目产品发明了愈加宽松消费条件。

3、产品市场前景

伴随国民经济飞速发展，人民消费水平不停提升，高雅、

别致、豪华建筑内装饰业逐步兴起； 独特、新奇、典雅建筑板

材需求不停增加，给大理石产品带来良好市场前景。

4、产品出口分析

拟建项目标产品在质量和技术等方面，含有在国际市场上

进行竞争能力，项目产品质量上乘，所采取技术设备均为意大

利引进。



项目产品属非金属矿产品，国家对该种产品出口没有任何

限制条件，项目投资商为大理石行业著名物流业主，在境外地

域有一定市场基础，该产品出口流向关键考虑香港、欧美及日

本、韩国等国家和地域。

5、产品目标市场分析

目标市场确实定要充足考虑产品竞争力，基于企业本身区

域市场构建相对竞争优势，以产品质量压倒直接竞争对手，以

成就区域为王。采取业务集中战略技术优异竞争力，在愈加宽

广市场范围内建立差异化和低成本优势，锁定区域市场，集中

业务优势，整合渠道资源，技术优异强势品牌。专门制订策略

为一个或多个细分市场开拓业务，借用企业社会资源，节省开

发成本。本企业至成立以来，重视加强内部管理，广大职员质

量意识不停提升，加之企业聘用中国教授到企业任技术指导，

产品质量大幅度提升，产品在北京、上海、杭州、安微、福建

等地域已成为著名品牌。项目产品目标市场定位为：一级市场

以中国大中城市市场为主，二级市场侧重国际市场。

二、竞争力分析

1、产品质量优势

本项目标产品采取最优异，最成熟生产技术，此技术生产

产品质量稳定，产品质量在同行业中处于依靠地位。产品质量



达成国家产品质量标准。



2、政策优势

本项目属于优质非全属矿生产加工项目，符合国家扶持企

业政策走向，是地方经济发展骨干项目，是政府关键扶持项目。

3、原村料优势

本项目关键原料起源于企业自有矿山，企业已取得开采许

可证，原材料起源广泛，成本极低。

三、营销策略

1、广告投放分析

品牌树立离不开媒体吆喝，优质天然石村也需要媒体支持。

媒体关注品牌不一定著名，但著名品牌一定离不开媒体包装。

做好广告宣传，打响自主品牌，争取花最少钱，收到最好广告

效益对企业一样关键，也是企业面对猛烈市场竞争，立于不败

之地关键所在。



面对如此多媒体、宣传阵地和宣传形式，本项目应依据企

业本身特点做出选择。（1）企业对自己市场定位、产品定位要

明确，对自己用户源要清楚，对企业、产品实力要有一个客观

认识和评价。（2）选择广告宣传阵地和方法要适合自己。本项

目是从事石材生产经营，因石材行业特殊性，和企业做生意几

乎全部是业内人土或同行，所以昼选择业内专业媒体或展会，

经过制作精美彩色样本或多媒体宣传片来提升企业形象和实力。

可多参与部分公益活动宣传，和建筑、施工行业中有价值奖项

评选，以提升企业信誉度和著名度。

举行新闻公布会或技术论坛。组织新闻发面会或技术论坛

是借此进行企业宣传，产品宣传，扩大影响力和在媒体上无偿

广告好形式。组织新闻媒体专题采访，考察活动，这是有意识、

有目标地针对企业确定专题而开展媒体宣传。有利于引导消费

群体，扩大企业和品牌影响力。

确定广告宣传预算。按正常企业管理广告摊贩放百分比，

通常而言企业在成立早期或产品刚刚面世之初，企业广告宣传

投入应占该企业当年办公费用 30%以上，在企业发展上升阶段，

广告宣传投放应占企业当年办公费用 15%以上，在企业发展到顶

峰时，广告宣传投入应占企业当年办公费用 5%至 15%左右。

2、营销渠道分析



中国行业经历短短二十几年发展，其推销模式也渐趋成熟，

中国石材推销模式不外以下多个关键方面：一是营销链建立，

其中包含分企业、子企业、经营商建立；二是各类专业性、综

合性展会推广模式； 三是工程单承包模式； 四是出口渠道建

立。



本项目产品为大理石装饰板材，产品市场前景看好。所以，

企业要争取走出地域之限，争创切合本身发展品牌经营模式，

提升产品附加值，走多元化、专业化相结合发展之路，不能仅

仅局限于卖资源、卖荒料、粗加工发展思绪，正开源节流。

（1）营销网络建立方面。在国际市场范围内选择部分关键

市场，集中力量关键戟，然后以点带面，寻求更大市场份额。

在营销网络运行方法上，企业采取自己出资建立分企业、子企

业，这能很好地进行管理、经营，对市场把握和对企业发展方

向把握全部能很好地掌控。

（2）在推广模式方面。展会经济目前已成为很多石材企业

相当关键经营手段。在参展模式上，精心摆设展品，全方位、

多角度地构思一个良好展厅气氛，这是一家企业品牌、文化外

延，也是一件产品附加值表现之所在； 结合本身特点有针对性

选择相关展会，依据自己营销计划，适时推出新产品； 对企业

形象、产品信息公布进行系统馐，在参展同时，在相关会刑杂

志、宣传媒人上辅以合适宣传。

（3）在工程单承包模式方面。为了愈加快捷、更直接地赢

得市场认可，取得足够大发展空间，将承接更大工程单作为瞟，

一份较大工程单，为企业产品寻得一个出路，适时调整经营思

绪，努力提升企业产品著名度、美誉度。



（4）在出口渠道建立方面。基于目前中国很多行业产品同

质化严重，恶性低价竞争严重现实状况，企业应关键加大产品

出口力度。本项目产品含有出口条件。

3、企业文化

[企业使命]以优异技术尝试挖掘石材天然之美，以我们执

着和热情实现人类对美好生活向往和追求。

[创业宗旨]依靠政策，发展事业，服务人民，回馈社会，

报效国家。



第四章  建设规模和关键建设内容

一、项目建设规模

1、项目建设规模

该项目计划占地面积 199980平方米（300亩），全部为荒费

地。其中：办公区占地面积 20 亩、生活区 20 亩、生产区 150

亩、仓储区 20亩、绿化面积 30000平方米。厂区内道路及公建

5000 平方米，荒料场地 14000 平方米。项目总建筑面积 15500

平方米。项目总投资 4370万元人民币。

2、产品方案

产品原料关键以加工本企业开采“XXX”和“XXX”为主。

产品深加工关键以高、中、低级板材为主，其它大理石工艺品

为辅。该项目设计年深加工大理石 50000m3，其高级产品关键用

于出口，中等产品在中国大中城市销售，低级产品在项目区当

地及周围地域销售。

二、项目关键建设内容

（一）土建工程

1、厂房 10000平方米

2、仓储 3000平方米



3、多功效综合楼平方米

4、职员宿舍 400平方米

5、其它隶属设施用房 100平方米

6、主干道路平整及铺设

7、厂区内道路

8、厂区内硬化场地 5000平方米

9、开采区主加工区道路

10、厂区山地平整

（二）机械、设备及安装工程

1、全自动板材生产线 1条

2、大理石工艺品加工机械及设施设备

3、180米深井一眼及配套设施设备

4、电力设施设备及安装

5、消防设施设备及安装

6、多功效综合楼及隶属用房装饰及配套设备

7、运输车辆、工具及吊装设备

（三）其它

1、土地租赁

2、流动资金

3、前期工作费用



4、不可预见费用



第五章  技术方案、设备方案和工程方案

一、技术方案

生产方法

饰面材料加工基础方法有：锯割加工、研磨抛光、切断加

工、辅助加工。

1、锯割加工是用切石机将切割成（通常厚度为 20MM 或

10MM），或、块状半成品。该工序属粗加工工序，该工序正确板

材率、板材质量、企业经济效益有重大影响。

2、研磨抛光目标是将锯好毛板深入加工，使厚度、夹带度、

光泽度达成要求。该工序需要经过多个步骤完成，首先要校平，

然后逐步经过半细磨、细磨、精磨及抛光，使大理石原有颜色、

花纹和光泽充足显示出来，取得最好装饰效果。

3、切断加工是用切机将毛板或抛光板按所需规格尺寸进行

定形切断加工。

4、辅助加工是将已切齐（或磨光）石材产品按需要磨边、

倒角、铣边等。

质量标准



本产品标准实施《天然大理石建筑板材（GB/T19766-）》国

家标准。

1、产品分类

分类。普型板材（N）：正方形或长方型板材。

等级。按板材规格尺寸许可偏差、平面度许可极限公差，

角度许可极限公差、外观质量分为优等品（A）、一等品（B）、

合格品（C）三全等级。

命名。用本企业大理石荒料生产普型装饰板材命名为：黄

金天龙。

2技术要求

（1）规格尺寸许可偏差。一般板材规格尺寸许可偏差，将

两块材正面合在一起，当板材长度小于 400MM 时，该缝隙小于

0.5MM×2（单块板材不平度为 0.5MM）； 板材长度小于 800MM时，

缝隙小于 1.0MM×2（单块板材不平度为 1MM）为合格。板材

baidu 小于或等于 15MM 时，同一块板材上 baidu 许可极差为

1.0MM； 板材 baidu大于 15MM时，同一块板材上 baidu许可极

差为 2.0MM。

（2）平面度许可极限公差。平面度许可极限公差应符合下

表要求。

                                      单位：MM



许可极限公差板材长度范围

优等品 一等品 合格品

以上内容仅为本文档的试下载部分，为可阅读页数的一半内容。如

要下载或阅读全文，请访问：

https://d.book118.com/478050055102006101
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