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中国家用烧烤炉市场深度评估及行业投资

前景咨询报告

一、市场概述

1.市场发展历程

(1)中国家用烧烤炉市场起源于 20 世纪 90 年代，随着

人们生活水平的提高和消费观念的转变，烧烤逐渐成为人们

喜爱的休闲方式之一。在此背景下，家用烧烤炉作为一种新

兴产品应运而生，并迅速在市场上占据了一席之地。早期，

家用烧烤炉主要以传统炭火烧烤炉为主，其结构简单，操作

方便，深受消费者喜爱。

(2)进入 21世纪，随着科技的发展，家用烧烤炉行业迎

来了快速发展的阶段。电烧烤炉和燃气烧烤炉逐渐取代传统

炭火烧烤炉，成为市场的主流产品。这一时期，家用烧烤炉

产品在功能、安全性和环保性等方面得到了显著提升，满足

了消费者多样化的需求。同时，品牌竞争加剧，市场格局逐

渐形成。
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(3)近年来，随着人们生活节奏的加快和健康意识的提

高，家用烧烤炉市场呈现出多元化发展趋势。新型烧烤炉如

无烟烧烤炉、智能烧烤炉等不断涌现，满足了消费者对健康、

便捷、智能化的追求。此外，随着电子商务的快速发展，家

用烧烤炉的销售渠道也日益丰富，线上线下融合的趋势愈发

明显。在此背景下，家用烧烤炉市场正朝着更加专业化、个

性化的方向发展。

2.市场规模与增长趋势

(1)近年来，中国家用烧烤炉市场规模持续扩大，根据

相关数据统计，2018 年至 2020 年间，市场规模逐年递增，

年复合增长率达到 15%以上。这一增长趋势得益于消费者对

户外烧烤活动的热衷，以及烧烤文化在年轻人群中的普及。

(2)随着经济的发展和居民消费水平的提升，消费者对

生活品质的追求日益增强，家用烧烤炉作为提升生活品质的

重要工具，市场需求不断增长。此外，城市化进程的加快和

居民生活节奏的加快，使得人们更倾向于选择便捷、高效的

烧烤方式，这也推动了家用烧烤炉市场的快速发展。

(3)从地区分布来看，中国家用烧烤炉市场呈现出区域

差异化的特点。一线城市和部分二线城市市场规模较大，增

长较快，而三四线城市及农村市场则呈现出较大的发展潜力。

随着品牌竞争的加剧和消费者购买力的提升，预计未来几年

中国家用烧烤炉市场规模将继续保持稳定增长态势，年复合

增长率有望维持在 12%至 15%之间。
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3.市场分布与竞争格局
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(1)中国家用烧烤炉市场在地域分布上呈现出明显的东

密西疏的特点。东部沿海地区和一线城市由于经济发达，消

费水平较高，市场规模较大，市场竞争也相对激烈。而西部

地区和部分内陆地区，由于人口密度较低，市场规模相对较

小，但市场增长潜力较大。

(2)在竞争格局方面，中国家用烧烤炉市场主要分为几

个竞争梯队。第一梯队以国际知名品牌和国内一线品牌为主，

具有较强的品牌影响力和市场占有率。第二梯队则是国内一

些知名品牌，市场份额稳定，品牌影响力逐渐提升。第三梯

队则包括众多中小品牌和新进入者，虽然市场份额较小，但

通过差异化竞争和创新产品逐渐在市场中占据一席之地。

(3)在产品细分市场方面，传统炭火烧烤炉、电烧烤炉

和燃气烧烤炉各有其市场地位。传统炭火烧烤炉以其实惠和

传统魅力占据一定市场份额；电烧烤炉凭借其便捷、环保的

特点受到年轻消费者的青睐；燃气烧烤炉则在中高端市场中

占据主导地位。此外，随着消费者对健康和智能化需求的提

升，新型烧烤炉如无烟烧烤炉、智能烧烤炉等逐渐成为市场

的新宠，竞争格局也在不断演变。

二、产品类型分析

1.传统烧烤炉

(1)传统烧烤炉作为家用烧烤市场的重要产品类型，以

其独特的炭火烧烤方式和深厚的文化底蕴，一直深受消费者

喜爱。传统烧烤炉通常采用铁制或不锈钢材质，结构简单，
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操作方便，能够提供传统烧烤的独特风味。在户外烧烤活动

中，传统烧烤炉因其可移动性和耐用性，成为许多家庭的首

选。
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(2)传统烧烤炉的市场需求主要来源于对传统烧烤文化

的传承和追求。消费者在享受烧烤带来的乐趣的同时，也注

重食物的口感和健康。传统烧烤炉在烹饪过程中，炭火产生

的烟雾和炭灰能够赋予食物独特的香气和风味，这种独特的

烹饪体验是其他类型的烧烤炉难以替代的。

(3)随着技术的发展和消费者需求的多样化，传统烧烤

炉也在不断进行创新和改进。现代传统烧烤炉在保持传统特

色的基础上，增加了防烟、防烫、易清洁等功能，使得使用

更加便捷。同时，一些品牌还推出了具有现代设计感的传统

烧烤炉，满足了消费者对美观和个性化的追求。尽管电烧烤

炉和燃气烧烤炉逐渐成为市场主流，但传统烧烤炉凭借其独

特的魅力，依然在市场上占据一席之地。

2.电烧烤炉

(1)电烧烤炉凭借其便捷、卫生、环保的特点，在家用

烧烤市场中占据越来越重要的地位。电烧烤炉通过电能加热，

避免了传统炭火烧烤带来的烟雾和炭灰问题，使得烹饪环境

更加清洁。此外，电烧烤炉的温度可控性较强，能够更好地

掌握食物的烹饪程度，确保食物的口感和健康。

(2)随着科技的进步，电烧烤炉的功能和设计不断升级。

现代电烧烤炉不仅具有多种烹饪模式，如烧烤、煎烤、烤制

等，还配备了定时功能、温度控制、自动关机等智能功能，

极大地提升了用户体验。同时，为了满足不同消费者的需求，

电烧烤炉在尺寸、形状、材质等方面也呈现多样化趋势。
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(3)在市场竞争方面，电烧烤炉品牌众多，竞争激烈。

国内外知名品牌纷纷推出具有创新功能和设计的产品，以抢

占市场份额。消费者在选择电烧烤炉时，除了考虑品牌、价

格等因素外，还会关注产品的加热效率、容量、易清洁性等

性能指标。随着消费者对生活品质的追求不断提升，电烧烤

炉市场有望继续保持稳定增长态势，成为家用烧烤市场的重

要发展方向。

3.燃气烧烤炉

(1)燃气烧烤炉凭借其快速加热、稳定燃烧、无烟无尘

等特点，在家用烧烤市场中占有重要地位。燃气烧烤炉通常

使用液化石油气或天然气作为燃料，燃烧效率高，热能传递

迅速，能够提供快速而均匀的加热效果。此外，燃气烧烤炉

在使用过程中产生的热量较低，不会对食物产生过多的油脂

污染，有利于保持食物的原汁原味。

(2)燃气烧烤炉的便携性和安全性也是其受欢迎的原因

之一。相较于传统的炭火烧烤炉，燃气烧烤炉体积较小，重

量轻，便于携带和移动。同时，燃气烧烤炉的燃烧过程可控

性强，减少了火灾和烫伤的风险。在设计和制造上，许多燃

气烧烤炉都采用了多重安全保护措施，如自动熄火保护、泄

漏报警等，为消费者提供了更加安全的烹饪环境。
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(3)随着市场竞争的加剧，燃气烧烤炉在功能和技术上

也不断得到提升。现代燃气烧烤炉不仅具备多种烹饪模式，

如烧烤、煎烤、烤制等，还增加了智能控制、定时功能、温

度调节等创新功能，以满足不同消费者的需求。此外，为了

适应不同家庭的使用习惯，燃气烧烤炉在尺寸、形状、材质

等方面也呈现出多样化的发展趋势。未来，燃气烧烤炉市场

有望继续保持稳定增长，成为家用烧烤市场的主流产品之一。

4.新型烧烤炉

(1)新型烧烤炉作为家用烧烤市场的新兴力量，以其独

特的创新设计和先进技术，吸引了众多消费者的关注。这类

烧烤炉通常融合了多种烹饪方式，如烧烤、煎烤、蒸煮等，

能够满足消费者多样化的烹饪需求。新型烧烤炉在材质、功

能、智能化程度等方面都进行了创新，为消费者带来了全新

的烧烤体验。

(2)在环保和健康方面，新型烧烤炉也表现出色。许多

产品采用了无烟设计，有效减少了烹饪过程中的烟雾和污染

物排放，为消费者提供了一个更加清洁的烹饪环境。同时，

新型烧烤炉在加热方式上也有所突破，如采用红外线加热、

电磁加热等，不仅提高了烹饪效率，还降低了能耗。

(3)随着科技的不断进步，新型烧烤炉在智能化方面也

取得了显著成果。许多产品配备了智能控制系统，如远程操

控、APP 连接、自动调节温度等，使烹饪过程更加便捷。此

外，新型烧烤炉在设计和外观上也更加注重人性化，如防烫
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把手、易清洁表面、安全防护措施等，为消费者提供了更加

舒适、安全的烧烤体验。随着消费者对生活品质的追求不断

提高，新型烧烤炉市场有望在未来继续保持快速增长态势。

三、消费者需求分析
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1.消费者偏好

(1)消费者在选择家用烧烤炉时，首先考虑的是产品的

安全性。这包括炉体的材质、加热方式的安全性，以及是否

有防烫、防漏电等安全设计。消费者普遍倾向于选择那些经

过严格质量检测、拥有多项安全认证的产品，以确保在使用

过程中的安全无忧。

(2)其次，消费者对烧烤炉的易用性和便捷性有很高的

要求。这包括烧烤炉的安装、操作是否简便，是否具备定时、

温度控制等功能，以及清洁和维护的难易程度。消费者希望

能够在短时间内完成烧烤，并且不需要花费太多精力在烧烤

炉的清洁和维护上。

(3)此外，消费者在购买烧烤炉时，也会考虑产品的外

观设计、品牌信誉和价格因素。外观设计上，消费者倾向于

选择那些造型美观、符合个人审美需求的烧烤炉。品牌信誉

方面，知名品牌的烧烤炉通常能够获得消费者的信任。而在

价格方面，消费者会根据自己的预算和对产品的需求来选择

合适的产品，性价比成为重要的考量标准。

2.购买决策因素

(1)在购买家用烧烤炉时，消费者的首要决策因素是产

品的安全性。这包括烧烤炉的材料是否耐高温、是否有防漏

电设计、是否具备自动熄火保护等安全功能。消费者担心在

烧烤过程中可能出现的意外情况，因此会优先选择那些能够

确保使用安全的烧烤炉。
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(2)其次，消费者会考虑烧烤炉的加热效率和烹饪效果。

这涉及到烧烤炉的加热方式、温度控制能力以及是否能够提

供均匀的热量分布。消费者希望烧烤炉能够快速加热，并且

能够根据不同的食材调整温度，以确保食物能够烤得恰到好

处。

(3)此外，消费者的购买决策还会受到品牌影响力、价

格和售后服务的影响。知名品牌的烧烤炉往往能够提供更可

靠的质量保证和更完善的售后服务。价格方面，消费者会根

据自己的预算和对产品的期望价值来权衡。同时，消费者也

会考虑烧烤炉的耐用性和可维护性，以及是否能够满足家庭

成员的共同需求。这些因素共同构成了消费者在购买家用烧

烤炉时的综合决策过程。

3.消费行为研究

(1)在研究消费者购买家用烧烤炉的消费行为时，我们

发现消费者的购买决策往往受到季节性因素的影响。夏季是

户外烧烤活动的高峰期，此时消费者对烧烤炉的需求量明显

增加。此外，节假日和周末也是消费者购买烧烤炉的活跃时

段，家庭聚会和户外活动增多，推动了烧烤炉的销售。

(2)消费者的消费行为还受到社交因素的影响。许多消

费者在购买烧烤炉时会参考亲友和社交媒体上的推荐。口碑

传播和在线评价成为消费者获取信息的重要渠道。消费者倾

向于选择那些获得良好评价和推荐的产品，这反映了社交网

络对消费者购买决策的显著影响。
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(3)在购买过程中，消费者的决策行为也呈现出一定的

阶段性特征。首先，消费者会进行信息搜集，包括了解不同

品牌、型号的烧烤炉的性能、价格、售后服务等。其次，消

费者会根据自身需求和预算进行筛选和比较，最终做出购买

决定。购买后的评价和反馈则成为后续消费者购买决策的重

要参考。此外，消费者的消费行为还受到促销活动、市场趋

势等因素的影响，这些因素共同构成了消费者购买家用烧烤

炉的复杂消费行为模式。

四、产业链分析

1.上游原材料供应

(1)家用烧烤炉的上游原材料主要包括金属板材、塑料、

电子元件等。金属板材是烧烤炉主体结构的主要材料，其质

量直接影响烧烤炉的耐用性和安全性。常见的金属板材有不

锈钢、铝等，这些材料需要具备良好的耐高温、耐腐蚀特性。

塑料则用于烧烤炉的外壳和部分配件，要求具有一定的耐热

性和耐冲击性。

(2)电子元件是烧烤炉智能化功能的重要组成部分，包

括加热元件、温度传感器、控制器等。这些电子元件的质量

直接影响烧烤炉的性能和稳定性。随着智能化程度的提高，

对电子元件的精度和可靠性要求也越来越高。此外，电子元

件的采购成本也是影响烧烤炉整体成本的重要因素。
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(3)上游原材料供应商的选择对烧烤炉的生产成本和产

品质量有重要影响。中国作为全球最大的家用烧烤炉生产国，

拥有丰富的原材料供应资源。然而，由于原材料市场的波动

性，供应商的稳定性和供应链的可靠性成为企业关注的焦点。

为了降低成本和风险，许多烧烤炉生产企业会选择建立多元

化的原材料供应渠道，并与优质供应商建立长期合作关系，

以确保原材料的质量和供应的稳定性。同时，企业也会通过

技术创新和材料替代来降低对某些关键原材料的依赖。

2.中游生产制造

(1)中游生产制造环节是家用烧烤炉产业链的核心部分，

涉及到产品的设计、组装、测试和包装等环节。在这一阶段，

企业需要根据市场需求和产品特点，进行合理的设计规划。

设计过程中，既要考虑产品的实用性，也要注重美观性和安

全性。同时，企业还需关注生产工艺的优化，以提高生产效

率和产品质量。

(2)在组装环节，家用烧烤炉的各个部件需要按照设计

图纸进行精确组装。这要求企业拥有专业的组装生产线和熟

练的操作工人。随着自动化程度的提高，许多企业开始引入

自动化设备，如机器人焊接、自动组装线等，以提高生产效

率和降低人为错误。
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以上内容仅为本文档的试下载部分，为可阅读页数的一半内容。

如要下载或阅读全文，请访问：

https://d.book118.com/486051110113011030
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