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确定目标受众

研究目标受众的消费习惯和购买力

分析目标受众的需求和兴趣

确定目标受众的年龄、性别、地域等特征

制定针对目标受众的运营策略和营销方案



制定内容策略

确定内容制作团队：组建
专业的内容制作团队，包
括编剧、导演、摄影师、

剪辑师等

制定内容计划：根据内容
主题，制定详细的内容计
划，包括内容形式、内容
长度、更新频率等

确定内容主题：根据目标
受众的兴趣和需求，确定

内容主题

确定目标受众：了解他们
的需求和喜好



确定合作资源

确定合作内容：确定合作内容，如视频制作、推广、变现等

确定合作伙伴：选择合适的合作伙伴，如MCN机构、广告主等

确定合作模式：确定合作方式，如分成模式、买断模式等

确定合作期限：确定合作期限，如短期合作、长期合作等



确定平台和推广渠道

确定目标受众：
分析目标受众的
年龄、性别、兴
趣爱好等特征

选择合适的平台：
根据目标受众的
特征选择合适的
短视频平台，如
抖音、快手、 B

站等

制定推广策略：
制定合适的推广
策略，包括内容
推广、活动推广、
广告推广等

确定推广渠道：
根据推广策略选
择合适的推广渠
道，如社交媒体、
搜索引擎、广告
联盟等
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创意策划

确定目标受众：了解他
们的需求和喜好

创意构思：结合热点、
趣味性、实用性等因素

进行构思

剧本编写：根据创
意构思编写剧本，
包括角色、对话、

场景等

拍摄计划：制定拍摄时
间、地点、设备、人员

等计划

拍摄执行：按照拍
摄计划进行拍摄，
注意画面构图、光
线、音效等细节

后期制作：对视频
进行剪辑、调色、
音效处理等，确保

视频质量



脚本编写

确定主题：
明确短视频
的主题和目
的

对白设计：
编写角色的
对话和旁白

场景设计：
规划短视频
的拍摄场景
和道具

故事线：设
计短视频的
故事情节和
角色

镜头设计：
安排短视频
的镜头切换
和特效

时间控制：
控制短视频
的时长和节
奏



视频拍摄

确定拍摄
主题和脚
本

选择合适
的拍摄设
备和场地

安排演员
和拍摄团
队

进行拍摄
和后期制
作

审核和修
改视频内
容

发布和推
广短视频
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