
   《旅游概论》课程教学设计方案

课程名称：《旅游概论》

课程编号：

课程类型：理论含实践

课程学时： 60学时，其中理论教学 30学时，实践教学 30

学时

适用专业：市场营销

一、课程教学设计的背景

（一）专业认知

市场营销专业培育适应社会主义市场经济须要的德、智、体

全面发展，懂得市场经济，基础扎实，学问面广，既懂得市场营

销实务和管理，又熟识国家经贸政策和法令，能娴熟运用计算机，

懂得进出口业务，通晓外贸学问，驾驭企业管理学问和市场营销

技术，实践实力较强的应用型人才。毕业生应具备实力：驾驭本

专业必需的基础理论、基本学问和基本技能；熟识相关经济法规、

政策；具有肯定的市场调查探讨、市场开发和促销等市场营销工

作必备的实力。

实力及职业资格证书

类
别 名称 发证机关 等级 对应课程

计算机等级考
试 天津市教委 一级 计算机基础及应

用
英语应用实力

考试 教化部考试中心 A/B级 好用英语

汉字录入 学院 合格 计算机基础及应
用

基
本
证
书

高级推销员 人力资源和社会
保障部 高级



经济法、消费者行
为、市场营销基础、
市场调查分析、广
告策划实务、现代
推销技术、商务谈
判、现代营销礼仪、
市场营销策划、网
络营销

英语应用实力
考试 教化部考试中心 A级 好用英语

汽车营销师 人力资源和社会
保障部 助理 汽车专业学问、汽

车营销实务、举
荐
证
书 会展商务师

中国商业技师协
会　

全国商贸业务技
术资格考评委员

会

初级
（助
理）

会展策划及管理、
会展营销及服务

市场营销毕业生可以从事市场调研、营销策划、广告策划、

市场开发、营销管理、推销服务和教学科研等工作。市场营销人

员是各个企业、特殊是大型企业不行缺少的人才。依据我国有关

资料统计，从 20世纪 80年头中期至今，我国企业界自办或协办

的人才沟通会约两千多场次，而每一次的人才沟通会上，市场营

销人员都是最受欢迎、最供不应求的人才， 随着市场竞争的日

趋激烈，这种势头在将来将越来越猛烈。相近专业工商管理、基

础会计、财务管理、管理学基础，市场营销学、市场调查及预料、

市场营销策划、商务谈判、人力资源管理、经济学基础、商品学、

统计学、电子商务、物流管理、国际商务、客户关系管理等。

（二）课程的性质、地位和作用



旅游业的发展及旅游企业经营必需以满足旅游者的消费需

求为中心，而《旅游概论》的探讨体系正是围绕这一中心命题绽

开的。旅游产品的不行转移性和生产及消费的同一性，确定了旅

游市场的特殊重要性。因此，该课程在营销学科体系中占有重要

地位。在市场营销专业培育目标中，本课程的定位是，市场营销

专业选修课程之一，培育旅游市场营销管理和旅游市场开发的专

业人才。

帮助市场营销专业学生形成对旅游的总体相识，为本专业其

他课程的学习奠定基础。要求学生驾驭三大模块学问：旅游活动

基础学问、现代旅游三要素、现代旅游关联问题，了相识旅游、

相识旅游业。深化分析旅游业发展过程中的基本现象，培育学生

相识问题、分析问题和解决问题的实力，对旅游发展过程中的典

型问题能独立思索，有独到见解。同时，通过旅游审美的熏陶，

培育学生高尚的审美实力，全面提高综合素养，为进一步学习其

他专业学问，以及毕业后从事旅游相关工作奠定基础。

　该课程在市场营销类专业中的作用有三：一是让学生相识

旅游、相识旅游业。二是让学生了解这个专业，激发学生对本专

业的学习爱好，帮助学生明确今后的学习方向，尽早地给自己定

位。三是培育学生的学习实力以及信息采集、市场调查、比较推

断、归纳总结、语言表达等基本技能。

（三）课程国内发展状况

 1.课程发展的主要历史沿革、探讨动态及将来走向



 本课程校内发展的主要历史沿革

    《旅游概论》课程的发展历程可以分为以下几个阶段：

（1）初创阶段（2019-2019年）

    



《旅游学概论》课程自上世纪八十年初期我国设立旅游管理本

科专业之初就起先作为骨干课程，始终持续至今。《旅游学概论》

自 2019 年我院建院伊始，就在旅游管理专业下设的三个专业方

向酒店管理、会展管理、高尔夫管理起先讲授，学生达 1400人，

期间，由南开高校出版社出版同名教材《旅游学概论》作为该门

课程的指定教材。此阶段，借助学界资源，对教学的内容体系进

行了全面探究，不断充溢和完善，并及国内运用该教材的院校进

行沟通、切磋，积累阅历。

（2）发展完善阶段（2019-2019年）

依据初期总结的阅历和发觉的问题，结合旅游管理本科专业

教学过程中发觉的问题和积累的阅历，并借鉴期间国内外学术界

的探讨成果，我院提出了“大旅游、大休闲、大文化”的战略布

局，并将此思想融入教学，自 2019 年起先，以课程组老师为骨

干起先编写讲义，将旅行社管理、酒店管理、高尔夫管理、会展

管理以及邮轮管理五大方向内容融入教学。

    （3）渐渐成熟阶段（2019年-今）：

2019年以来，为加强课程建设，旅游学概论课程重新编写，

在陆丹院长的提倡下，以波德里亚“消费文化”及现代主义观点

引入教学，将理论紧密联系实际，同时，在老师培训、课程体系

及教学内容改革等方面取得了很多成就，使整个课程体系进入完

善和成熟阶段。

理论课或理论课（含实践）教学内容结合本校的办学定位、



人才培育目标和生源状况，说明本课程在专业培育目标中的定位

及课程目标。



 旅游学概论是旅游管理专业一门专业基础课和必修课，是

该专业学生学习和驾驭旅游管理专业学问的入门学科，其后续课

程有：旅游市场学、旅游经济学、旅游资源学、旅游规划及开发、

酒店管理、景区管理及规划、旅行社管理等。也是国内任何一所

高校旅游管理硕士、博士探讨生入学考试必考科目。该门课程的

教学内容不仅干脆关系到学习者对旅游学作为一门学科的一些

基本概念、范畴及理论的驾驭，而且还会影响到他们对旅游管理

专业学习内容框架的清楚、合理相识和专业学习目标的科学确立。

假如将整个高校三年学习的最终成果比作一座大厦的话，那么旅

游学概论的学习就好比建房的第一块砖。假如这块“砖”的质量

不好，将会导致整个大厦的坚实和美观的程度。

2.同类院校该课程国家级精品课程建设状况

本课程目前还没有国家级的《旅游学概论》精品课程，湖南

师范高校和东北财经高校建设了省级的《旅游学概论》精品课程，

北京其次外国语学院、桂林旅游高等专科学校、河南高校、渤海

高校、吉首高校等高校建立了校级《旅游学概论》精品课程。各

高校的校级《旅游学概论》精品课程也都还在建设中。 

及各高校的同类课程相比，本课程一改以旅游要素“旅游主

体、旅游客体、旅游媒体“构建框架体系的传统，以旅游现象的

历史沿革为逻辑起点，从产业入手，并围绕旅游产业绽开，构建

全新的课程框架体系。依据回顾上一讲内容并引入下一讲——
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