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2025年扇贝市场调查报告

一、市场概述

1.1市场规模及增长趋势

(1) 根据最新的市场调查数据，2025 年扇贝市场规模

预计将达到 XX 亿元，较 2024 年增长约 XX%。这一增长主要

得益于消费者对海鲜产品需求的持续上升以及扇贝产品在

国内外市场的广泛认可。随着人们生活水平的提高和健康意

识的增强，扇贝作为高蛋白、低脂肪的健康食品，其市场潜

力不断被挖掘。

(2) 从细分市场来看，冷冻扇贝和新鲜扇贝市场占据主

导地位，其中冷冻扇贝市场增长尤为显著。这主要得益于冷

冻技术的进步，使得扇贝产品在运输和储存过程中保持新鲜

度，从而满足了消费者对便利性和品质的双重需求。此外，

休闲食品市场的兴起也为扇贝产品提供了新的增长点。

(3) 预计未来几年，扇贝市场规模将继续保持稳定增长

态势。一方面，全球人口增长和消费升级将推动对扇贝产品

的需求；另一方面，技术创新和产业链优化也将为扇贝市场

的发展提供有力支撑。此外，随着国际贸易的深化，扇贝产

品有望进一步拓展国际市场，为我国扇贝产业带来新的发展

机遇。

1.2市场竞争格局
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(1) 2025 年扇贝市场的竞争格局呈现出多元化特点，

主要分为国内市场和国际市场两部分。在国内市场上，传统

养殖企业、规模养殖户以及新兴的农业产业化龙头企业构成

了市场的主要竞争力量。这些企业通过提高养殖技术和生产

效率，不断提升产品品质和市场竞争力。

(2) 国际市场方面，我国扇贝产品出口竞争激烈，主要

竞争对手包括智利、俄罗斯、加拿大等国家。这些国家的扇

贝产业规模大、技术成熟，使得我国出口企业面临较大的挑

战。为应对这一竞争格局，我国企业需要加强品牌建设、提

升产品质量，并通过拓展新兴市场来降低对传统市场的依赖。

(3) 随着行业整合的不断推进，市场集中度有所提高。

一些具备规模优势和品牌影响力的企业开始占据市场主导

地位，通过并购、合作等方式不断扩大市场份额。同时，互

联网和电子商务的兴起为中小企业提供了新的发展空间，它

们通过线上线下融合，打造独特的竞争优势。在这种竞争格

局下，企业间的竞争策略和技术创新成为推动行业发展的关

键因素。

1.3市场驱动因素

(1) 消费升级是扇贝市场增长的主要驱动因素之一。随

着居民收入水平的提高，消费者对健康、营养和品质的追求

日益增强，扇贝作为一种高蛋白、低脂肪的海鲜产品，其市

场需求持续扩大。此外，扇贝的烹饪方式多样，易于加工，

满足了不同消费者的口味需求。
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(2) 技术进步和创新也是推动扇贝市场发展的重要因

素。现代养殖技术的应用，如智能化养殖系统、病害防控技

术等，显著提高了扇贝的养殖效率和产量。同时，冷链物流

和包装技术的提升，保障了扇贝产品的品质和新鲜度，进一

步促进了市场需求的增长。

(3) 政策支持和市场环境优化为扇贝市场提供了良好

的发展条件。政府对渔业资源的保护、养殖业的扶持政策以

及国际贸易的便利化，都有助于扇贝产业的健康发展。此外，

随着消费者对海洋食品认知的加深，扇贝市场逐渐形成了良

好的品牌效应和口碑效应，为市场持续增长提供了有力保障。

二、产品结构分析

2.1不同品种扇贝市场占比

(1) 在 2025 年的扇贝市场中，不同品种的扇贝占比呈

现多样化趋势。其中，紫贻贝因其肉质鲜美、营养丰富，在

市场占比中位居首位，达到 40%左右。其次，鲍鱼和扇贝的

混合产品，由于兼具两者的风味和营养价值，市场份额约为

30%。而其他品种如日月贝、海红贝等，由于口感和营养特

点各异，共同占据了剩余的 30%市场份额。

(2)
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 从消费者偏好来看，紫贻贝因其口感独特、营养丰富，

深受消费者喜爱，尤其是在年轻人和注重健康饮食的人群中

具有较高人气。鲍鱼作为高端海味，其市场份额虽不及紫贻

贝，但因其独特的口感和营养价值，在特定消费群体中仍有

较高的认可度。其他品种的扇贝则根据其产地、养殖方式等

因素，在市场中的占比有所波动。

(3) 随着市场需求的不断变化，不同品种扇贝的市场占

比也在发生微妙调整。例如，近年来，随着人们对海洋生态

环境的关注，野生养殖的日月贝因更符合绿色环保理念，市

场份额逐年上升。同时，为了满足消费者对多样化海鲜的需

求，一些新品种的扇贝也被引入市场，如海红贝等，它们的

市场占比逐渐扩大，为扇贝市场增添了新的活力。

2.2产品类型细分

(1) 扇贝产品类型细分在市场上呈现出多样化的特点。

首先，根据加工方式，扇贝产品可分为生食、熟食和即食三

大类。生食扇贝以新鲜为主要卖点，适合追求原汁原味的消

费者；熟食扇贝经过烹饪处理，便于食用，适合家庭聚餐和

外卖市场；即食扇贝则经过真空包装，便于携带和储存，满

足了快节奏生活的需求。

(2) 在熟食扇贝中，又可根据烹饪方法细分为烤扇贝、

蒸扇贝、炒扇贝等。烤扇贝以其独特的焦香味受到消费者喜

爱，尤其在夏季烧烤市场表现突出；蒸扇贝保留了扇贝的原

味，适合追求健康饮食的消费者；炒扇贝则通过调味和配菜，
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增加了产品的风味层次。

(3)
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 此外，扇贝产品还包括了即食罐头、冷冻扇贝等方便

食品。即食罐头以其便捷性在家庭和办公室市场受到欢迎；

冷冻扇贝则通过冷冻保鲜技术，保持了扇贝的新鲜度，适合

长期储存和远距离运输。随着消费者对产品多样性和品质要

求的提高，市场上还出现了有机扇贝、无添加扇贝等高端产

品，以满足不同消费群体的需求。

2.3产品品质与价格关系

(1) 在扇贝市场中，产品品质与价格的关系紧密相连。

高品质的扇贝，如肉质饱满、色泽鲜亮、口感细腻的扇贝，

往往具有较高的市场价格。这些产品通常来自优质的养殖环

境，采用先进的养殖技术，并经过严格的质量检测，因此能

够获得消费者的青睐。

(2) 价格方面，扇贝产品根据其产地、养殖方式、加工

工艺等因素，价格区间跨度较大。一般来说，进口扇贝和高

端养殖的扇贝价格较高，而国产普通养殖的扇贝价格相对较

低。此外，季节性因素也会影响价格，如产卵期或繁殖期的

扇贝价格可能会因为供应量减少而上涨。

(3) 产品品质与价格的关系还体现在消费者对价值的

认知上。消费者通常愿意为高品质的产品支付更高的价格，

认为这样的产品能够带来更好的食用体验和健康效益。同时，

品牌效应也是影响价格的重要因素，知名品牌的扇贝产品往

往能够获得更高的溢价。因此，提高产品品质和品牌知名度，

对于扇贝企业来说，是提升市场竞争力和盈利能力的关键。
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三、区域市场分析

3.1国内主要产区分布

(1)
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 中国扇贝养殖业历史悠久，分布广泛，主要产区集中

在沿海地区。其中，辽宁省的盘锦、营口、大连等地是扇贝

养殖的重要基地，以其丰富的海水资源和适宜的养殖环境，

产量和品质均居全国前列。此外，河北省的秦皇岛、山东省

的青岛、威海等地也是重要的扇贝产区。

(2) 在南方地区，广东省的珠海、深圳市等地拥有适宜

的养殖条件，扇贝养殖业发展迅速。这些地区的扇贝养殖业

以浅海养殖为主，品种多样，包括紫贻贝、扇贝、鲍鱼等。

南方沿海地区温暖的水温条件有利于扇贝的生长，使得这些

地区的扇贝产量较高。

(3) 近年来，随着扇贝养殖技术的进步和产业链的完善，

内陆省份如江苏省、浙江省等地也开始发展扇贝养殖业。这

些地区通过引进先进的养殖技术和设备，成功实现了扇贝的

淡水养殖，为我国扇贝产业的多元化发展增添了新的活力。

同时，内陆省份的加入也为扇贝市场提供了更多的供应来源。

3.2区域市场增长潜力

(1) 辽宁省作为扇贝养殖的龙头地区，其区域市场增长

潜力巨大。随着养殖技术的不断升级和产业链的完善，辽宁

省的扇贝产量逐年攀升。此外，辽宁省的扇贝产品在国内外

市场上享有较高的声誉，为区域市场带来了广阔的发展空间。

未来，辽宁省有望继续保持其在扇贝产业中的领先地位。

(2)
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 广东省的扇贝市场增长潜力也不容小觑。随着消费者

对扇贝产品认知度的提高和消费需求的增加，广东省的扇贝

养殖业正迎来快速发展期。广东地区优越的地理位置和丰富

的海水资源，为扇贝养殖提供了得天独厚的条件。同时，广

东地区在扇贝产品加工、销售和出口方面具有较强的竞争力，

进一步推动了区域市场的增长。

(3) 浙江省的扇贝市场增长潜力同样值得期待。近年来，

浙江省在扇贝养殖技术、品种改良和产业链拓展方面取得了

显著成果。浙江省的扇贝养殖业正逐渐向规模化、集约化方

向发展，为区域市场增长奠定了坚实基础。同时，浙江省的

扇贝产品在国内外市场具有较高的知名度和美誉度，有望成

为推动区域市场增长的重要力量。随着消费市场的进一步扩

大和产业政策的支持，浙江省扇贝市场有望实现跨越式发展。

3.3区域市场差异化特点

(1) 辽宁省的扇贝市场具有明显的地域特色，主要体现

在养殖品种的多样性和地方品牌的影响力上。辽宁省的扇贝

养殖品种包括紫贻贝、扇贝、鲍鱼等，其中紫贻贝以其肉质

细嫩、味道鲜美而著称。同时，辽宁省的扇贝品牌如“盘锦

扇贝”、“大连扇贝”等在市场上具有较高的知名度和美誉

度，形成了区域市场的差异化竞争优势。

(2) 广东省的扇贝市场则展现出较强的市场活力和消

费潜力。广东地区的扇贝产品以其新鲜、口感佳而受到消费

者喜爱，尤其是在节假日和宴请场合，扇贝成为餐桌上的常
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见佳肴。此外，广东地区的扇贝加工产业发达，形成了以鲜

食、熟食、即食等多种形式的产品结构，满足了不同消费者

的需求。

(3)



研究报告

- 8 -

 浙江省的扇贝市场则注重科技创新和可持续发展。浙

江省的扇贝养殖业在推进传统养殖方式转型升级的同时，积

极引入现代化养殖技术，如智能化养殖系统、病害防控技术

等，提高了养殖效率和产品质量。同时，浙江省在扇贝产业

链的各个环节都注重环保和生态保护，形成了绿色、可持续

发展的区域市场特点。

四、产业链分析

4.1产业链上下游关系

(1) 扇贝产业链上游主要包括扇贝的养殖环节，涉及苗

种培育、养殖技术、饲料供应等。这一环节是整个产业链的

基础，直接影响到扇贝的产量和品质。养殖户或养殖企业通

过科学的养殖管理，确保扇贝的健康生长和优质产出。

(2) 中游环节涉及扇贝的捕捞、加工和包装。捕捞环节

由专业的捕捞船队完成，确保扇贝的新鲜度。加工环节包括

冷冻、熟食加工等，这一环节需要专业的加工技术和设备，

以满足不同市场需求。包装环节则确保产品在运输和销售过

程中的安全与新鲜。

(3) 产业链下游是扇贝的销售和分销环节，包括批发市

场、零售店、电商平台等。这一环节是连接生产者和消费者

的桥梁，通过有效的销售网络，扇贝产品能够迅速到达消费

者手中。同时，下游环节还涉及市场推广、品牌建设等，对

于提升产品附加值和市场份额至关重要。整个产业链的协同

运作，保证了扇贝产品从生产到消费的顺畅流通。
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4.2产业链主要参与者
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(1) 在扇贝产业链中，主要参与者包括养殖户、养殖企

业、捕捞企业、加工企业以及销售商。养殖户和养殖企业负

责扇贝的苗种培育和养殖工作，是产业链的基础环节。这些

参与者通常具备丰富的养殖经验和技术，能够保证扇贝的品

质和产量。

(2) 捕捞企业负责将养殖成熟的扇贝从海中捕捞出来，

这一环节对捕捞技术的要求较高，需要保证捕捞过程中扇贝

的完整性。加工企业则负责对捕捞的扇贝进行初步或深加工，

如冷冻、熟食等，以满足不同市场和消费者的需求。这些加

工企业通常拥有现代化的加工设备和生产线。

(3) 销售商包括批发商、零售商和电商平台，他们负责

将加工好的扇贝产品销售到市场。这些销售商在产业链中扮

演着重要的角色，他们不仅负责产品的分销，还负责市场推

广和品牌建设，提升产品在消费者心中的价值。此外，金融

服务、物流运输等环节的参与者也为扇贝产业链的顺畅运行

提供了支持。

4.3产业链发展趋势

(1) 扇贝产业链的发展趋势之一是向规模化、集约化方

向发展。随着技术的进步和市场的扩大，养殖户和养殖企业

正逐步实现规模化养殖，提高生产效率和产品品质。同时，

产业链上下游企业之间的合作更加紧密，形成了一批具有较

强竞争力的产业集群。

(2)
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