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4.1.1 明确专题活动的目的

1 2 3 4 5

商品的关联性：指
商品要与主题相关
联，起到支撑主题
的作用。

活动的前瞻性：指
这个专题互动及其
涉及这个活动的行
业或产业未来的发
展趋势，可以对用
户的消费行为起到
指导作用。

影响的持续性：指
专题活动会产生长
期影响，甚至对未
来整个行业或产业
产生影响。

动态的连续性：
指专题活动或类
似活动正在发生、
持续性发生，不
同时期的发展阶
段不同。

发生的过去式：
指活动发生的背
景或曾经发生的
相关活动事件，
如11·11专题活
动。

专题活动的目的就是通过一个主题、一件事件、一个活动，利用多种信息吸引用户

的注意，然后整合多种商品，集中向用户推广和营销。网站的专题活动策划需要考虑以

下几个原则。



4.1.2 确定专题活动的主题

网站专题活动的主题是指围绕即将开展的活动而提炼的主要内容，通常活动名称就是

主题的概括，专题活动就是围绕着设定的主题，开展的一系列活动。

大多数网站专题活动的主题通常分为以下

几类：

Ø 新品促销

Ø 品牌建设

Ø 节日促销

Ø 季末清仓

根据具体的活动内容可以衍生出以下几种常见

的专题活动主题：

Ø 周年庆

Ø 旅行

Ø 毕业季与开学季

Ø 热门影视作品

Ø 季节变更

Ø 体育盛会

Ø 节假日



4.1.3 撰写专题活动策划方案

1. 撰写专题活动策划方案的要点

01
OPTION

02
OPTION

03
OPTION

04
OPTION

主题简单明确

直接展示用户所能获得的利益

具有良好的可执行性

客观分析



4.1.3 撰写专题活动策划方案

2. 策划方案的参考格式

标题：……

副标题：……

策划小组：……

活动时间：……年……月……日

专题主题：……（要求：简洁，具有概括性，并在这个部分说明活动策划的总负责

人以及有哪些成员和具体的分工、人员的组织配置、活动对象、相应权责及时间地点，

也可以在这部分说明紧急事件的应变程序等）

关键字：……（只能是词，不能是单句或者复句）

创意说明：……（说明专题立意基础和作用等，内容尽量短小精炼，表现方式简单

明了，让人一看就明白，可以适当加入一些图表）



4.1.3 撰写专题活动策划方案

2. 策划方案的参考格式

编者按：……（围绕专题主题，以精炼简洁的语言阐述整个专题的基本思路和深层

次内容，以及专题活动的核心构成或策划的独特之处，及由此产生的意义，包括经济效

益、社会利益和媒体效应等，都应该明确写出）

活动内容：……（详细的活动内容说明）

专题页设计：……（简单说明专题页中各板块框架结构，结构的设计创意应当符合

专题主题内容等）

实施步骤：……（说明具体步骤及计划书，包括时间、人员、费用、操作等，制作

详细的计划表，并对后期效果进行预测和改进）

结束语：……（以高度概括且有思想性的语言，展示对专题活动主题的升华，对未

来的展望等，并对本策划出现的问题进行总结和汇报，可与成功案例进行对比）



4.1.4 审查专题活动策划方案

立意清楚、可操作性
强、符合网站的定位、
材料齐全、设计创意
明确、组织分类准确，
选题选材出色。

好

立意基本清楚，具备一定的
可操作性，基本符合网站的
定位、设计创意有效，组织
分类标准，选题选材一般，
材料有限。但是该专题主题
具备一定的潜力，需要对材
料及创意、分类和选题的选
择作进一步的加强与优化。

中

不符合版面特点、内容不
健康、材料脱离主题、不
符合网站的定位、创意不
足等，即使修改也无法形
成一个有效的专题。

差

8



4.1.5 设计网站专题页面 9

点
专题页中的点对应“冰糖葫芦”中的单个“糖葫芦”，也是指切入点，用
于切入主题，表现主体和元素，点出故事创意和专题内容。

线 专题页中的线对应“冰糖葫芦”中的“木棍”，用于连接和引导故事情节，
连接整体元素，连接所有的点，使整体流畅和连贯。

面
专题页中的面对应整个“冰糖葫芦”中，用于整体风格的设计，指对整个
页面的完成度，强调的是从头到尾、首屏到次屏再到内容区，再到最底部，
从局部到整体的一种视觉联系，画出故事的全貌。

利用“冰糖葫芦”原则进行专题页设计，将专题页中的各个元素内容和糖葫芦相对应。

1. 网站专题页设计的原则



4.1.5 设计网站专题页面

2. 网站专题页设计的技巧

首屏和次屏要有联系

要起到承上启下的作用

背景颜色要单一，慎用色块

创造页面的整体感

控制屏与屏间高度，并使用留白

注重整体形式和创意

整体设计故事化



4.1.6 网站专题活动策划的技巧 11

选题要有创意
网络编辑在策划网站

专题活动时，要做到观察
敏锐及时，并追求主题的
新颖性和创意性。

 突出主题，拓展商品内容的深
广度
策划专题活动的过程中，

网络编辑需要在突出主题的同
时，还要追求商品内容的广度
和深度，尽可能全方位覆盖网
站中的所有商品。

 扩大与用户的互动
网络编辑在策划

网站专题活动时应主
动强化互动，扩大用
户参与其中，以提升
专题活动的影响力。
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4.2.1 11·11专题活动策划方案

标 题：11·11专题活动策划方案
活动时间：11月1日至11月21日
专题背景：网上购物已经成为现在大多数用户的主要购物形式。2009年，淘宝网

为了宣传淘宝商城品牌，策划在十一月举办一个嘉年华式的网上购物节，但找不到活动
的主题，而十一月又没有传统的节日，只有被网友称为“光棍节”的11月11日，于是
就以“11·11，光棍儿没事干就多买点东西”为主题，策划了一个新的消费节点。而在
如今的网络购物和消费的环境中，如果没有相关的促销活动的带动，即便是品牌网站或
官方网店，也会很难守住中小型网店价格战的冲击，销售数据就会很不乐观。

专题主题：这次活动主要以满就减、满就送、全场5折起等形式，主要突出11·11购
物狂欢节活动的主题。

活动目标：在11·11交易促销之时，利用各类营销手段，吸引用户的注意，提高网
店的流量，增加店内的销售额，并在用户心中树立良好的印象。

具体目标：1000万元的销售额，或者20000单。



4.2.1 11·11专题活动策划方案

主要促销方式：主要使用以下几种促销方式

直接打折：原价600元，现价5折300元销售，这种打折的方式最简单明了，用户
也很容易接受

两件包邮：购买了一件商品后，再买一件商品就可以享受包邮的服务，必然会促
使用户再次购买。

满就送：通常的形式是满一定的数额就送现金优惠券，如满100元送10元优惠券。

满就减：通常的形式是满一定的数额就减少付款金额，如满300元减50元。
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