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清影小食品牌形象方案设计 

1 品牌形象设计需求分析 

1.1 项目背景 

小吃产业作为餐饮业最大的赛道，具有商户数量多、交易规模大、从业人员多、

民生联系紧等特征，在促消费、稳就业和惠民生等方面发挥着巨大作用 ，疫情期间

表现出较强韧性，恢复情况好于餐饮业整体。随着“90 后”“00 后”成为小吃的主

要消费群体，吃已不仅仅是满足饱腹的需求，更是成为追求环境、味道、服务和场景

的综合体验，网红品牌顺势而生。网红小吃产品往往具有新奇的外形、独特的味道、

创意的包装，同时兼具性价比和话题度，注重营销和消费者沟通，以更年轻化、特色

化的方式为消费者带来了新的体验。目前，网红小吃消费已成为一种新的时尚。高线

城市的消费者由于具有更高的消费力和更个性化的消费需求，往往是网红品牌看重的

消费群体。 

一些新餐饮品牌的实践和突破，为餐饮人探索出了一个新的方向，那就是用定位

思想去指导实践。事实证明，这两年很多飞速增长的品牌背后，都有定位理论的支撑。

以往，小吃领域更多的是传统的夫妻店和个体户。开小店，是品类细化，中小商圈化，

以及消费者消费升级等多个因素综合的结果小店代表更小的投资模型，更聚焦的产品，

更少的人工，更精准的客群定位。同时也意味着更小的投资风险，更低的沉没成本。

 

目前，中国小吃行业以蔬菜类为主的小吃和卤味/熟食品类比较单一，以连锁经

营为主，并且形成了一定规模。而地方特色小吃、以米/面/豆类为主的小吃种类繁

多，主要以单店发展为主，但仍有一部分已经形成了品牌，如北方水饺中有“喜家

德水饺”、“大娘水饺”等知名品牌，兰州拉面中有“东方宫”、“马艾萨”“马

记”等知名品牌。 

随着交通的便利，人员流通的普及，地域限制已经不复存在，小吃也走出了地

方的限制，而走向了全国各地。在海南，一样可以吃到正宗的北京烤鸭，同样，在

东北地区，云南米线一样非常的普及，小吃的普及，让更多的人能够品尝到来自全
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国各地的美食，也让小吃行业迅速发展壮大起来。早上走在路上，很多的小吃街都

已经开始买早餐，各种早餐车也迎着朝阳开始售卖，他们是上班族选择早餐的必经

之处，在这其中，就有很多地方的特色小吃，手抓饼、肉夹馍这些快捷方便的食

物，给上班族带来了巨大的便利，很多的小吃摊前，都排着长长的队伍。当然，小

吃的队伍是非常庞大的，而且规模也并没有那么的小，现在很多的小吃店不仅装修

高档大气，而且产品种类齐全，深受消费者的欢迎。 

1.2 项目需求及分析 

目前店铺是没有品牌 logo 及其专属应用，本次项目目的是为本店铺打造一个富

有特色的一个小吃品牌，也会应用于美团、饿了么等各外卖类平台，未来也可能入驻

京东、淘宝、拼多多等电商平台用于出售包装食品及 IP 衍生产品。创造出一个符合

创办理念且具有个人特色的品牌形象。对于消费者而言，视觉所带来的冲击感便是他

们购买产品的第一欲望，通过新媒体传播本品牌形象，从而引起消费者的注意与联想，

加深消费者的印象，最后品牌激起消费者内心的共鸣，加强消费者认同感，打响清影

小食品牌，最终达到消费的目的。 

 

1.2.1 清影小食品牌文化 

我们清影小食的创立，目的是打造出一个具有湖南特色的小吃店铺。我们属于线

上线下共有的门店，售卖具有湖南特色的小吃。如：长沙臭豆腐、糖油粑粑、常德牛

肉米粉、长沙口味虾、湖南酱板鸭等，我们提供安全新鲜的食材以及正宗好吃的味道，

注重品质与健康，做好安全卫生又好吃的品牌形象。 

公司目标：扩大清影小食的影响力，打造清影小食品牌，扩大知名度。 

品牌口号：安全！健康！味道好！ 

 

1.2.2 特色小吃现状分析 

随着社会购买力的增强和人均 GDP 的增长，我国城乡居民消费升级趋势明显。

过去小吃的人均消费多定位在 30 元以下，但现在越来越多的消费者愿意为小吃花

费 40-50元甚至更多。 

1）特色小吃行业背景 

小吃行业可谓是经久不衰的一个行业，尤其是在以美食著称的中国，不论是走
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到哪一个城市，不论经济发展水平如何，都会有一道或者多道独具特色的小吃，这

些是很多旅行者每到一地必会品尝的特色。它们不仅仅是食物那么简单，更是一种

文化历史的呈现，经过了漫长岁月流传下来的小吃，融合了当地人民的智慧，呈现

独有的民俗风貌。或许小吃能够如此的受人欢迎，就是因为除去其食物的本质，所

寄托的人文情怀。这个问题的答案很简单，只要小吃一日承载着地方的文化和民

俗，它就会如同一座城市的存在一样，经久不衰，长久发展下去。 

2）特色小吃的质量与安全 

　随着经济的发展，人们生活水平和食品质量的要求越来越高，人们不仅要吃得

美味，还要吃得安全、吃得健康。 

解决方法：首先是要建立一个良好的品牌效应，在消费者心目中建立起一 种信

任度，在这阶段品牌也是需要根据市场转型来进行调节，走向高质量、高标准、高发

展道路。 

3）特色小吃线上销售问题 

预包装产品既有堂食的丰富口味，又有方便食品简单、便捷的特性，和小吃也

是最理想的结合。预包装产品在地道和好吃之间有一个平衡点，既能让懂的人吃出来

好，又能让不懂的人吃得好。预包装食品最初是面向对某种小吃有精准需求的顾客，

味道上贴近原产地是底牌，但工业化生产带来的零售属性，让其能够有广阔的市场空

间，同时也就需要顾及更多人的口味。 

4）特色小吃发展前景 

小吃具有广阔市场空间，随着社会和经济的发展，特色小吃成为美食文化不可缺

少的一部分，许多国家和城市为了开拓和发扬特色小吃美食文化，纷纷举办盛大的美

食节，为世界各地小吃的传播和交流提供了极其便利的条件，也为各地小吃走出地方，

传播全国乃至世界起到了桥梁和纽带的重要作用。随着小吃在人们日常生活中所占的

比例越来越大，随着社会对小吃文化积极的传播，小吃在人们心中已经占有不可或缺

的地位。 

 

1.2.3 清影小食品牌产品分析 

湖南人爱吃辣椒，湖南人很热情，而湖南人的爱吃和会吃，更是在全国都出了

名，湖南的小吃以油重色浓为标志，以酸、辣、香、鲜见长，满城遍地都是好吃的餐

馆.有人说到了湖南可以不逛景点，但美食小吃却一定要吃个遍，才不枉来一趟湖南。 

清影小食主打的产品为湖南特色小吃，以下为部分产品： 

1.口味虾 
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口味虾是前几年兴起于长沙教育街、南门口等地的特色小吃，后来蔓延至全城

乃至全省，至今长盛不衰。口味虾色艳、汤、浓、味重、香辣无比，深受口味颇重

的长沙人喜爱。 

口味虾是以长沙妹子般的火辣博得长沙人芳心的，那是一种从脑壳一直辣到脚

指头的辣，辣得你舌头直伸，大呼过瘾。干完一杯冰啤酒后，连忙继续作战，生怕

在这样的夜色中不饱逮一顿口味虾，你便呷了亏。口味虾还有其活色生香，红艳艳

的虾壳，白嫩嫩的虾肉，鸡汤上浮着几根绿的葱段和紫色的紫苏。从盆中拎起一只

肥大通红的虾子，两手使劲一撕，扯下两只虾钳，然后轻轻掰开虾壳，露出弯月般

的虾肉，不怕辣的食客还可以再粘点汤汁。 

2.长沙臭豆腐 

长沙的臭豆腐可谓是非常贴合“臭豆腐”三字。黑乎的颜色，初闻怪异的气味。

其实，外酥里嫩，清香可口，奇特诱人、亦臭亦香，做工精细，口味极佳。 

豆腐“闻着臭”是因为豆腐在发酵淹制和后发酵的过程中其中所含蛋白质在蛋白

酶的作用下分解所含的硫氨基酸也充分水解产生一种叫硫化氢(H2S)的化合物这种化

合物具有刺鼻的臭味。 在蛋白质分解后即产生氨基酸而氨基酸又具有鲜美的滋味故

“吃着香”。过去，臭豆腐普遍被认为是“不健康”的食物，如今，却摇身一变成了

好东西。 

3.酱板鸭 

酱板鸭成品色泽深红，皮肉酥香，酱香浓郁，滋味悠长，具有活血、顺气、健脾、

养胃、美容之功效，是风靡大江南北的一种汉族风味名吃，是佐酒佳肴、送礼佳品。 

湖南仙都辣酱板鸭是湖南一绝名菜，是经三十多种名贵中药浸泡，10 余种香料、

经过风干、烤制等 15 道工序精致而成，成品色泽深红，皮肉酥香，酱香浓郁，滋味

悠长，具有活血、顺气、健脾、养胃、美容之功效，是风靡大江南北的一种风味美食，

是一道佐酒佳肴、送礼佳品。产品香、辣、甘、麻、咸、酥、绵适中，具有醇香可口，

色香俱全，低脂不腻，回味无穷，食用方便的特点。 

4. 糖油粑粑 

长沙的糖油粑粑造价便宜，主要原料是白面和饴糖，但其制造工艺精细讲究，有

特殊的制造过程。它虽不能登大雅之堂，更不能与山珍海味、鱼翅熊掌相媲美，但正

是因其廉价的身份，它能出入平常百姓家，受到民众的厚爱，成为民间长吃不厌的小

吃。在长沙，不管人的俊美丑恶、身份地位，也不管男女老少，凡是热爱生活、懂得

享受吃的乐趣之人，都有吃糖油粑粑的美妙感受。 
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1.3 设计流程 

了解完店铺的创办理念和初衷，针对特色小吃市场和消费者的研究，结合国内类

似品牌的设计案例，我初步将品牌形象定位，然后联想出一系列关键词并进行思维发

散，从中挑选出最具代表性的核心元素进行组合设计，确定颜色和图 形后绘制初稿，

再逐步完善选取最优方案，做出 logo，最后完成品牌形象应用设计部分。 

2 项目方案设计定位 

2.1 清影小食品牌视觉形象关键词 

分析清影小食品牌形象的特点和地域特征，总结出它的品牌视觉形象关键词是：

特色、健康、美味。 

3 清影小食品牌形象视觉设计 

清影小食品牌形象设计主要包括核心设计和应用设计两部分。 

3.1 清影小食品牌形象核心设计 

清影小食品牌形象核心设计中主要包括标志、标准字体、标准颜色等设计制

作。 

联想思维图： 
 

3.1.1 标志设计 

  
标志设计定稿 
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通过联想思维图，我选择了山、水等元素设计出了清影小食的方向，以下是标

志最终定稿：
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3.1.2 标志设计理念 

在该品牌 L0GO 的设计中，基于“突出品牌”的中心设计理念，以店铺主要销售

产品为整体 LOGO 的中心，两边各以三条水型波纹围绕，象征着本品牌销售的产品安

全健康，同样也象征着本品牌产品是以湖南特色为主，最后将本品牌名置于图案下方，

突出品牌特色。“小食”二字为绿色，突出本品牌店铺将食材的安全健康放在最中心。 

标志的意义是在于通过店铺显著特色来表现，整体上，秉承了“突出品牌”的中

心设计理念，绿色和蓝色的搭配能较大程度的告诉消费者本店铺的食材十分健康且安

全，极大程度上引起消费者的共鸣。 

标志具有空间感和节奏感，设计开放、简约，给受众带来一种更简洁、创 新、

亲近的感受。 

3.1.3 标准字体 

标准字体包括中文、英文或者其他字体，将品牌的名称通过创意设计组合而

成。如所用字体有版权，需得到所属字体公司的授权。 

中文字体：黑体。 

清影小食 
3.1.4 标准颜色 

标准色的设计代表着企业的风格，体现出企业的精神，更好的与企业理念 结合。

弗
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以
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下三种颜色: 

3.1.5IP 形象 

IP 形象是为企业设计的标志性的人物形象，象征着企业的文化，使企业更加贴

近消费者，展示品牌文化。清影小食吉祥物为卡通人物形象，造型设计简约，充满

激情，无论走到哪都能给人带来欢乐。 

3.2 清影小食品牌形象应用设计 

3.2.1 APP 图标 

设计思路：APP图标是企业的缩影，在移动终端上展示品牌的文化、理念, 以

及给用户带来更舒适的视觉体验感受。 

以下是 APP图标展示： 
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