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第一章 前言

市场上品牌与联名产品之间的营销宣传，一定程度上可以突破大众消费者对品牌的旧有认知，

达到破圈的效果。

那么，品牌执着跨界联名、IP营销的原因是什么？

跨界营销的策略有哪些？

跨界营销为什么成功？有什么可以借鉴的？
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……

下面，我们先从 OTTTV电视盒行业市场进行分析，然后重点分析并解答以上问题。

相信通过本文全面深入的研究和解答，您对这些信息的了解与把控，将上升到一个新的台阶。

这将为您经营管理、战略部署、成功投资提供有力的决策参考价值，也为您抢占市场先机提供有力

的保证。

第二章 2023-2028 年 OTTTV 电视盒市场前景及趋势预测

第一节 OTTTV电视盒行业监管情况及主要政策法规

一、所属行业及确定所属行业的依据

根据《国民经济行业分类》（GB/T4754-2017）及《2017国民经济行业分类注释》，OTTTV电

视盒所属行业为“计算机、通信和其他电子设备制造业（C39）”。其中，数字视讯产品属于“影视录

放设备制造（C3953）””。

根据《挂牌公司管理型行业分类指引》，OTTTV电视盒所属行业为“计算机、通信和其他电子

设备制造业（C39）”。网络通信产品属于“通信系统设备制造（C3921）”。

根据《战略性新兴产业重点产品和服务指导目录》（2016版），OTTTV电视盒所属的行业为

“1新一代信息技术产业”之“1.1下一代信息网络产业”。网络通信产品属于“1.1.2信息终端设备”中

的“其他通信终端设备”。

二、行业主管部门与监管体制

OTTTV电视盒所处行业的主管部门是国家广播电视总局、国家工信部、国家市场监督管理总局

和国家发改委。

（1）国家广播电视总局

国家广播电视总局是广电新媒体行业的主管部门之一，其主要职能为：拟订广播电视、网络视

听节目服务管理的政策措施，加强广播电视阵地管理，把握正确的舆论导向和创作导向；负责起草

广播电视、网络视听节目服务管理的法律法规草案，制定部门规章、行业标准并组织实施和监督检

查，指导、推进广播电视领域的体制机制改革；指导、协调、推动广播电视领域产业发展，制定发

展规划、产业政策并组织实施；负责制定广播电视领域事业发展政策和规划；负责数字电视网络运
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营、数字电视节目内容制作、数字电视有关技术政策和行业标准的制定及实施、数字电视设备器材

的入网认定等方面进行监督管理；负责监督管理、审查广播电视节目、网络视听节目的内容和质

量,指导、监管广播电视广告播放；负责推进广播电视与新媒体新技术新业态融合发展，推进广电

网与电信网、互联网三网融合；开展广播电视国际交流与合作，协调推动广播电视领域走出去工

作，负责广播电视节目的进口、收录和管理；指导广播电视、网络视听行业人才队伍建设等。

（2）国家工信部

国家工信部负责统筹推进国家信息化工作，组织制定相关政策并协调信息化建设中的重大问

题，其主要职责为：研究拟定行业发展战略、方针政策和总体规划；制订行业技术体制和技术标

准；指导电信和互联网相关行业自律和相关行业组织发展；负责电信网、互联网网络与信息安全技

术平台的建设和使用管理；负责信息通信领域网络与信息安全保障体系建设；协调电信网、互联

网、专用通信网的建设，促进网络资源共建共享；组织开展新技术新业务安全评估，加强信息通信

业准入管理，拟订相关政策并组织实施；拟定电信网、互联网及工业控制系统网络与信息安全行业

规划、产业政策、规章、行业技术规范和标准并组织实施，加强电信网、互联网及工业控制系统网

络安全审查；拟订电信网、互联网数据安全管理政策、规范、标准并组织实施等。

（3）国家市场监督管理总局

国家市场监督管理总局主要职责为：负责市场综合监督管理，起草市场监督管理有关法律法规

草案，制定有关规章、政策、标准，拟订并组织实施有关规划，规范和维护市场秩序，营造诚实守

信、公平竞争的市场环境；负责统一管理标准化工作，依法承担强制性国家标准的立项、编号、对

外通报和授权批准发布工作，制定推荐性国家标准，依法协调指导和监督行业标准、地方标准、团

体标准制定工作；组织开展标准化国际合作和参与制定、采用国际标准工作等。

（4）国家发改委

国家发改委主要职责为：拟订并组织实施国民经济和社会发展战略、中长期规划和年度计划；

牵头组织统一规划体系建设；负责国家级专项规划、区域规划、空间规划与国家发展规划的统筹衔

接；起草国民经济和社会发展、经济体制改革和对外开放的有关法律法规草案，制定部门规章；组

织开展重大战略规划、重大政策、重大工程等评估督导，提出相关调整建议；会同相关部门规划布

局国家重大科技基础设施。组织拟订并推动实施高技术产业和战略性新兴产业发展规划政策，协调

产业升级、重大技术装备推广应用等方面的重大问题等。

三、行业主要法律法规

（1）OTTTV电视盒行业的主要法律法规
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（2） 家庭网络通信设备行业的主要法律法规
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四、行业主要产业政策

(1)我国 OTTTV电视盒行业主要产业政策
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（2）我国家庭网络通信设备行业的主要产业政策
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五、主要出口国及地区关于华曦达产品的法律法规和产业政策

(1)主要出口国及地区的产业政策

公司产品的销售区域覆盖了欧洲、亚洲、美洲、非洲等多个区域，主要的出口国包括德国、波

兰、匈牙利、越南、泰国、印度、美国等国家。上述主要出口国家针对公司产品的相关政策如下：
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