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在全球化和技术革新的推动下，企业面临着前所未有的市场竞争和需求变化。新技术的不断涌现、全球供应链的紧密联系以及消费者对可持续性和创新的追求，对企业经营提出了更高的要求。因此，营养饮品项目的动机与企业未来战略调整的需求密切相关，是企业适应和引领市场变革的内在动力。
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