
市场营销复习-单选题 

 

您的姓名： [填空题] * 

_________________________________ 
 
1. 没有()，没有了粉丝黏度，前期做得再好，群也会慢慢变成死群。 [单选题] 

互动(正确答案) 

规则 

宣传 

促销 

 
2. 以下关于社群营销的特点描述不正确的是()。 [单选题] 

互动性强 

自行运转 

传播速度慢(正确答案) 

针对性强 

 
3. 假如你是高露洁官方微博的维护人员，你不应当关注的账户是()。 [单选题] 

佳洁士 

牙防组 

每日健康咨询 

减肥茶(正确答案) 

 
4. 新浪非会员微博的每个账号最多只能加()个关注 [单选题] 

1000 

2000(正确答案) 

500 



300 

 
5. 微博发布信息的表现形式多种多样，不包含()形式。 [单选题] 

文字 

声音 

图片 

视频 

微波(正确答案) 

 
6. 以下关于微信营销策略说法不正确的是() [单选题] 

原创内容的推送非常有利于获得客户的忠诚度 

多收集热门话题，直接使用，寻找共鸣(正确答案) 

互动可以让用户体验出你的公众账号与众不同 

个性化的信息推送，让用户很难忘记你 

 
7. 以下关于新媒体营销特点的说法，不正确的是()。 [单选题] 

开展新媒体营销成本高，但提升了广告推广效果(正确答案) 

新媒体营销为实现企业与用户的双赢提供了更多的机会 

满足个性化需求，实现精准营销 

使得广告效果付费更加合理化 

 
8. 社群是一群有相互关系的人形成的网络，其中任何人只有产生交叉的关系和深入

的(),才能被认为是社群。 [单选题] 

利益链接 

感情链接(正确答案) 

亲情链接 

爱情链接 

 



9. 促销的目的是引发刺激消费者产生（） [单选题] 

购买行为(正确答案) 

购买兴趣 

购买决定 

购买倾向 

 
10. 对于单位价值高、性能复杂、需要做示范的产品，通常采用（）策略。 [单选

题] 

广告 

公共关系 

推式(正确答案) 

拉式 

 
11. 在产品生命周期的引进期，消费品的促销目标主要是宣传介绍产品，刺激购买

欲产生，因而主要应采用()促销方式。 [单选题] 

广告(正确答案) 

人员推销 

价格折扣 

销售促进 

 
12. 公共关系()。 [单选题] 

是一种短期促销策略 

直接推销产品 

树立企业形象(正确答案) 

需要大量的费用 

 
13. 促销工作的核心是（） [单选题] 



出售商品 

沟通信息 

建立良好关系(正确答案) 

寻找顾客 

 
14. 公共关系活动的主体是()。 [单选题] 

一定的组织(正确答案) 

顾客 

相关部门职员 

推销员 

 
15. 人员推销活动的主体是()。 [单选题] 

推销市场 

推销品 

推销人员(正确答案) 

推销条件 

 
16. 福持汽车公司特许经销商出售汽车，这属于()分销系统中的形式。 [单选题] 

公司式垂直 

管理式垂直 

契约式垂直(正确答案) 

水平式 

 
17. 在以下关于高档“劳力士”手表的经营决策中，正确的是() [单选题] 

视其为特殊品，采用长而宽的渠道 

视其为特殊品，采用短而窄的渠道(正确答案) 

视其为选购品，采用长而宽的渠道 



视其为选购品，采用短而窄的渠道 

 
18. 某汽车制造商给全国各地的汽车经销商一种额外的折扣，以促进他们执行配件

提供、免费咨询、售后服务等更多的功能。这种折扣属于()。 [单选题] 

现金折扣 

数量折扣 

功能折扣(正确答案) 

季节折扣 

 
19. 在成本加成定价法中“加成”是指()。 [单选题] 

一定比率的利润(正确答案) 

一定比率的价格 

固定比率的利润 

固定比率的成本 

 
20. 市场上经常看到一些产品的价格标为 98元、1980元，这种定价策略属于()。 

[单选题] 

整数定价(声望定价) 

尾数定价(正确答案) 

招徕定价 

需求导向定价 

 
21. 在折扣与让价策略中,（）折扣并不是对所有的商品都适宜。 [单选题] 

交易 

季节(正确答案) 

数量 

现金 

 



22. 质量不易鉴别的产品的定价最适合采用() [单选题] 

招来定价 

尾数定价 

声望定价(正确答案) 

基点定价 

 
23. 利用消费者求廉的心理，特意将某几种产品的价格定得比较低以吸引消费者，

这是采用了()。 [单选题] 

招徕定价(正确答案) 

撇脂定价 

价格歧视 

折扣定价 

 
24. 为鼓励消费者购买更多的产三，企业给那些购买量大的消费者以一定的折扣，

这种减价方式被称为（） [单选题] 

功能折扣 

数量折扣(正确答案) 

季节折扣 

现金折扣 

 
25. 在企业产量过剩、面临激烈竞争或试图改变消费者需求的情况下，企业的主要

定价目标是（） [单选题] 

维持企业生存(正确答案) 

当前利润最大化 

市场占有率最大化 

产品成本最小化 

 



26. 中国服装设计师李艳萍设计的女士服装以典雅、高贵享誉中外。在国际市场

上，一件“李艳萍”牌中式旗袍售价高达 1000美元，这种定价策略属于()。 [单选题] 

声望定价(正确答案) 

尾数定价 

招徕定价 

需求导向定价 

 
27. 电信局在一天中对电话费按不同的标准收费，这种定价策略被称为（） [单选

题] 

心理定价策略 

地区定价策略 

差别定价策略(正确答案) 

折扣与折让策略 

 
28. 某种产品的最高价格取决于该种产品的() [单选题] 

市场需求(正确答案) 

成本费用 

市场占有率 

竞争产品的价格 

 
29. ()是需求导向定价。 [单选题] 

目标定价 

需求差别定价(正确答案) 

随行就市定价 

密封投标定价 

 
30. ()是制造商给某些批发商或零售商的一种额外折扣，促使批发商愿意执行某种

市场营销职能(如推销、储存、服务) [单选题] 



现金折扣 

数量折扣 

功能折扣(正确答案) 

季节折扣 

 
31. 品牌是商品的商业名称，它包括（ ）。 [单选题] 

商标 

品牌名称 

品牌标记 

品牌名称和品牌标记(正确答案) 

 
32. 包装和商标属于产品整体概念中的( )。 [单选题] 

核心产品 

形式产品(正确答案) 

附加产品 

延伸产品 

 
33. 新产品不包括（）。 [单选题] 

老产品改造 

产品价格调整(正确答案) 

老产品再定位和开发新产品 

产品再定位 

 
34. 某产品在市场上销量迅速增长，利润显著上升，这种产品这时正处于其产品生

命周期的（ ）阶段。 [单选题] 

引进期 

成长期(正确答案) 



成熟期 

衰退期 

 
35. 下面说法是正确的是( )。 [单选题] 

某产品在不同市场中所处的生命周期阶段是相同的 

产品生命周期是指产品的使用寿命 

每个产品都必然经历引入期、成长期、成熟期、衰退期四个阶段 

不同的产品有着完全不同的生命周期(正确答案) 

 
36. 丰田公司为了优化产品组合，在其中档产品卡罗纳品牌的基础上，为高档市场

增 加了佳美品牌，为低档市场增加了小明星品牌。丰田公司这种策略是()。 [单选

题] 

向下延伸 

向上延伸 

双向延伸(正确答案) 

扩大产品组合 

 
37. 某大型建筑企业想使企业的资源、技术得到充分利用，以提高经营效益，它可

以 增加产品组合中的（ ）。 [单选题] 

长度 

宽度(正确答案) 

深度 

关联度 

 
38. 产品线上平均具有的产品项目数是( )。 [单选题] 

宽度 

长度(正确答案) 



关联性 

39. 产品组合的宽度是指产品组合中所拥有( )的数目。 [单选题] 

产品项目 

产品线(正确答案) 

产品种类 

产品品牌 

 
40. 在产品整体概念中最基本、最主要的部分是（ ）。 [单选题] 

核心产品(正确答案) 

形式产品 

潜在产品 

附加产品 

 
41. 电视机的核心产品是( )。 [单选题] 

漂亮的外形 

优良的质量 

装饰的需要 

娱乐的需要(正确答案) 

 
42. 每种产品实质上是为满足市场需要而提供的( )。 [单选题] 

服务 

质量 

效用(正确答案) 

功能 

 



( )的需要。 [单

选题] 

消费者(正确答案) 

顾客

社会 

目标市场 

 
44. 市场细分是根据( )的差异对市场进行的划分。 [单选题] 

买方(正确答案) 

卖方 

产品 

中间商 

 
45. 重新定位，是对销路少、市场反应差的产品进行( )定位。 [单选题] 

避强 

对抗性 

竞争性 

二次(正确答案) 

 
46. 寻求( )是产品差异化战略经常使用的手段。 [单选题] 

价格优势 

良好服务(正确答案) 

人才优势 

产品特征 

 
47. 七喜”汽水突出宣传自己不含咖啡因的特点，成为非可乐型饮料的主导者，它

采取的是（ )定位策略。 [单选题] 



正确答案) 

市场渗透

迎头 

专业化营销 

 
48. 市场定位是( )在细分市场的位置。 [单选题] 

塑造一家企业 

塑造一种产品(正确答案) 

确定目标市场 

分析竞争对手 

 
49. 同质性较高的产品，宜采用( )。 [单选题] 

产品专业化 

市场专业化 

无差异营销(正确答案) 

差异性营销 

 
50. 集中性市场战略尤其适合于( )。 [单选题] 

跨国公司 

大型企业 

中型企业 

小型企业(正确答案) 

 
51. 采用无差异性营销战略的最大优点是( )。 [单选题] 

市场占有率高 

成本的经济性(正确答案) 

市场适应性强 
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