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  篇一：网站盈利模式分析报告  网站盈利模式调查报

告 

  随着互联网系统的日趋进展和网民的急剧增多，网站的

数量呈现出爆炸式增加的趋势，但是百分之九十以上的网站

都是非营利性的。那么他们是通过什么盈利的？关于那个问

题，咱们提出问题：“网站是如何盈利的？有多少种盈利方

式？”第一，通过查阅文献资料和各方数据，取得了以下资

料： 

  网站的盈利方式一：网站的个人交易平台效劳(C2C)模

式。这种方式的代表网站是 eBay，其交易方式主若是以个人

竟拍的形式，在纳斯达克上市的网站公司中，是市值最高的

一家，略高于 Google 和雅虎，这足以证明这种网上个人交

易在美国和其他发达国家的阻碍。从另一个侧面来讲，我听

说一个朋友到美国留学，到了以后，从网站上购买了许多自

己需要的用品和图书。离开美国时，又通过网站将这些用品

和图书买了出去，这足以证明这种商业模式已经被公共所同

意。在国内，可能有三家较大的 C2C网站，易趣、掏宝和一

拍网。此类网站运作起来，受众群体大，成立信誉难度大、

推行与运营的费用很高，建议要采纳此类模式，需要谨慎，

除非在某一个专业的领域有足够的优势和充沛的资金。 

  网站的盈利方式二：在线广告在线广告：这是网站盈利



的比较普遍的方式，其形式繁多，从 Banner、LOGO广告，

到 Flash 多媒体动画、在线影视等多种多样，从收费的方式

来看，此刻比较受欢迎的是按点击次数收费，Google 和百度

等搜索引擎网站都是要紧采取此类广告方式，Google 去年的

31 亿美元收入，大体都来源于此类广告方式。广告收入也是

能够在您的网站实现的，只要你有较多的阅读群体，就具有

了网站广告收费的条件，固然，也能够作大型网站的广告合

作伙伴取得必然的盈利。 另外，此刻比较流行一种“窄广

告”的概念，确实是针对更专业的阅读群体，而不是泛泛的

流量，如此其有效的用户比例会大幅提高。 

  网站的盈利方式三：短信铃声等移动运营效劳近几年兴

起的互联网短信铃声下载，不仅为电话用户带来了更周到的

效劳和更出色的铃声彩信，也为各大网站 

  提供了一个超级良好的人气转利润的盈利模式，曾经一

度短信铃声的营业收入在国内三大门户总收入的四成左右，

可见其重要性。几年的时刻，国内的短信铃声效劳提供商竟

达到 5000 家左右，更有短信铃声专业网站“掌上灵通”去

年上市于纳斯达克。若是您的网站拥有较好的流量，也能够

通过与专业短信铃声的 SP 提供网站进行合作，取得一些盈

利，固然，若是您拥有更多的投资和技术力量，也能够成为

SP的一员，只是此刻 SP从市场业绩来看，普遍有下降势头。 

  网站的盈利方式四：网上零售：谈到网上的零售可能您



的第一感觉就会想起亚玛逊，是的亚玛逊应该说是世界上最

大的网上零售商店，去年销售额高大 69 亿多美元。国内也

有许多的 B2C零售网站，比如铛铛网、卓越网等，而且各大

网站也大体都拥有自己的网上商城。通常的 B2C网上零售可

能有两种操作方式，一种是您自己经销的产品，通过互联网

销售；另一种那么是成立一个网上零售的平台，让更多的商

家通过此平台销售他们的产品。在国内，网上零售的方式仍

然存在一些瓶颈，比如，资金流的信任问题、物流的欠发达

因素等，因此很多在国的网上零售都处于信息流时期，具体

实现常常是“网上撮合，网下交易”。鲜花类网站在国内的

具体情形下，找到了超级可行的运营模式，确实是互联网站

与各地的鲜花店合作嫁接，成功的解决了物流本地化的问题，

而且，鲜花网站与各地花店已经形成了比较成熟标准的内部

结算机制，为用户提供了更好的异地送花平台，乃至有些网

站已推出全世界范围的送花效劳。 

  网站的盈利方式五：特殊信息收费：若是您常常上网阅

读，会时常碰到有些网站的信息必需是注册用户才能阅读，

有些乃至必需是收费用户，这确实是网站特殊信息收费效劳

类型。比如，化工类网站，有许多的信息是非用户所不能阅

读的，这与化工行业特性有关，其产品丰硕、价钱转变频繁、

企业资金实力比较强等特性奠定了许多化工企业情愿付款

阅读一些对行情有关的信息或历史资料。另外还有一些人材



网站、电子图书、交友网站、在线电影等许多的关键信息也

都是仅仅面向收费用户的。 

  网站的盈利方式六：B2B交易平台：这也是一种比较经

常使用的网站效劳方式，顾名思义 B2B确实是商家与商家的

交易，此类模式的代表网站是阿里巴巴，由于其群体锁定在

商家之间，尽管群体范围并非一般公共多，可是商家会有更

好的支付能力，和更大的交易能力，或许关于商家来讲，成

交一笔生意的所得就远远超过支付的会员费用。近几年，国

内的各大行业也纷纷推出了许多 B2B的行业垂直网站，其占

有专业度高、收费相对低等优势，其前景也应该是很乐观的。 

  网站的盈利方式七：软件下载：软件下载能够说是网上

零售的一部份，只是其销售的产品为软件，能够在线直接下

载，而无需物流的运输进程。此刻国内的软件下载多为免费

的形式，有许多的软件公司更是利用互联网的优势进行在线

升级效劳，这也是增进与用户互动的良好方式。由于消费能

力和消费适应的不同，英文网站的软件下载较大比例都是收

费软件，即便是共享也是有利用期限的，这为许多的有效性

小软件提供了良好的销售平台，在我接触过的人中，就有职

业设计英文应用小软件的人，通过互联网销售，听说生意还

不错。 

  网站的盈利方式八：互联网上网效劳：互联网的进展不

能缺少的是互联网上网效劳，比如企业网站建设、域名注册、



效劳器虚拟主机租用效劳、网站推行效劳、网站运营咨询效

劳等，既然互联网已经成了经济体系和生活的重要组成部份，

就会需要一大量的互联网效劳提供商。网站的盈利方式九：

网络游戏谈到网络游戏，你就会马上想到盛大的传奇，固然

也有网易的大话西游等等，我不大喜爱打游戏，可是仍是比

较关注游戏所带来的市场。盛大已经通过成立起来的网络游

戏王国，成为国内在海外上市网站类公司的市值最高的一家，

可见网络游戏市场之大。 

  以上八种大体的网站盈利模式几乎涵盖了我国所有的

网络的要紧盈利模式。那么按理来讲，明白了这几种盈利模

式，只要针对公共的心理，以这几种盈利模式为目标去进展，

那么赚钱就大体不是难事。但是，什么缘故还有这么多网站

不赚钱，乃至经营不下去致使关闭呢。针对那个问题，我做

了以下调查和分析： 

  一、 网站什么缘故赚不到钱？ 

  依照有关报导：依照有关报导： 今年 8 月份底，互联网上共拥有 9690

万个网站，仅在 8 月份一个月内就增加了 400 多万个，增幅

约 4％。今年头 5 个月里，互联网上每一个月平均增加 275

万个新主机名；而在 6 月份以后，这一数字猛增到 540 万，

致使互联网站点在最近 3 个月内增加了 1550 万个。照此趋

势，一个月后的总数字就会超过 10 亿。” 

  因此，面对如此多的网站，市场竞争不免白热化。而另



外一个很重要的缘故是：访问者太少，访问者一少，网站自

然赚不到流量，对网站经营者来讲，流量就相当于金钱，还

有一部份网站，即便拥有流量也赚不到钱，比如中华网等。 

  而关于网站盈利模式，查阅资料可取得以下几种： 

  一、 信息模式。 

  二、 线下模式。 

  3、 拓展模式。 

  因此，为了利益最大化，应当做到以下几点： 

  第一，利用网页的不同，不同层级的网页收的广告费不

一样，同一个页面上不同位置的广告价钱不一样，这在目前

已经做到了，可是还能够把这种不同加大，比如 flash 的价

钱比图片价钱贵，彩色文字比标准文字贵。 

  第二，利用客户的选择，要明白掏钱毕竟是客户，不同

的客户有不同的喜好，那么就能够够把很多决定权交给客户，

此刻大部份网站三级分类页面、内容页面都没有广告，什么

缘故不在这些页面放上广告位，把选择权交给客户？ 

  第三，利用竞价模式，目前如新浪的的广告投放是按天

的，广告价钱是固定的，签完合同后就一直播放展现，什么

缘故不弄成竞价模式，一样的一个位置的广告，今天谁出的

钱多谁就上。如此关于网站的利益扩充是专门大的帮 

  助。 

  第四，有针对性选择客户，比如说你是钓鱼网站，能够



重点选者鱼具等相关 

  行业加以业务拓展。 

  第五，不要拘泥于单一形式广告，只要能够创收，不管

线上线下都能够，商业是没有固定模式的。商业是没有固定模式的。不管黑猫白猫，

能逮耗子确实是好猫能逮耗子确实是好猫 。 

  综上所述，通过对网站盈利模式的分析和网站利益最大

化的分析，取得以上报告。 

  篇二：互联网行业分析报告  互联网行业分析报告 

  互联网行业天然的规模效应、网络效应和范围经济等特

点，往往致使“赢家通吃”的行业竞争格局；同时，由于互

联网企业轻资产的特点，股权融资成为其进展进程中的要紧

融资渠道。基于互联网企业在财务结构、盈利模式、治理结

构等方面的一些特殊性，和境外风险资本的退出要求，目前

国内互联网各子行业的龙头企业大体选择了境外上市，这为

我国信息平安问题埋下了隐患，也无益于我国产业结构转型

和资本市场建设。考虑到互联网企业普遍存在盈利滞后性突

出、股权架构和治理结构特殊等现象，较难知足国内资本市

场现行的发行上市条件，相关部门应通过一系列的政策调整

和制度安排，支持中国互联网企业在境内上市。一互联网行

业大体情形 互联网行业的进展历程及现状 

  互联网起源于苏联和美国冷战时期，多应用于国家平安

领域，1989 年互联网开始商业化应用后取得了飞速的进展，



随着运算机硬件、网络宽带的不断改善，互联网慢慢开始普

及，与此同时，国内外都诞生了第一批互联网企业，互联网

的热潮也席卷而来。 

  从 XX年开始，由于互联网行业膨胀过快、多数企业没

有盈利模式、和运算机行业景气宇下滑等缘故，整个互联网

行业显现了泡沫刹时破灭的现象，纳斯达克互联网上市公司

股价纷纷暴跌，许多企业倒闭，XX-XX年是全世界互联网行

业的萧条期。 

  可是，短暂的萧条挡不住互联网行业的长期进展趋势，

随着电信基础设施的改善、互联网终端设备的普及、技术的

进步，互联网迅速普及，而互联网企业慢慢探讨出不同的盈

利模式，新的商业模式不断涌现。 

  目前，互联网行业作为增速最快的行业之一，正加速向

传统行业渗透，对传统行业进行改造和提升，已经成为我国

产业结构调整和经济进展方式转变的重要推手。 

  互联网行业产业链分析 

  互联网行业产业链包括基础网络运营商、网络设备提供

商、终端硬件制造商、内容提供商、终端用户等。 

  本报告所指的互联网行业主若是指互联网内容提供商。

随着科技和社会的不断进展，互联网产品和效劳愈来愈丰硕，

目前依照业务来划分，要紧包括门户网站、电子商务、即时

通信、搜索引擎、电信增值、在线游戏、视频媒体、在线旅



行、互联网金融、在线教育、网络招聘、社交网络、操作系

统及软件开发、集成电路设计、大数据效劳、云存储效劳等

等。 

  互联网行业的商业模式 

  由于互联网行业具有明显的规模效应、网络效应和范围

经济，在竞争格局稳固后往往存在“赢家通吃”的现象，因

此通过免费的内容或效劳积存流量并培育用户粘性，当流量

达到必然的规模或市场份额后再将虚拟流量货币化为实际

收入，是互联网行业较为普遍应用的商业模式。 

  互联网行业的盈利模式能够分为前端收费、后端收费和

效劳佣金三大类型。其中前端收费即直接向用户收费，包括

会员费、出售虚拟物品、按在线时长收费等，这种收费能力

要紧基于内容需求的刚性程度、内容的不可替代性等，多存

在于在线游戏、在线秀场、在线文学等业态中；后端收费主

若是广告模式，这种收费能力基于壮大的流量导入能力和具

有广告适合的展现方式，目前要紧应用在门户网站、搜索引

擎、在线视频、社交网络等领域；而效劳佣金是帮忙客户达

到某种目的，然后收取佣金或依照必然的比例从客户的收入

中分成， 

  要紧存在于电子商务、在线旅行代理、团购网站、游戏

等领域。 

  互联网行业的财务特点 



 流量是互联网企业取得收入的全然，互联网特殊的商业

模式使得其财务特点较传统行业有较大区别。 

  1. 互联网企业的“流量经济”模式 

  互联网企业具有典型的“先有效户流才有现金流”的特

点。与传统企业相较，就共性而言，互联网企业具有突出的

“流量经济”特点，并在其进展的各个时期显示出与传统企

业显著不同的财务特点。 

  具体来讲，互联网企业往往在进展初期通过营销和免费

利用吸引流量，当积存了必然的用户流量，获取了足够的市

场份额和用户粘性后，再通过探讨适合的盈利模式将流量货

币化，从而取得收入和现金流入，并通过拓展流量变现模式

和巩固平台吸引力等方式维持其市场地位和竞争优势。 

  2. 互联网企业较传统企业特殊的财务特点 

  1）关于核心资产的确认与计量：互联网企业的核心是

人材，属于典型的轻资产模式；用户流量是互联网企业实现

收入的基础，其载体往往是客户信息数据库和客户利用频率，

可是流量无法在财务报表上表现。 

  2）关于企业地位与收入利润水平：互联网企业在其具

有显著阻碍力时，可能尚未获取流量变现模式，其收入能够

为零，利润为负数，例如推行时期的微信。 

  3）关于定价模式、盈利模式和价钱变更对企业的阻碍：

互联网企业营业收入的实现取决于流量的变现模式，其盈利



 

  4）关于采购模式与本钱波动对企业的阻碍：互联网企

业一旦形成稳固的商业模式和市场地位，能够低本钱扩张，

其要紧本钱费用为宽带租赁费用、效劳器折旧费用、人员本

钱及营销费用等。 

  5）关于投资者看待企业的方式与方式：互联网企业在

进展初期尚未盈利、乃至尚未取得收入和现金流的时期，市

场往往依照企业的用户流量和预估的变现能力来为互联网

企业估值。当互联网企业的盈利模式较为稳固，也具有必然

的盈利能力后，市场慢慢采纳市销率、PEG、市盈率等方式

对其估值。 

  3. 互联网行业的财务特点 

  1）资产欠债结构：资产欠债率低，流动比率、速动比

率高；轻资产模式，固定资产占比低，大体无存货；流动欠

债为主，长期借款较少。 

  2）收入本钱费用结构：单笔交易额小，但客户群体广

发，一样不存在客户集中；因产品形成的特殊性，呈现显著

的低本钱特点；费用占比较高，要紧为研发费用、市场推行

费用和员工薪酬。 

  3）盈利能力：毛利率普遍较高，但净利率具有不确信

性，取决于公司操纵费用的能力。 

  互联网行业监管体系 



 中国互联网行业监管政策是阻碍互联网企业经营情形

的关键因素之一。由于中国特殊的国情，对互联网相关业务

经营资质、股权组成、和互联网内容中涉及政治灵敏、色情、

暴力、赌博、青青年沉迷等有较为严格的管制。 

  中国互联网行业各类业务采取多部门联合监管模式。国

家互联网信息办公室负责互联网信息内容治理，和谐电信主

管部门、公安部、国务院新闻办公室、国家新闻出版广电总

局、文化部等相关部门在各自职责范围内对互联网行业信息

内容实施监管；工信部负责互联网行业治理，公安部负责互

联网平安监督治理。 

  互联网行业的进展趋势 

  伴随互联网普及率的进一步提升和科技的进步，互联网

行业对经济社会的阻碍还将继 

  续深化，以后互联网行业的进展存在以下趋势。一是随

着移动终端的普及和电信基础设施的改善，移动互联网相关

行业将继续维持更快的增加，传统行业和互联网行业通过

O2O将进一步融合；二是互联网行业将继续渗透到更多的传

统行业，包括金融、医疗、教育等；三是物联网技术的进展，

促使工业互联网相关行业慢慢具有产业化的可能性；四是新

业态继续不断产生，而且由于互联网用户基数的扩大，行业

中的新业态和新企业培育用户的时刻更短、进展更快，但同

时面临的竞争也更大；五是行业内并购将持续发生，马太效
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