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定义
市场营销策略是企业为实现营销目标而制定的营销战略和行动计划，包括产品、

价格、渠道和促销等方面的策略。

特点
市场营销策略具有系统性、针对性、竞争性和动态性等特点，需要综合考虑企

业内外部环境、市场需求和竞争态势等因素，制定出科学合理的营销策略。

定义与特点



    

市场营销策略的重要性

提升品牌形象

有效的市场营销策略能够提升企业品

牌形象，增加消费者对品牌的认知度

和信任度，从而促进销售增长。

增强市场竞争力

通过制定有针对性的市场营销策略，

企业可以更好地满足市场需求，提高

市场份额和竞争力。

促进企业可持续发展

科学合理的市场营销策略能够为企业

带来稳定的销售收入和利润，为企业

可持续发展提供保障。



以产品为中心，强调产品
差异化，注重推销和促销
手段。

传统市场营销策略 现代市场营销策略 数字营销策略

以消费者需求为中心，强
调市场细分和目标市场选
择，注重品牌建设和客户
关系管理。

借助数字技术和互联网平
台，实现精准营销和个性
化服务，注重数据分析和
用户行为研究。

030201

市场营销策略的历史与发展
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确定调研目标 设计调研方法 收集与分析数据 撰写调研报告

市场调研

01 02 03 04

明确调研目的，确定需要收集

的信息，如消费者需求、市场

趋势、竞争对手情况等。

根据调研目标选择适当的调研

方法，如问卷调查、访谈、观

察等。

通过调研收集数据，运用统计

分析等方法对数据进行处理和

分析，提取有价值的信息。

将调研结果整理成报告，提出

建议和改进措施，为营销策略

的制定提供依据。



确定目标市场

评估市场规模

制定市场进入策略

监测市场变化

目标市场选择

根据市场调研结果，明确目标

市场的特征、需求和潜力。

针对目标市场的特点，制定相

应的市场进入策略，如定位、

定价、渠道等。

评估目标市场的规模和增长潜

力，判断是否值得进入。

定期监测目标市场的变化，及

时调整市场进入策略。



根据市场调研结果，分析目标市场的需求和
消费者偏好。

分析市场需求

根据市场需求和竞争情况，确定产品的核心
特点或优势。

确定产品特点

根据产品特点，制定相应的产品定位策略，
如品牌形象、产品卖点等。

制定产品定位策略

通过营销活动和宣传手段，将产品定位传达
给目标消费者。

实施产品定位

产品定位



根据目标市场的特点和产品定位，确
定适当的营销组合要素，如产品、价
格、渠道、促销等。

确定营销组合要素 制定营销组合策略

实施营销组合 评估营销组合效果

根据营销组合要素的特点和目标市场
的需求，制定相应的营销组合策略。

通过协调各种营销活动和资源，将营
销组合策略付诸实践。

定期评估营销组合的实施效果，及时
调整和优化营销组合策略。

营销组合
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明确产品的目标市场和消
费者群体，根据市场需求
和竞争情况，确定产品的
独特卖点。

产品定位

不断推陈出新，开发新产
品或改进现有产品，以满
足消费者不断变化的需求。

产品创新

确保产品的高品质，以提
高消费者满意度和忠诚度。

产品质量

产品策略
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