
第一次

题目 1
获得 4.00 分中的 4.00 分

3

（ ）认为企业只要致力于提高产品质量，就一定能畅销和获利。

选择一项：

A. 产品观念 

B. 推销观念 

C. 市场营销观念 

D. 生产观念 

答案是：产品观念

题目 2
获得 4.00 分中的 4.00 分

3

从市场营销学的角度来理解，市场是指（ ）。
选择一项：

A. 某种商品需求的总和 

B. 以商品交换为内容的经济联系形式 

C. 商品交换关系的总和 

D. 买卖双方进行商品交换的场所 

答案是：某种商品需求的总和

题目 3
获得 4.00 分中的 4.00 分

3

市场营销观念的中心是（ ）。
选择一项：

A. 制造质优价廉的产品 



B. 发现需求并设法满足它 

C. 以产定销 

D. 推销已经生产出来的产品 

答案是：发现需求并设法满足它

题目 4
获得 4.00 分中的 4.00 分

3

由于房地产的不可移动性，房地产市场具有（）特点。

选择一项：

A. 空间性 

B. 时间性 

C. 流动性 

D. 区域性 

答案是：区域性

题目 5
获得 4.00 分中的 4.00 分

3

（）是指以企业现有产品在现有市场上扩大销量的成长战略。

选择一项：

A. 市场开发 

B. 产品开发 

C. 市场促销 

D. 市场渗透 

答案是：市场渗透

题目 6
获得 4.00 分中的 4.00 分



3

（）适用于资本密集性产业。这类企业一般有专业技术和服务。

选择一项：

A. 产品开发 

B. 市场开发 

C. 市场渗透 

D. 市场促销 

答案是：市场开发

题目 7
获得 4.00 分中的 4.00 分

3

（）适用于技术和生产导向型企业。

选择一项：

A. 市场开发 

B. 市场促销 

C. 市场渗透 

D. 产品开发 

答案是：产品开发

题目 8
获得 4.00 分中的 4.00 分

3

某建筑公司收购了一家建材厂，这属于（ ）。
选择一项：

A. 横向一体化 

B. 纵向一体化 

C. 后向一体化 



D. 前向一体化 

答案是：后向一体化

题目 9
获得 4.00 分中的 4.00 分

3

·某开发商利用公司原有的技术、特"长、经验来发展新的房地产产品，以增加公司产品的种

类和品种。这家公司采取的是（）

选择一项：

A. 集团多角化 

B. 同心多角化 

C. 水平多角化 

D. 平行多角化 

答案是：同心多角化

题目 10
获得 4.00 分中的 4.00 分

3

某房地产开发公司兼并了一家食品生产企业，这家公司采取了（）。

选择一项：

A. 集团多元化 

B. 水平多元化 

C. 平行多元化 

D. 同心多元化 

答案是：集团多元化

题目 11
获得 4.00 分中的 4.00 分

3



某战略业务单位的销售增长率和相对市场占有率均为低水平，该业务单位属

选择一项：

A. 瘦狗类 

B. 金牛类 

C. 明星类 

D. 问题类 

答案是：瘦狗类

题目 12
获得 4.00 分中的 4.00 分

3

金牛类业务单位处于低增长率、高市场占有率象限内，可采用（）战略。

选择一项：

A. 发展战略 

B. 选择性投资战略 

C. 撤退战略 

D. 收获战略 

答案是：收获战略

题目 13
获得 4.00 分中的 4.00 分

3

一个国家人口中青年人的比重上升，将会对（）行业带来环境威胁。

选择一项：

A. 健康保险、滋补保健品、闲暇旅 

B. 家庭旅游、人寿保险 

C. 美容用品、服装、大学教育 

D. 运动器材 



答案是：健康保险、滋补保健品、闲暇旅

题目 14
获得 4.00 分中的 4.00 分

3

文化环境对房地产市场营销活动的影响因素不包括（ ）。
选择一项：

A. 宗教信仰 

B. 价值观令 

C. 规章制度 

D. 教育状况 

答案是：规章制度

题目 15
获得 4.00 分中的 4.00 分

3

财政收入政策指在财政收入方面，政府作为房地产市场的监督者，通过调节（）），影响市场

参与者的总量和结构，进而调节房地产市场的结构和供求状况。

选择一项：

A. 价格 

B. 成本 

C. 利率 

D. 税率 

答案是：税率

题目 16
获得 4.00 分中的 4.00 分

3

房地产市场营销的顾客划分为消费市场、投资者市场、企业使用者市场、以及政府市场四类。

选择一项：



对 

错 

的答案是“对”。

题目 17
获得 4.00 分中的 4.00 分

3

在房地产市场中，主要有三种类型的竞争对手：现有的竞争对手、潜在的竞争对手及政府解

困房或公屋建设所形成的竞争。

选择一项：

对 

错 

的答案是“对”。

题目 18
获得 4.00 分中的 4.00 分

3

房地产行业下游企业主要包括供应商、房地产中介、物业管理企业等。

选择一项：

对 

错 

的答案是“对”。

题目 19
获得 4.00 分中的 4.00 分

3

房地产企业经常面对的重要社会群体有：金融公众、媒介公众、公民行动公众、政府公众、

地方公众、一般公众、内部公众。

选择一项：

对 

错 



的答案是“对”。

题目 20
获得 4.00 分中的 4.00 分

3

影响消费者购买行为的外在因素包括社会文化和经济因素。

选择一项：

对 

错 

的答案是“对”。

题目 21
获得 4.00 分中的 4.00 分

3

消费者购买行为的经济因素主要是指购买力。购买力水平主要受消费者收人状况影响。

选择一项：

对 

错 

的答案是“对”。

题目 22
获得 4.00 分中的 4.00 分

3

房地产代理商的经营模式包括无店铺经营模式、直营连锁经营模式、特许加盟连锁经营模式。

选择一项：

对 

错 

的答案是“对”。

题目 23
获得 4.00 分中的 4.00 分



3

房地产代理商的无店铺经营模式指没有经营场所。

选择一项：

对 

错 

的答案是“对”。

题目 24
获得 4.00 分中的 4.00 分

3

直营连锁经营模式由同一公司所有，统一管理，具有统一的企业识别系统(CIS)，实行集中采

购和销售，由两个或两个以上连锁分店构成的一种形式。

选择一项：

对 

错 

的答案是“对”。

题目 25
获得 4.00 分中的 4.00 分

3

特许加盟连锁经营模式特许者将自己所拥有的商标、商号、产品、专利、专有考和经营模式

等以特许经营合同的形式授予被特许者使用，被特许者按合同规定，在特许者的业务模式下

从事经营活动，并向特许者支付相应的费用。

选择一项：

对 

错 

的答案是“对”。
第二次

题目 1
获得 4.00 分中的 4.00 分

3



货币政策对房地产市场的调节主要通过调整（）及房地产抵押贷款政策等来控制银行对房地

产业的信贷投向和信贷规模。

选择一项：

A. 成本 

B. 利率 

C. 税率 

D. 价格 

答案是：利率

题目 2
获得 4.00 分中的 4.00 分

3

以下不属于房地产中介机构的是（ ）。
选择一项：

A. 房地产市场营销服务机构 

B. 房地产代理商 

C. 物业管理企业 

D. 房地产经纪人 

答案是：物业管理企业

题目 3
获得 4.00 分中的 4.00 分

3

稳定型企业、实力薄弱的企业往往将市场机会价值评估矩阵中的（）作为其主要目标。

选择一项：

A. 区域 Ill，即吸引力、可行性皆差的市场机会 

B. 区域 Il，即吸引力、可行性俱佳的市场机会 

C. 区域 IV，即吸引力小、可行性强的市场机会 

D. 区域 I，即吸引力大、可行性弱的市场机会 



答案是：区域 IV，即吸引力小、可行性强的市场机会

题目 4
获得 4.00 分中的 4.00 分

3

下列因素中，不能反映市场机会吸引力的是（）。

选择一项：

A. 工资率 

B. 发展潜力 

C. 利润率 

D. ?市场需求规模 

答案是：工资率

题目 5
获得 4.00 分中的 4.00 分

3

以经营方式统一管理物业及其附属设施和场地，为业主和承租人提供全方位的企业是（）。

选择一项：

A. 物业管理企业 

B. 房地产中介 

C. 建筑企业 

D. 房地产开发企业 

答案是：物业管理企业

题目 6
获得 4.00 分中的 4.00 分

3

一般情况下，企业在进行比较大规模的市场调查活动或者方向不明的市场调查活动前，都应

该首先进行（）。

选择一项：



A. 因果型调查 

B. 描述性调查 

C. 探索性调查 

D. ·预测性调查 

答案是：探索性调查

题目 7
获得 4.00 分中的 4.00 分

3

（）是进行新产品开发、市场开拓和其他经营性决策时，必须进行的市场调查。

选择一项：

A. 探索性调查 

B. 描述性调查 

C. 预测性调查 

D. 因果性调查 

答案是：预测性调查

题目 8
获得 4.00 分中的 4.00 分

3

( )一般主要适用于政府组织的调查活动，商业性的全面调查很少使用。

选择一项：

A. 非随机抽样调查法 

B. 全面普查法 

C. 重点调查法 

D. 随机抽样调查法 

答案是：非随机抽样调查法



题目 9
获得 4.00 分中的 4.00 分

3

（）是研究客观事物之间因果关系的一种重要方法。

选择一项：

A. 观察调查法 

B. 询问调查法 

C. 实验调查法 

D. 网络调查法 

答案是：网络调查法

题目 10
获得 4.00 分中的 4.00 分

3

（）的优点是可以获得更多的资料，同时可以节省市场调查的经费开支，获取·法灵活，比

较实用。

选择一项：

A. 直接调查法 

B. 询问调查法 

C. 实验调查法 

D. 间接调查法 

答案是：间接调查法

题目 11
获得 4.00 分中的 4.00 分

3

长期预测是指为期（）

选择一项：

A. 五年或五年以 



B. 十年或十年以上 

C. 四年或四年以上上 

D. 六年或六年以上 

答案是：五年或五年以

题目 12
获得 4.00 分中的 4.00 分

3

中期预测是指预测期在（）。

选择一项：

A. 一年以上、三年以下 

B. 二年以上、四年以下 

C. 二年以上、六年以下 

D. 一年以上、五年以下 

答案是：一年以上、五年以下

题目 13
获得 4.00 分中的 4.00 分

3

（）的应用是以经济系统的稳定性为前提的。

选择一项：

A. 稳定性原则 

B. 类推性原则， 

C. 相关性原则 

D. 连续性原则 

答案是：连续性原则

题目 14
获得 4.00 分中的 4.00 分



3

（）的主要特点是它主要凭借人经验以及分析判断能力，着重于事物发展性的预测，着重于

事物发展的趋势，方向和重大转折点的预测。

选择一项：

A. 定量预测 

B. 回归分析预测 

C. 时间序列分析预测 

D. 定性预测 

答案是：定性预测

题目 15
获得 4.00 分中的 4.00 分

3

( )假设预测期相邻的若干观察期数据有密切关系，利用过去若干实际值的均值来预测现象的

发展趋势。

选择一项：

A. 简单移动平均预测法 

B. 加权移动平均预测法 

C. 移动算术平均数预测法 

D. 回归分析预测法 

答案是：移动算术平均数预测法

题目 16
获得 4.00 分中的 4.00 分

3

价值感受定价法的关键在于：房地产商针对某一特定地目标市场开展一个物业并且策划好物

业的质量和价格，然后准确地评价房地产消费者对公司物业价值的认识，其价格应符合房地

产消费者对房地产商品的价值感受。()
选择一项：

对 



错 

的答案是“对”。

题目 17
获得 4.00 分中的 4.00 分

3

房地产企业选择广告媒体的依据主要有：媒体的特性、目标顾客的媒体、成本费用、政策法

规的限制等。

选择一项：

对 

错 

的答案是“对”。

题目 18
获得 4.00 分中的 4.00 分

3

美国著名市场营销学家菲利普.卡勒特的刺激反应模式是在西方理论界影响较大的具有代表

性的购买行为模式

选择一项：

对 

错 

的答案是“对”。

题目 19
获得 4.00 分中的 4.00 分

3

“4Cs” 包括消费者需求、成本、方便、沟通。

选择一项：

对 

错 

的答案是“对”。
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