
东风汽车
车联网平台建设方案
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1.1.PV事业目标

n 事业目标
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1.2.车联网目标

• 车联网战略
• 50%以上（尝试在部分车型中标配）

• 建立以东风南方为主体的运营
公司，实现成本中心向利润中
心转变

• 搭载统一、自主、开
放、先进的后台系统

• 实现从功能设计到体
验设计的转变

• 优先解决高品质导航
及远程控制这些痛点

• 引入多家互联网战略合作伙伴，
快速培养互联网能力

• 硬件2年一次迭代，服务可持续在线更新（SOTA）

成本
效益

产品
平台

商业模式
合作伙伴

微创新
快速反应
循序渐进

n 车联网目标：搭1个自主平台，建1个出行服务生态圈，探索1套互联网+商业模式，实现车
联服务由成本中心向利润中心转变。
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1.2.车联网目标

n 车载设备搭载量目标

N:44000

V:11629

2015 2016

N:62000

V:31629

2017

N:57000

V:61629

N:73000

V:220629

2018

N:171000

 
V:478629

2019

N:306000

V:750629

2020

59629台
93629台

118629台

293629台

649629台

1056629台 搭载率>=50%
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