
汽车用品行业年度分析报告

一、整体发展现状概述

统计数据显示,2014 年,中国汽车产销量双双突破 2300 万辆, 

同比增长 7.26%和 6.86%,汽车保有量超过 1.3 亿辆.自 2009 年起, 

中国汽车产销量连续六年蝉联全球第一,中国已经成为全球汽车

拥有量最多的国家.尽管近几年来经济增长速度放缓 ,发展面临

新常态,但是中国汽车市场仍然保持稳定增长趋势 ,业内预测今

年车市同比将增长 7%,2015 年中国汽车产销量保守估计将达到

2500 万辆左右,汽车保有总量将达到 1.75 亿辆.

汽车市场的快速发展表明,我们已经进入到汽车社会,汽车行

业是支柱产业,也是黄金产业.伴随汽车保有量的增加,汽车后市

场将保持井喷式增长,由此形成了年均增长数千亿元的汽车后市

场规模,迎来汽车后市场的高速发展时代 .汽车后市场是产业链

中最稳定的利润来源,占汽车产业总利润的 60%～70%左右.根据

《中国汽车后市场行业市场前瞻与投资战略规划分析报告》分析, 

未来几年里我国汽车后市场行业将迎来快速增长,据不完全统计, 

截至2015 年年底,汽车后市场规模总额将达到7000 亿元,中国汽

车后市场已经成为汽车产业新的利润增长点.

汽车用品市场作为汽车后市场最核心的三大板块之一 ,在近

年来逐渐成为汽车后市场最具有发展潜力的行业之一 .根据"中



国金恒德汽车用品价格指数体系"分类,汽车用品分为四大类：汽

车内饰用品〔坐垫、脚垫、方向盘套、装饰类工艺品等〕、汽车

外饰用品〔太阳膜、改色膜等〕、汽车电子用品〔GPS 导航、影

音娱乐、汽车防盗器等〕和汽车美容养护〔车内外清洗、空气净化

等〕；

由于目前缺乏针对汽车用品行业的专业数据统计 ,汽车用品

行业的数据往往是融合到汽车后市场的整体数据里,所以对汽车

用品市场规模精确统计就显得困难重重.但是根据以往的汽车后

市场增长趋势及其汽车用品市场占比可以预估,2015 年汽车用品

市场产值将达到 2400 亿元,其中汽车内饰用品、汽车电子用品、

汽车美容养护用品这三大类产品销售占有绝大部分,全年销售产

值占据汽车用品市场的 87%左右.如表一所示四大类汽车用品市

场规模分别为 712.47 亿元、253.94 亿元、789.93 亿元和 683.66 

亿元.

表一、四大类汽车用品年产值



如图一所示,通过对消费者行为趋势分析可以看出,超过 40% 

的消费者是通过汽配城及其专业的汽车用品市场购买,而通过网

络渠道购买汽车用品的消费者只占到 23.6%,比例远低于线下实

体店铺的数据,但是通过网络渠道购买的消费者人群正在逐渐增

加,而且在近几年里正在成为一种趋势,相信在未来也将成为人

们消费的主流渠道.其他购买渠道主要还包括一些大型的汽车用

品超市、4S 店以及汽车改装店等等.

图一、消费者购买渠道

随着互联网的快速发展,现如今线上电商渠道早已成为一种

趋势,而且线上渠道比线下实体店铺更具有优势,我们选取了线

上商城 2015 年全年销售数据,通过对比分析来反映全国汽车用

品市场线上商城的发展现状及其发展趋势.如表二所示选取某大

型网上商城 2015 年汽车用品的销售成交额相关数据.

表二、2015 年某大型商场汽车用品成交额

由表二中可以看出 2015 年该大型线上商城汽车用品累计销

售额达到173.19 亿元,平均月度销售额15 亿元左右.其中汽车内

饰用品消费占比达到 41.3%,远超其他汽车用品消费,在汽车内饰

用品消费中,尤以汽车坐垫和汽车脚垫消费为核心,两者的销售

额占据汽车内饰用品消费的 78.2%.而汽车内饰用品和汽车影音/ 

车用电子/电器类汽车用品销售额占据整个汽车用品消费的绝大

部分,占比达到 63.8%.汽车GPS 导航仪及配件也因其价格高而使

得销售额达到 20.8 亿元,占整体汽车用品销售 12.02%.随着移动



互联网的普及,汽车用品市场一些传统的行业也正在走向电商模

式,比如"上门洗车"、"预约汽车养护"等都打破传统实体店铺模

式,正在向O2O 模式转变,另外,根据权威数据统计显示,2015 年

全网线上商城汽车用品类消费额将达到 550 亿元左右,较去年增长幅

度超过 20%,可以看出线上汽车用品销售发展潜力巨大,在未来几

年里将会成为汽车用品市场新的发展点.

二、价格指数波动趋势分析

1.汽车用品总价格指数波动趋势分析

根据"金恒德汽车用品价格指数网"监测系统显示,2015 年全

年汽车用品价格总指数先升后降,并呈现一定的市场滞后现象. 如图

二所示除去二月份过节因素及七月份换季因素影响,从一月份至九月

份,汽车用品价格总指数整体保持持续上涨趋势,此后随着天气逐渐转

凉,加上汽车市场销售总体欠佳,汽车用品价格总指数出现下降.其中

二月份适逢春节,汽车用品销量受此影响, 导致总指数降至一年最低值 

97.80；随着天气逐渐变暖以及每年5、6 月份汽车订货高峰期的

到来,汽车用品价格指数一路攀升, 每月平均增长近 2 个百分点,

至五月份为止,总指数涨幅达到最大 2.49%；6、7 月份价格总指

数增长速度放缓,甚至出现微幅下跌；此后两个月正值酷暑夏季,

汽车贴膜、汽车养护需求量增加,



导致总指数又呈现短暂上升；10 月份过后,受汽车用品消费需求

减弱的影响,汽车用品价格总指数开始走下行趋势,价格总指数

降至平均水平.

图二、汽车用品价格总指数走势

总体来说,汽车用品价格总指数全年保持稳定增长,并在小范

围内出现短暂波动,而且受季节性因素影响,价格指数还呈现市

场滞后现象,即汽车用品订货高峰期在指数上总是滞后表现,之

所以出现这样的原因,一方面是因为订货商往往会提前备货,导

致汽车用品需求在订货高峰前期达到最大值,从而导致汽车用品

价格指数提前出现增长趋势,而在真正订货高峰期到来时,反而

使得价格指数趋于平稳；另一方面汽车用品价格指数受价格波动

显著影响,只要价格出现波动,会立即在指数上面得到体现,即价

格指数能够及时有效的反应市场产品价格波动,价格指数的灵敏

性能够为决策层提供更加准确的市场信息.

2.四大类汽车用品价格指数对比分析

为了进一步分析市场价格波动是由哪些主要因素造成的,为

此通过对"金恒德汽车用品价格指数网"的四大类汽车用品：汽车

内饰、汽车外饰、汽车电子、美容养护用品对比分析,从中提取

有效信息,为未来市场的方向提供指导性建议.

通过对比可以看出除了汽车美容养护用品,其他三大类汽车

用品价格指数的走势基本类似：即除去二月份的过节因素,汽车



用品价格指数从 2 月份至 6 月份呈现上涨趋势,6 月份和 7 月份

价格指数出现小幅度震荡,指数有所回落之后又小幅度上升,此后,随

着天气逐渐转凉,汽车用品需求总量减弱以及汽车用品市场销量不振,

导致汽车用品价格指数又呈现下降趋势,从而可以看出汽车用品价格

波动呈现季节性趋势,大致每年的 5、6 月份和年末都是汽车用品订

货高峰期,价格指数出现增长幅度较大,其他月份为销售淡季,汽

车用品供给大于需求,价格指数呈现下降趋势.

但是同时也可以发现,汽车内饰、汽车外饰、汽车电子三大类

汽车用品价格指数虽然走势类似,但是三者之间还是存在细微差

别.对比发现汽车内饰用品价格波动更加平稳,汽车电子用品价

格指数波动趋势幅度较大,而汽车外饰用品价格指数波动趋势分

明.

图三、汽车内饰用品价格指数走势

由图三汽车内饰用品价格指数波动趋势图可以看出,上半年 

度汽车内饰用品虽然在 5、6 月份价格指数出现微幅下降,此后价

格指数连续上涨两个月后又出现下降趋势,但是价格指数增长值都

保持在很小的水平上波动,这说明汽车内饰用品整体供需稳定, 价

格在一定幅度内波动.此外结合走访调查可以发现,汽车坐垫 脚

垫等汽车内饰用品在每年的年初和年末将会是订货高峰期,但是

很多厂商往往在这些时候搞促销活动,以产品的量来博取利润



的增长,所以可以验证汽车内饰用品虽然也呈现一定的季节波动

趋势,但是整体保持稳定增长,没有出现较大的波动；

图四、汽车外饰用品价格指数走势

由图四可以看出,汽车外饰用品同样因为 2 月份的过节因素

和 7 月份换季因素微幅下降以外,上半年度汽车外饰用品价格指

数整体保持高速增长趋势,其中 7、8 月份正值夏季酷暑季节,温

度较高太阳直射增多,导致汽车贴膜需求量猛增,汽车用品价格指

数也随之上涨.伴随天气逐渐转凉,太阳直射减弱,同时也削弱了汽

车贴膜的需求量,汽车外饰用品价格指数出现猛跌,8 月份至9 月

份的汽车外饰用品价格指数跌幅达到一年内最大值,9 月份汽车外

饰用品价格指数较 8 月份下跌 4.35 个百分点,降幅达到4.29%,此

后几个月里,汽车外饰用品价格指数持续下降,这说明汽车外饰用

品在上半年度需求度较高,价格指数持续攀升,而到了下半年度,

受气候因素影响,汽车贴膜需求减弱,从而导致汽车外饰用品整体

价格指数下降；

图五、汽车电子用品价格指数走势

汽车电子用品价格指数与汽车内饰、汽车外饰用品价格指数

有所不同,其价格指数波动频繁,而且价格指数波动幅度较大,由

图五可以以看出,除去 2 月份过节因素影响,汽车电子用品在上

半年度增长趋势只维持了三个月份,价格指数出现大幅度下跌, 

其中 8 月份汽车电子用品价格指数出现最大下跌值,较上月下跌

2.21 个百分点,下跌幅度达到 2.28%.汽车电子用品价格指数虽



在 9 月份出现小幅上涨,但是上涨幅度微弱,而且此后价格指数

又呈现下降趋势；

图六、美容养护用品价格指数走势

由图六可以看出,汽车美容养护用品价格指数与其他三大类

汽车用品价格指数趋势都有所不同,汽车美容养护用品价格指数

没有受2 月份过节因素影响,从年初至9 月份的大半年里,持续保

持稳定的线性增长趋势,9 月份过后,随着天气逐渐转凉,雨雪天气

频率降低,汽车美容养护需求也随之减弱,从而导致汽车美容养护

汽车用品价格指数出现下跌趋势.此外随着移动互联网的快速发展

,汽车养护行业面临转型,像一些"1 元洗车"、呱呱洗车等上门洗

车服务越来越普及,美容养护行业的整体竞争也越来越激烈,价

格指数也将随着服务行业的完善逐渐回归稳定的增长趋 势.

三、汽车用品景气指数趋势分析

1.景气总指数趋势分析

由"金恒德汽车用品价格指数网"监测系统显示,2015 年市场

景气指数整体呈下行趋势,商户对市场信心度有所下降,市场繁

荣程度不容乐观.如图七所示,汽车用品景气指数与汽车用品价

格指数呈现相反的情形,即定基景气指数、环比景气指数和同比

景气指数除了在 2 月份和 8 月份出现小幅度上涨以外,其他月份

均呈现下降趋势,而且市场商户并没有受 2 月份过节因素影响,



景气指数反而呈现上涨走势,出现这种情况是因为每年年初和年

末都是汽车用品消费高峰期,市场批发商和零售商会大批量的购

进汽车用品,市场商户对于市场需求满怀期待,从而导致景气指

数上涨至一年的最大值.春节过后,汽车用品大型市场全面运营, 

市场竞争激烈程度凸显,按照目前的经营现状来说商户对于店铺

经营压力也是越来越大,所以商户对于市场景气程度预期远低于

实际情况,从而导致市场景气程度持续下跌.但是同时可以看出, 

汽车用品景气指数在 8 月份出现小幅度反弹,指数微幅上涨,因

为 8 月份左右适逢换季月份,夏季垫销量减少冬季垫需求激增, 

从而受换季因素影响,汽车用品销量在短时间内达到另一个小高

峰,商户对于市场信心度有所回升,景气指数出现短暂上涨.随着

换季因素影响减弱,汽车用品市场供需趋于稳定,商家又不得不

面对市场竞争,所以景气指数在出现短暂上涨以后,持续维持线

性下降趋势,即商家对于市场的信心程度还是不如乐观.

图七、汽车用品景气指数走势

总体来说,之所以出现这种情况,一方面是因为目前市场竞争依

然激烈,越来越多的商家加入到汽车用品行业里来,利润被分割

导致商户对于未来市场形势判断持谨慎态度；另一方面,随着越

来越多的商户入驻市场,市场趋于饱和状态,如此一来将会导致

商家打压产品价格,进一步压缩了利润空间.此外,随着互联网的

快速发展,越来越多的商家也面临市场转型,除了做好实体店铺

以外,很多商家还在淘宝网、天猫超市、京东等网上商城开设店



铺,开始做电商业务,而电子商务的发展会将更多的产品价格透

明化,加剧了商家之间的竞争程度.根据对市场的走访调查也可

以发现,目前几个大型的汽车用品市场还存在很多的问题亟待解

决,市场缺乏有效的管理,导致市场人气不旺,商家对市场信心度

下降,对市场的前景看法堪忧.但是即便如此,对于一些大型的汽

车用品生产商还是对市场持乐观态度,认为市场目前处于发展的

瓶颈期,网上商城也处于发展规划的初级阶段,等到网上商城逐

渐成熟,结合线下实体店铺的运营,市场前景将会慢慢好转,汽车

用品行业还有很大的空间可供发展.

2.四大类汽车用品景气指数趋势分析

为了更加详细分析是哪些因素导致商家对于市场信心度不高, 

通过"金恒德汽车用品价格指数网 "的相关数据具体分析汽车内饰

、汽车外饰、汽车电子、美容养护四大类汽车用品的市场景气指

数趋势.如图八所示,只有汽车电子用品景气指数呈现比较有规律

的线性下降趋势,其他三大类汽车用品景气指数虽然整体上景气

指数下行,但是呈现一定的波动性变化.由图中可以看出,汽车内

饰、汽车外饰和汽车电子用品的景气指数均在 2 月份达到最

大值,汽车美容养护用品的景气指数在 4 月份达到一年内的最大

值,其景气指数分别收于 172.54、174.84、178.87 和 168.87,而

四大类汽车用品景气指数的最低值也不尽相同,其中汽车内饰、

汽车电子和汽车美容养护类汽车用品景气指数最低至均来自于



年末,汽车外饰用品景气指数最低值为 10 月份,四大类汽车用品

景气指数最低值分别收于 151.84、152.21、148.07 和 149.16, 

总体来说,每年的年初为商户信心度最高的时候 ,此时汽车用品

需求旺盛,批发商和零售商面临订货高峰 ,因此对于商家来说年

初对于市场前景持乐观态度 ,积极备货应对市场需求的增加 ,而

每到年末,除了过节因素影响,市场需求也在减弱,商家可能因为

供给大于需求而滞销,从心理层面来说,商户对于市场信心度有

所下降,市场景气指数回落至最低至,等到过完春节,市场开始全

面运营,市场活跃度上升,景气指数又将触底反弹,市场活跃度回

暖.

进一步分析可以看出,虽然四大类汽车用品景气指数都表现为

年初景气值最高而临近年末景气值达到最低的趋势,但是四大类

的景气程度还是有所差异化.四大类汽车用品景气指数最高值与

最低值降幅值分别为 20.7、22.63、30.8 和 19.71,其中汽车内

饰、汽车外饰、汽车美容养护类汽车用品景气指数降幅较为接近,

而汽车电子用品虽然整体景气指数呈规律性的线性趋势下降, 但

是其景气指数下降最为显著 ,这也从另一方面说明,汽车电子用

品因为其价格高、销量小导致商户对于汽车电子用品的市场前景持

谨慎态度.而汽车内饰、汽车外饰、美容养护类汽车用品在日常生

活中用到的频率较高,而且像汽车坐垫、太阳膜等受季节因素影

响显著,每到换季时节,应季产品热销致使价格高于市场平均价格

,过季产品则因为滞销产品价格下降 ,从而使产品价格
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