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第一章 行业与市场分析

 宏观环境分析

1 经济环境

12 行业现状与发展趋势

121 行业现状

1 行业市场规模

2 消费能力状况

3 目标群体规模

13 市场分析

131 目标市场定位

 目标群体：

 目标地域：

132 市场容量与发展趋势

133 市场竞争分析



竞争对手 经营范围 特点 不足

。

134 市场分析结论



第二章 项目介绍

21 项目简介

项目充分利用政府重视艺术教育的政策关注与扶持，凭借多年艺

术编排和大型演出运营经验，积极与深圳出版集团建行深圳分行等多

方伙伴合作，以规模化统一化专业化为理念，通过资本运转形式实现

公司业务的快速扩张，致力于打造成为知名的专注于少儿艺术教育的

O2O 连锁模范机构！

22 核心价值

23 主要内容介绍

24 项目优势

东方韵艺
术培训

平台架构
优势

项目运作
优势

资源

优势

战略合作
优势

品牌

优势



第三章 商业模式

31 项目定位

32 商业模式

321 运营模式

322 运营优势

322 盈利模式



第四章 规划

41 SWOT 分析

42 目标和规划

421 目标

近期： 

中期： 

远期： 

表  项目目标

项目 近期 中期 远期

时间

业务范围

收入（万元）

利润（万元）

422 发展规划

➢ 近期

➢ 中期规划

➢ 远期规



第五章 营销策略

51 消费者行为分析

5 信息收集

艺术教育已成为目前家庭儿童课外教育支出的重要部分，艺术教

育支出在当今家庭中占家庭收入的 20%~30%。本项目最终客户群定

位于 716 岁的少儿及其家长，这部分群体通常收集信息的渠道有线

上网络渠道手机 APP 渠道家长亲友朋辈推荐电视信息商业中心学校

通讯平台等渠道。

另一方面，在业务后端，公司也积极扩大各类同业机构的加盟数

量，该类目标企业客户更多地通过“观摩”公司现有的业绩表现再行

权衡与定夺，因此公司在开展招商工作时，将通过塑造品牌形象展现

成功经验提升公司行业地位的方式，实现更多潜在的企业客户积极加

盟。

512 目标群体决策方式
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