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Key 

Takeaways 

· 企业对于数字化营销关注度日益提升

· 数字营销在营销中扮演重要角色

· 数字营销形式多样， 视频格式受欢迎

· 社媒是数字营销重要载体， 企业对TikTok关注度

提升

· 中国企业借助数字营销手段迅速开拓海外市场；电

商类企业出海步伐加速

· 企业开始重视品牌广告的长期价值；网红营销是开

展品牌广告的有效途径

• Al浪潮对数字营销的影响深远：尤其体现在数据分

析和研究维度
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回比看法变化

社交媒体故事性广告 +2

。 数字户外广告 +-2 

4啊雇
视频信息流广告 +2

玺
在线视频广告

活动赞助广告

Source Kantor ('Aed,o Reactions 2023, /'Aeer lr,n,1/igence 3



企业在不同渠道的预算分配变化

在线视频广告

流媒体视频广告

社交媒体故事性广告

网红营销广告

社交性新闻推送

电商广告

流媒体电视广告

数字户外广告

音乐流媒体广告

播客广告

■2023年预算变化

0% 20% 

Source; Koncor Media Reactions 2023, Meer Intelligence 

·预估2024年预算变化

40% 60% 80% 

N()te 沺{if//a7叙r)与022年招比． 2023年称叮在以下菜沿的投复分舵汀何变化？ ． 2)恋颊it2O24年煜第饿r源的分给如何变化



从具体营销投入来看，数字营销在整体的营销份额越来越高

• 过去五年，全球数字营销市场呈现快速增长态势，且规模增速显著高千整体营销市场
• 就份额占比而言，2023全球数字营销已占据整体营销市场近7成份额，数字营销时代已然到来

［K迳逞邑总数字营销市场规模趋势，亿美元 ］ 
CAGR19·23 CAGR'23•27E 

·营销 8.3% 8.0% 

·数字营销 16.1% 10.8% 

2079 2020 2021 

Source: eMorketer. Meer Intelligence 

2022 2023 2027E 

尘营销占整体营销份额变化，％

2019 2020 2021 2022 2023 

74.7% 

2027E 
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以美国为例，在线视频是最重要的内容曝光形式

巨玉而可不同渠道曝光对比 ］ 
线上 线下

在线视频广告

电视广告 尸

社交媒体新闻推送 ,-

视频流媒体广告
尸

.. 

展示广告
广

电视流媒体广告
尸

社交媒体故事性广告

在线／手机游戏广告
尸

L 

音乐流媒体广告

网红营销

常常看到或听说 看到或卵兑过

I.. 
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L 
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Source: Kantor Media Reactions 2023. Meer Intelligence 
Note 分侯代表双％的消费者荧示常常行到或斩说广告的裘滔．． 
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E荨者观看TV及CTV的时间分布，分钟］

250 
一TV 一CTV

200 

150 

100 

so 

2019 2020 2021 2022 2023 2024E 

[E正臣冗
亡

广告花费趋势及渗透率 ］ 
一CTV广告花费 一CTV占TV的广告花费占比
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Source: emorkerer 8



社交媒体也正成为数字营

销的重要载体
过去五年， 尽管美国社媒用户增速放缓，但是人
们在社媒上花费的时间却达新高

2.20 
2.14 

2.06 

2.24 
2.28 
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105.2 
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2019 2020 2027 2022 2023 2079 2020 2021 2022 2023 

Source: eMorketer. Meer Jntell,gence 
Note美区枝私叨8岁以上人”计 9



TikTok以其独特内容形式脱
颖而出，正获得越来越多的关注

58 
55 53 

5; + 0 +59.s％
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寸TikTok

Creators 

■ 广告

·商业

·媒体
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「飞轮效应」渐显，

全球TOP社媒渠道

以TikTok数字广

告收入同比增速最

高且份额提升快

玉字广告收入TOPlO社媒渠道，亿美元 ］ 
收入同比增速
VS2022 

Facebook 874 13.8% 

， 
lnstagram 440 19.4% 

寸抖音 Douyin 369 26.9% 

。 YouTube I圈 152 8.0% 

I寸TikTLQk TikTok - 42.2% 

因 Kuaishou ■ 94 28.5% 

而 Linked In 164 10.5% 

包 Snapchat 137 -3.3%

＠ P1nterest I 30 8.0%

。 X l 19 -54.4%

Source: eMarketer, Meer Intelligence 

份额占比增最
vs 2022 
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