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巨量引擎搜索（初级）考试复习题库（含答案）

一、单选题

1."引导变现"搜索视频四部分中的第几步

A、1

B、2

C、3

D、4

答案：D

2."长期占位，助力品牌高效召回用户"属于搜索营销的的什么介值

A、收囗价值

B、变现价值

C、联动价值

D、长效价值

答案：A

3.以下哪个选项不属于头条端的热门样式

A、线索类表单样式

B、横图文本摘要+3短子链

C、线索类两行中子链样式

D、直播样式

答案：D

4.冷启动成功的计划数至少要在多少个以上，才能建立学习模型
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A、10

B、20

C、30

D、40

答案：B

5.指标建模是一个用于定义和分析数据指标的业务需求和满足需求的的相关支

持条件之间关系的过程

A、正确

B、错误

答案：A

6.搜索计划投放效果差，可能与哪个因素有关

A、阶梯出价

B、关键词与广告相关性不够

C、素材点击率高

D、计划重复度低

答案：B

7.以下哪一个选项不是进行指标建模的原因

A、还原业务场景

B、聚焦关键指标

C、形成系统认知

D、业务开拓的利刃和竞争力

答案：D
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8.四象限时间管理法则中的"重要的事"指的是需要马上要完成的事。

A、正确

B、错误

答案：B

9.拥有了「冰点脱毛仪」,真的就能做到自己一个人轻轻松松的的「在家脱毛」"

这句突出了产品的什么重点

A、真实性

B、痛点

C、种草

D、性价比

答案：C

解析：这句广告词“拥有了「冰点脱毛仪」,真的就能做到自己一个人轻轻松松

的的「在家脱毛」”主要突出了产品的吸引力和用户使用的便捷性。其中，“轻

轻松松”和“在家脱毛”表达了用户能够方便、舒适地使用该产品，这符合“种

草”的营销概念，即激发消费者对产品的兴趣和购买欲望。因此，选项 C“种草”

是正确的答案。

10.以下关于橱窗样式创编程序化创意流程哪个是正确的

A、广告创意--程序化创意--搜索橱窗--推广

B、推广--广告创意--程序化创意--搜索橱窗

C、广告创意--搜索橱窗--程序化创意

D、推广--广告创意--搜索橱窗--程序化创意

答案：B
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解析：答案解析：在程序化创意流程中，通常的步骤是先进行推广活动的设定，

然后根据推广目标制定广告创意。接着，基于这些广告创意，利用程序化技术进

一步生成和优化创意，最后将这些创意应用于搜索橱窗等展示位置。因此，正确

的流程是推广--广告创意--程序化创意--搜索橱窗，选项 B正确。

11.抖音搜索用户集中在哪个年龄段

A、12~18

B、18~26

C、26~45

D、45~60

答案：C

12.以下哪个不是"货架电商场景"支持的广告样式

A、直推直播间

B、短视频

C、文字样式

D、图文

答案：C

13.视频素材产出有限的情况下可以使用橱窗样式配合图片投放

A、正确

B、错误

答案：A

14.AD平台"认证中心"模块不包含以下哪项功能

A、资质提交



5

B、对公打款验证

C、申请 CA盖章

D、账户注销

答案：D

15.橱窗样式支持图片横滑，可以看到 5-8张图片

A、正确

B、错误

答案：B

16.搜索广告中重复的视频不会造成创意挤压

A、正确

B、错误

答案：B

17.在"词包推词"中广告主只支持多选到二级行业

A、正确

B、错误

答案：B

解析：三级行业

18.账户后台会自动推荐关键词

A、正确

B、错误

答案：A

19.关于可获得流量排序，下面正确的是
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A、广泛匹配>精确匹配>短语匹配

B、广泛匹配>短语匹配>精确匹配

C、短语匹配>精确匹配>广泛匹配

D、短语匹配>广泛匹配>精确匹配

答案：B

20.信息流广告的广告逻辑是

A、货找人

B、人找货

C、加深用户对产品的认知

D、针对实际痛点提升转化率

答案：A

21.风控过滤的含义是

A、对该类广告不感兴趣群体的过滤

B、根据 APP广告位做限制，图文素材的不可在抖音投放

C、未成年、医药类等禁止投放

D、是否存在同质计划相互挤压

答案：C

22.以下哪个不是"流量分析工具"的核心功能

A、品类热词榜单

B、挽救衰减计划

C、关键词分析

D、搜索词报表
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答案：B

23.在时间管理中，34枚金币管理法指的是对________时间段的管理。

A、6:30-23:30

B、7:00-24:00

C、5:00-22:00

D、6:00-23:00

答案：B

24.搜索广告的本质是"信息找人"

A、正确

B、错误

答案：B

25."真正的「麦饭石锅」,是不怕「铁铲」的"这句突出了产品的什么重点

A、真实性

B、痛点

C、种草

D、性价比

答案：B

解析：这句“真正的「麦饭石锅」,是不怕「铁铲」的”主要强调了产品的耐用

性和实用性，即它不会因为使用铁铲而受损。这实际上是在指出一个用户可能关

心的痛点问题——很多锅具在使用铁铲时容易受损。因此，这句话是在强调产品

解决用户痛点的能力，所以答案是 B。

26.数据分析的底层支撑是什么
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A、数据分析

B、基础数据字段

C、基础数据分布

D、业务策略

答案：B

27.以下哪条说法是错误的

A、内容生态搜索的结果，能满足用户需求

B、目前用户搜索行为从 PC端向移动端转移

C、目前用户搜索行为从移动端向 PC端转移

D、内容生态下的搜索结果多元快捷

答案：C

解析：答案解析：根据当前互联网使用趋势，用户的搜索行为确实正在从 PC端

向移动端转移，这是因为移动设备如智能手机和平板电脑的普及，以及移动网络

的快速发展。这使得用户能更方便地在任何时间、任何地点进行搜索。因此，选

项 C“目前用户搜索行为从移动端向 PC端转移”是错误的，而选项 B描述了正

确的趋势。同时，内容生态下的搜索确实致力于提供多元快捷的搜索结果，以满

足用户的需求，所以选项 A和 D也是正确的描述。因此，答案是 C。

28."品类热词榜单"是以下哪个产品的核心功能

A、成本稳投

B、两阶段

C、nobid

D、千川-搜索流量分析工具
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答案：D

29."词包"的作用是什么

A、根据用户检索词及用户特点替换动态词包内容

B、将通配符内默认关键词替换为与用户搜索词相关性最高的关键词并飘红

C、增加广告展示区域，增加用户点击率

D、在有限区域内增加丰富信息，前置更多落地页内容，有助于用户获取信息

答案：A

30.账号停用之后，不需进行任何操，平台自动取消邮件/短信推送

A、正确

B、错误

答案：B

解析：答案解析：在多数在线平台或服务中，当用户账号停用后，为了确保用户

隐私和数据安全，平台不会自动取消所有邮件/短信推送。用户通常需要手动进

入账号设置，选择关闭或取消邮件/短信通知服务。这是因为有些通知可能包含

重要信息，用户可能需要知晓，即使他们的账号已不再活跃。因此，选项 B“错

误”是正确的答案。

31.以下哪条说法是正确的

A、搜索仅仅是营销的收口

B、内容生态搜索商业内容原生，体验好

C、目前大部分用户仅在单一平台下进行搜索

D、"随看随搜"不符合用户习惯

答案：B
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32.以下哪条说法是正确的

A、搜索仅仅是营销的收口

B、内容生态搜索商业内容原生，体验好

C、目前大部分用户仅在单一平台下进行搜索

D、"随看随搜"不符合用户习惯

答案：B

33.sum系列函数的应用是计算数据

A、正确

B、错误

答案：A

34.关于环比增长率公式，以下哪个选项是正确的？

A、环比增长率=(上期数-本期数)÷上期数×100%

B、环比增长率=(上期数-本期数)÷本期数×100%

C、环比增长率=(本期数-上期数)÷上期数×100%

D、环比增长率=(本期数-上期数)÷本期数×100%更多

答案：C

35.以下哪个选项是搜索广告的创意逻辑

A、关键词+产品介绍

B、产品介绍+促成转化

C、关键词+产品介绍+促成转化

D、关键词+促成转化

答案：C
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36.以下哪个不是巨量引擎搜索的特点

A、流量规模快速持续增长

B、视频搜索的特色和优势

C、内容生态与搜索的联动

D、根据标签定向客户，给客户自主推送相关的广告内容

答案：D

解析：巨量引擎搜索的特点主要体现在其流量规模的快速持续增长、视频搜索的

特色和优势，以及内容生态与搜索的联动上。这些特点使得巨量引擎在搜索领域

具有显著的优势。然而，根据标签定向客户，给客户自主推送相关的广告内容，

并不属于巨量引擎搜索的特点，而是更偏向于广告投放或推荐系统的功能。因此，

选项 D是正确的答案。

37.搜索品牌抖音旗舰店品专不支持定向和第三方监测

A、正确

B、错误

答案：A

38.关于数据分析思路流程，以下哪个选项是正确的

A、定义-收集-分析-产出-改进

B、收集-定义-分析-产出-改进

C、定义-分析-收集-产出-改进

D、定义-收集-分析-改进-产出

答案：A
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解析：数据分析的思路流程通常遵循一定的逻辑顺序，以确保分析的准确性和有

效性。首先，需要“定义”问题或目标，明确分析的方向和目的。接着，“收集”

相关数据，为分析提供基础。然后，“分析”数据，提取有用信息和洞察。之后，

“产出”分析结果，以报告或可视化的形式呈现。最后，“改进”分析过程或基

于分析结果进行实际应用的优化。因此，选项 A“定义-收集-分析-产出-改进”

正确地描述了数据分析的思路流程。

39.以下哪个不是"流量分析工具"的核心功能

A、品类热词榜单

B、挽救衰减计划

C、关键词分析

D、搜索词报表

答案：B

40."2018年 8月第一周与 2018年 7月第一周相比较"用的是什么分析方法

A、对比分析

B、细分分析

C、归因分析

D、漏斗分析

答案：A

41.正确的 AD广告创建流程是一项

A、创建广告组-创建广告创意-创建广告计划-创建关键词-投放

B、创建广告组-创建广告计划-创建广告创意-创建关键词-投放
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C、创建广告创意-创建广告计划-创建广告组-创建关键词-投放

以上内容仅为本文档的试下载部分，为可阅读页数的一半内容。
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