
气候变化对企业市场

竞争的挑战
气候变化正深刻影响企业的运营和市场竞争。从碳排放管控、绿色产品供

给、可持续供应链到客户需求转变,企业面临重重挑战。只有全面应对气候

风险,企业才能在变幻莫测的市场中立于不败之地。
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气候变化对企业运营的影响

温度变化

极端气候事件频发,温度波动加

剧,会严重影响企业的生产、运

输和供给等关键环节。

水资源短缺

气候变化导致的干旱、洪涝等问

题,威胁到企业生产所需的水资

源供给。

自然灾害

暴风、暴雨、冰雹等自然灾害频

发,损毁企业的生产设备、仓储

和物流网络。



温室气体排放与企业碳足迹

115M

2020年全球排放

二氧化碳当量,持续增长趋势

28%

工业排放占比

企业碳排的主要来源

7.5T

中国企业碳排

全球前列,需大幅减排

企业作为温室气体排放的主要来源,碳足迹管控已成为企业可持续发展的关键。提高能源利用效率、推广清

洁生产、发展可再生能源,都是企业减排的有效路径。只有将碳管理深度融入企业经营,才能应对愈加严格

的碳法规,抓住绿色转型的市场机遇。



气候政策法规对企业的影响

合规成本上升

政府不断收紧温室气体排放标准,要求企业严

格遵守相关法规,这将增加企业在监测、报告

和核查方面的合规投入。

生产成本压力

配合政策实施,企业需要采取节能降碳措施,从

而带来设备升级、原材料替换等成本压力。

市场准入障碍

越来越多的绿色标准和认证要求,使得一些高

排放、低效率的产品难以进入市场,对部分企

业形成准入壁垒。

风险与机遇并存

气候政策既带来合规风险,也蕴含绿色转型的

新商机,企业需要审慎评估并主动应对。



消费者对气候友好型产品的需求

消费者环保意识提升

当前消费者对气候变化和环保问

题日益重视,纷纷追求更加环保、

可持续的消费方式。

绿色消费成新趋势

越来越多的消费者青睐节能、无

污染的环保产品,这为企业提供

了广阔的绿色市场机遇。

消费者驱动绿色转型

消费者的绿色消费需求,正推动

企业主动调整产品与服务,实现

可持续发展。



绿色供应链管理的重要性

企业需要从整个供应链上下游着手,推动原料采购、生产制造、运输物流、

废弃物处理等各环节的绿色转型。这不仅能切实降低碳排放,还可以提高资

源利用效率,增强企业的市场竞争力。

建立可追溯的绿色供应链体系,不仅有利于满足消费者的环保诉求,也有助

于企业应对日益严格的气候政策和法规要求。



可再生能源在企业中的应用

企业采用可再生能源不仅有助于减少碳排放,还能降低能源成本,提高可持

续发展能力。从屋顶太阳能电池板到风力涡轮机,再到生物质能发电,各种

可再生技术正被企业广泛应用。

此外,储能系统的配套使用能够提高可再生能源利用效率,平衡电网负荷,为

企业带来更大的经济与环保效益。企业应将可再生能源作为实现碳中和目

标的关键举措之一。



节能减排技术的应用

1 提高能源效率

应用先进的节能技术,如高效电机、智能控

制系统等,显著降低企业的能源消耗。

2 推广清洁生产

采用清洁生产工艺,减少生产过程中的废弃

物排放和资源浪费。

3 发展循环经济

建立完善的废弃物回收利用体系,实现资源

的循环利用,从而降低碳足迹。

4 利用可再生能源

大规模应用太阳能、风能等可再生能源,减

少化石能源的消耗和碳排放。



气候风险评估与管理

全面识别风险

企业需要深入评估气

候变化带来的物理风

险、转型风险和责任

风险,并对各类风险

的发生概率和影响程

度进行详细分析。

建立预警机制

通过持续监测气候变

化指标和政策动态,

及时预警可能产生的

风险,为应对措施的

制定和执行提供有效

支持。

制定风险应对策略

根据风险评估结果,

采取适当的风险规避、

转移、控制或承受措

施,全面提升企业的

气候韧性和可持续发

展能力。

强化信息披露

主动披露气候相关财

务信息和风险管理实

践,提高企业透明度,

赢得利益相关方的信

任。



气候变化对不同行业的影响

农业

气候变化导致干旱、

洪涝等极端天气事件

频发,严重影响农作物

产量和生长。农业面

临着土地退化、病虫

害蔓延等一系列挑战。

制造业

冰雨、暴风雪等极端

天气会破坏工厂设备

和基础设施,导致生产

中断。同时能源成本

上升、碳税加征也给

制造业带来沉重压力。

房地产业

海平面上升、沿海地

区遭受洪涝侵袭,使得

房地产面临巨大的物

理风险。气候法规趋

严也增加了行业的合

规成本。

能源业

碳排放管控力度加强、

清洁能源政策推动,传

统化石燃料行业面临

转型压力。但同时也

催生了众多绿色技术

创新机遇。



气候变化对中小企业的影响

资金压力增加

中小企业资金实力较弱,气候变化导致的生产

成本上升和投资合规成本,将给企业带来沉重

的财务负担。

适应能力有限

中小企业通常缺乏气候风险评估和应对能力,

难以主动采取有效措施来提升企业的气候韧性。

创新动力不足

中小企业受资金、人才等因素制约,在开发节

能减排、可再生能源等创新技术方面的投入较

少。

市场竞争优势弱化

未能及时适应日益严格的气候法规和绿色消费

需求,可能导致中小企业的市场份额下降。



气候变化对跨国企业的影响

全球供应链中断

跨国企业遍布全球的

供应链网络,容易受

到极端天气事件的影

响,导致原材料短缺、

运输延误等问题,严

重影响整体营运。

能源转型的压力

跨国企业面临各国碳

中和目标和清洁能源

政策的重压,必须大

幅减少温室气体排放,

加快向可再生能源转

型。

合规成本飙升

跨国企业需要适应不

同国家和地区的气候

法规和排放标准,这

增加了管理和监测的

投入成本。

市场接受度挑战

消费者对跨国品牌的

环保表现和碳足迹愈

加关注,企业需要主

动提升产品和运营的

可持续性。



气候变化对新兴市场的影响

1 基础设施脆弱

新兴市场的基础设施普遍较为薄弱,容易受

到极端天气事件的破坏,影响社会运转和经

济发展。

2 资金筹措困难

新兴市场企业和政府在应对气候变化方面的

投入能力较弱,难以及时采取有效应对措施。

3 气候政策制定滞后

新兴市场的气候政策法规体系尚不健全,难

以对企业的碳排放行为进行有效管控。

4 绿色转型缓慢

新兴市场企业普遍缺乏绿色技术创新能力,

绿色生产和可再生能源的应用进度较为缓慢。



气候变化对企业投资决策的影响

绿色投资

企业优先投资于节能减排、可再

生能源等绿色项目,不仅能提高

可持续发展能力,也符合政策导

向和消费者偏好。

气候风险评估

企业需要对气候变化带来的物理、

转型和责任风险进行全面评估,

并将其纳入投资决策考量因素。

技术创新投入

加大对绿色技术研发的投入,包

括能效提升、碳捕集利用、智慧

能源管理等,助力企业实现低碳

转型。



气候变化对企业品牌形象的影响

1 可持续形象

企业若能主动应对气候变化,积极采

取减碳措施并向消费者传达,将有助

于树立其"绿色"和"负责任"的品牌形

象。

2 社会责任

企业在气候变化问题上的表现,反映

了其对社会责任的重视程度,这也将

影响消费者对其品牌的评价。

3 品牌忠诚度

注重气候友好型产品和运营的企业,更容易赢得消费者的青睐和支持,提高品牌忠诚度。
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