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引言

01

本次活动旨在通过创新的活

动形式和丰富的产品组合，

吸引更多消费者，提升品牌

影响力，并最终促成销售业

绩的增长

02

我将为大家详细介

绍我们珠宝公司即

将举行的情人节活

动创意方案
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活动背景与目标

背景分析

情人节作为一年中重要的浪漫节日，是珠宝销售的黄金时期。我们需抓住这一时机，通过

精心策划的活动，为消费者带来独特的购物体验

目标群体

我们的目标群体主要是情侣、年轻夫妇以及追求品质生活的单身人士

活动目标

提升品牌知名度和美誉

度

促进情人节期间的销售

增长

增强与客户的互动：收

集用户反馈
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一、活动背景与目标

主题

"浪漫心语，情定珠宝"—
—情人节的浪漫约定

一

定位

本次活动定位为高品质、
浪漫、有纪念意义的情人
节礼物选择。我们将通过
一系列活动，展现珠宝的
浪漫特质和独特魅力

二
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活动内容与形式

1. 线上活动

情侣互动H5小游戏：设计一款情侣互动小

游戏，通过游戏增进情侣间的默契和感情。

游戏内设置线索，引导用户到店体验

社交媒体宣传：利用微博、微信等社交平

台进行活动预热和宣传，发布浪漫主题的

软文和图片

在线定制服务：提供在线定制情人节礼

物服务，如定制情侣对戒、刻字服务等



活动内容与形式

2. 线下活动

情人节专场派对：在店铺内举办小型情人

节专场派对，邀请情侣们前来参加，增进

情感并提升消费体验

特惠产品组合：针对情人节设计系列特惠

产品组合，如情侣戒指套装、项链+手链组

合等

情侣专属优惠：推出情侣同行的优惠政策，

如折扣优惠、礼品赠送等

抽奖活动：购买指定金额即可参与抽奖，

奖品为我们的珠宝产品或优惠券等。增加

活动趣味性和互动性
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宣传策略与渠道

宣传策略

以线上线下结合的方式全面宣传活动内容，通过高密度的社交媒体曝光、特色产品和互动

游戏等方式吸引消费者的注意力

宣传渠道

社交媒体平台：微博、微信、抖音等社交平台进行活动推广和产品展示



宣传策略与渠道

合作媒体：与时尚类杂志、门户网站等合

作进行联合推广和广告投放

线下店面：店内海报、展架等宣传物料进

行现场宣传和引导消费

合作伙伴：与其他品牌或商家合作进行联

合推广和互推活动



预期效果与评估指
标

PART 6



四、宣传策略与渠道

预期效果

1
提高品牌在情人节期间的曝光率和知名度 

2
提升产品销售量和业绩水平 

3
加强与消费者的互动和沟通 提升品牌美誉度
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