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1 注意：有关研究设计的详细概述，请参阅完整方法

报告概述

本报告分析了在“您经常使用以下哪些设备来玩视频
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该报告为读者提供了香港移动智能手机游戏玩家的全 

面概览：他们是谁；他们喜欢什么；他们的想法；以 

及如何联系他们。

它提供了有关他们的人口统计、生活方式、观点和营 

销接触点的见解。

此外，该报告还允许读者将香港的移动智能手机游戏

游戏？”这一多选问题中回答“智能手机”的消费者。  持续时间：约 10 分钟 15 分钟

的香港平均在线玩家进行比较。

消费者洞察

设计：在线调查，拆分问卷设计

语言：每个国家的官方语言，并提供美式英语作为替代 地

区：56 个国家

受访者数量：

• 开展扩展调查的国家/地区超过 12,000 人

• 基础调查超过 2,000 人

样本：互联网用户，18 岁– 64，性别和年龄设定的配额

玩家（“目标受众”）与图表中标记为“所有受访者” 实地调查：

• 1 月至 12 月持续

• 接受基础调查的国家每年都会更新

目标受众报告

介绍
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人口统计资料

移动智能手机游戏玩家往往更年轻，

40%是千禧一代。

51%的移动智能手机游戏玩家是男性。 

所有收入阶层都有移动智能手机游戏玩 

家。

移动智能手机游戏玩家生活在所有城市 

和农村社区的类型。

消费者生活方式

对于移动智能手机游戏玩家来说，传统 

的重要性不如普通消费者。

食物和餐饮是移动智能手机游戏玩家相

对普遍的兴趣。

与普通消费者相比，移动智能手机游戏 

玩家更有可能将视频游戏作为一种爱好

消费者态度

38% 的移动智能手机游戏玩家

声明他们使用其他网站免费观看付费

内容。

移动端占比相对较高

智能手机游戏玩家认为物价上涨、通 

货膨胀和生活成本是

需要解决的问题。

许多移动智能手机游戏玩家都有中间 

派的政治观点。

营销接触点

移动智能手机游戏玩家往往比普通消费者 

更频繁地收听数字音乐内容。

移动智能手机游戏玩家倾向于发送私人消 

息的频率高于普通在线用户。

移动智能手机游戏玩家记得在户外看到广 

告的频率比普通消费者更高

移动智能手机游戏玩家记得在视频门户网 

站上看到广告的频率高于普通消费者。

香港的移动智能手机游戏玩家

关键见解
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第1章
人口统计资料

• 生命阶段

• 别性

• 教育

• 收入

• 住户分类

• 社区类型
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19% 40% 34% 7%

17% 36% 39% 8%

移动智能手机游戏玩家往往更年轻，40%是千禧一代

Generation Z Millennials Generation X Baby Boomers

香港消费者年龄

目标受众

所有受访者

“你多大了？”单选;您经常使用哪些设备来玩电子游戏？多选;基数：n=683 名移动智能手机游戏玩家，n=2064 名所有受访者
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51% 50%

49% 52%

51%的移动智能手机游戏玩家是男性

香港消费者的性别

Male Female

目标受众

6
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所有受访者

“你的性别是什么？”单选;您经常使用哪些设备来玩电子游戏？多选;基数：n=683 名移动智能手机游戏玩家，n=2064 名所有受访者
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18%的移动智能手机游戏玩家受过初中教育，但没有资格进入大学学习

香港消费者的教育水平
50% 49%

进一步教育（允 
许GOTO大学）

目标受众 所有受访者

技术/职业
教育

学士学位或同等
学历

中等教育

13% 13%

7% 7%
11% 11%

1% 1%

硕士或同等学 博士学位或同
历 等学历

18% 17%

1% 1%

没有正式的教
育/小学

“你完成的最高教育水平是多少？”单选;您经常使用哪些设备来玩电子游戏？多选;基数：n=683 名移动智能手机游戏玩家，n=2064 名所有受访者
7
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34% 33% 33%

33% 35% 32%

所有收入阶层都有移动智能手机游戏玩家

High Middle Low

目标受众

所有受访者

注：重新计算为仅包括提供收入信息的受访者，根据“每月/每年家庭收入（当地货币）”重新编码;单选;您经常使用哪些设备来播放视频
游戏？;多选;基数：n=613 名移动智能手机游戏玩家，n=1851 名所有受访者8
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34%
32%

许多移动智能手机游戏玩家生活在一个核心家庭中

香港消费者居住的住户类别

目标受众 所有受访者

其他 
户型

智能手机游戏玩家，n=2064 所有受访者9
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两个或两个 
以上的相关 
成年人

单亲家庭 多代家庭夫妻家庭单户家庭 核心家庭

5% 5%    6%     6% 
4% 3% 3% 3%

24%
26%25%

22%

注：基于“家庭规模”、“家庭星座”和“家庭中14岁以下儿童”的类型;单选;您经常使用哪些设备来玩电子游戏？ 多选;基数：n=683 移动
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第二章
消费者生活方式

• 人生价值观

• 主要兴趣

• 爱好和休闲活动

© 2023 Wezo. - All Rights Reserved

本报告来源于三个皮匠报告站（www.sgpjbg.com）,由用户Id:768394下载,文档Id:183618,下载日期:2024-12-04



扫描领取报告

传统对移动智能手机游戏玩家的重要性不如普通消费者

成为 一个诚实的 学习新事
成功的人 和可敬的生 物

命

香港消费者生活中最重要的方面

目标受众 所有受访者

做出自己
的决定

一段幸福的 安全保障
关系

推进我的 传统
职业生涯

玩得开心 社会 
的正 
义

17%
19%

38%
40%

15% 17%

35% 34%
33%32%

37%38%

42%

29% 29%

41%

46%
44%

10%
6%

“在以下列表中，你生活中最重要的 3 个方面是什么？请选择 3.'';多选;您经常使用哪些设备来玩电子游戏？多选;基数：n=683 名移动智能手机游戏玩家，n=2064 名所有受访者

11
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44%
41%

39%
35%

32%
29%

25%
21%

美食和餐饮是移动智能手机游戏玩家相对普遍的兴趣

香港手机智能手机游戏玩家的十大兴趣

目标受众 所有受访者

电影、电 
视节目和 
音乐

12
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健康和 科学与技
健身 术

食品与 
餐饮

34% 33%

金融与经 时尚 政治 &社会 历史
济 &美容 和当前世界 

事件

体育旅行

49%
45% 45%

36%
32%

38%
33%

25%
21%

50%

备注： ''你个人对哪些话题感兴趣？多选;您经常使用哪些设备来玩电子游戏？多选;基数：n=683 名移动智能手机游戏玩家，n=2064 名所有受访者
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44%

35% 
32%

29% 
27%

与普通消费者相比

移动智能手机游戏玩家更有可能将视频游戏作为一种爱好

香港手机智能手机游戏玩家的十大爱好和休闲活动

50%

目标受众 所有受访者

体育
和健身

技术 &计
算机

阅读 社交 烹饪/烘 户外的
烤 活动

摄影 宠物视频 
游戏

旅行

31% 30%

24% 23% 22% 21%

29%30%

13
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29% 29%

46%

33%
35% 34%

“你的个人爱好和活动是什么？”多选;您经常使用哪些设备来玩电子游戏？多选;基数：n=683 名移动智能手机游戏玩家，n=2064 名所有受访者



以上内容仅为本文档的试下载部分，为可阅读页数的一半内容。如

要下载或阅读全文，请访问：https://d.book118.com/53610113100

3011005

https://d.book118.com/536101131003011005
https://d.book118.com/536101131003011005

