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社会关注

当前社会问题众多，民众对各类

问题关注度较高，需要调查来了

解真相。

媒体监督

媒体作为社会的舆论监督者，需

要通过调查来揭示问题，推动社

会进步。

学术研究

学者和专家需要通过对社会问题

的调查，深入研究问题的本质和

根源。

调查原因
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通过调查来揭示事件的真相，消除谣言和误解。

了解真相

将调查结果公之于众，引起社会关注，推动问
题解决。

推动解决

为政府决策、学术研究和媒体报道提供参考依据。

提供参考

调查目的
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调查的时间跨度，包

括起始时间和结束时

间。

时间范围

调查的地域范围，包

括涉及的地区或城市。

地点范围

调查涉及的事件类型，

如社会问题、事故、

案件等。

事件类型

调查涉及的主体，如

个人、组织、群体等。

调查对象

调查范围
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利用互联网平台，向广大网友收

集意见和建议。

通过与目标群体进行面对面的交

流，获取深入的意见和看法。

通过设计问卷，向目标群体发放

并收集数据。

通过实地观察目标群体的行为和

环境，获取第一手资料。

访谈调查

问卷调查

观察调查

网络调查

调查方式
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针对特定的人群，如消费者、员工、投资者等。

目标群体

确定调查对象的数量，以确保结果的代表性和准

确性。

样本数量

根据调查目的确定调查的地域范围，如全国、地

区或城市等。

地域范围

调查对象
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准备阶段
确定调查目的、设计调查方案、

准备调查工具等。

分析阶段
对收集到的数据进行整理、分析

和解读，得出结论和建议。

实施阶段
根据调查方式选择合适的调查方

法，如发放问卷、访谈、实地观

察等。

报告撰写
将调查结果以书面形式呈现，编

写成电视调查报告。

调查过程
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