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I

乡村振兴视角下农村电商市场营销策略研究

摘 要

本研究从乡村振兴的视角出发，深入探讨了农村电商市场营销策略的制定

与实施，在乡村振兴战略的推动下，农村电商作为促进农村经济发展的重要力

量，其市场营销策略的制定显得尤为重要。本文分析了农村电商市场营销的宏

观与微观环境，包括政治、经济、社会、技术等多方面因素，以及竞争者、消

费者、供应商和中间商等微观主体，在此基础上，提出了针对农村电商的产品、

价格、渠道和促销策略，旨在提升农产品的品牌化、标准化与差异化，实现合

理的定价机制，构建线上线下协同的多元化销售渠道，以及通过有效的促销手

段提升农产品市场竞争力。

文章还探讨了农村电商市场营销策略的实施与保障措施，包括组织架构优

化、人员培训与激励、电商平台建设与优化、物流配送体系建设以及政策支持

与法规监管等方面，通过案例分析，验证了所提策略的有效性与可行性。

本研究为农村电商在乡村振兴背景下制定和实施有效的市场营销策略提供

了理论支持与实践指导，有助于推动农村电商的健康发展，进而促进乡村经济

的全面振兴。

关键词：乡村振兴；农村电商市场；市场营销策略



II

Research on marketing strategy of rural 
e-commerce from the perspective of rural 

revitalization

Abstract
From the perspective of rural revitalization, this study deeply discusses the 

formulation and implementation of rural e-commerce marketing strategies. Under the 

promotion of rural revitalization strategy, rural e-commerce, as an important force to 

promote rural economic development, the formulation of its marketing strategies is 

particularly important. This paper analyzes the macro and micro environment of rural 

e-commerce marketing, including political, economic, social, technological and other 

factors, as well as micro subjects such as competitors, consumers, suppliers and 

middlemen. On this basis, it puts forward products, prices, channels and promotion 

strategies for rural e-commerce, aiming at improving the branding, standardization 

and differentiation of agricultural products. Achieve a reasonable pricing mechanism, 

build a diversified sales channel of online and offline coordination, and enhance the 

market competitiveness of agricultural products through effective promotion means.

This paper also discusses the implementation and safeguard measures of rural 

e-commerce marketing strategy, including organizational structure optimization, 

personnel training and incentive, e-commerce platform construction and optimization, 

logistics distribution system construction, policy support and regulatory supervision, 

etc. Through case analysis, the effectiveness and feasibility of the proposed strategy 

is verified.

This study provides theoretical support and practical guidance for the 

formulation and implementation of effective marketing strategies for rural 

e-commerce in the context of rural revitalization, which is helpful to promote the 

healthy development of rural e-commerce, and then promote the overall 

revitalization of rural economy.

Keywords：rural revitalization； Rural e-commerce market； Marketing
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1 绪 论

1.1 研究背景与意义

1.1.1 乡村振兴战略的提出与实施

党的十九大提出乡村振兴的发展战略，党的二十大进一步提出全面推进乡村

振兴、建设现代产业体系。同时，随着互联网技术的不断普及，信息网络技术与

经济出现融合式发展，我国已经进人互联网经济时代。因此，2022 年中央一号

文件提出，要实施“数商兴农”工程，建设数字化乡村长期以来，我国农村农业具

有规模小、地域窄、市场率低等特点，农村经济发展缓慢，而近年来逐渐兴起的

农村电商基于一、二、三产业的融合式发展，延长了农村产业链，拓宽了农村经

济发展路径，成为撬动农村经济增长的重要杠杆。这有助于实现农村经济盘活、

农民增产增收等目标。目前，我国农村电商呈现井喷式增长，形成不可逆转的发

展趋势，成为推动乡村振兴战略全面实施的重要引擎。

农村电商作为一种新兴的销售模式，是互联网和农村经济融合发展的产物。

它能够提供在线购物、支付、配送、反馈等一站式服务，具有交易便捷、信息对

称、市场范围广等显著优势，受到农民群体的广泛关注和重视，成为推动农村经

济发展的重要动力。在乡村振兴背景下，推广农村电商已成为顺应时代发展潮流

的必要举措，但农村电商发展也存在各种现实问题和吸待突破的瓶颈约束，实现

我国农村电商的高质量发展已成为乡村振兴的一个重要课题，成为农村经济改革

的重要抓手。

1.1.2 研究农村电商市场营销策略的重要性

从理论深化的角度分析其理论意义，探讨农村电商助力乡村振兴有利于丰富

和发展农村发展理论，本文深入探讨了在乡村振兴的国家战略背景下农村电商发

展过程所面临的相关问题及成因，提出相应的解决对策，深入探索了农村电商发

展在推动乡村振兴战略深入实施助力乡村振兴稳步发展的理论可能，在一定程度

上是对相关研究理论成果的丰富和发展。探讨农村电商助力乡村振兴有利于丰富

和发展农民参与式发展理论，



农民作为农业生产和农村电商发展的参与主体，在探讨农村电商助力乡村振

兴过程中离不开农民的有效参与，在探索农民参与农村电商发展的同时也有利于

丰富农民参与式发展理论。

从实践发展的角度分析其实践意义，农村电子商务作为农村产品销售新通路，

在扩大农村产品销售渠道的同时，减少农村产品在销售时市场风险，与此同时增

强了农村产品的市场竞争力，从而使得农民收入得以提高、农村产业得以深度融

合，推进乡村振兴的发展。但是与此同时，由于受农村传统文化观念的影响，农

村基础设施建设、人才、产业等约束因素的影响，不能够将农村电商助力乡村振

兴优势效能得以充分发挥，我们要深入探析农村电商助力乡村振兴实践中存在的

具体问题，探寻出一条适合中国特色的农村电商发展之路。

1.2 文献综述

梁蓓（2023）阐述了我国农村电商发展中存在的问题，特别是在农村电商营

销活动中由于人才缺乏、物流体系不完善、缺乏配套支持等问题，制约了农村电

商的进一步发展。通过对现有问题提出解决策略，并阐述实施路径，为我国农村

电商市场营销做出有益探索，最终实现乡村振兴的目的 Error! Reference source not found.。

傅冬（2023）简述了农村电商对于乡村振兴的意义，分析了乡村振兴视角下

农村电商发展的现状与存在的问题，并提出促进农村电商发展的策略 Error! Reference 

source not found.。

张月（2022）通过对我国农村电商发展水平与乡村振兴之间的影响进行研究，

以便于农村电商的发展更好的服务于乡村振兴建设。首先，根据对乡村振兴指标

体系和农村电商相关文献的研究，分别运用主成分分析法构建了乡村振兴指标和

农村电商指标，对二者的得分情况进行汇总整理，分析当前我国各个地区乡村振

兴和农村电商的发展情况。然后，基于面板分位数模型对其影响机制进行剖析

Error! Reference source not found.。

尤静（2022）研究了发展农村电商的重要意义，分析了农村电商视角下乡村

振兴实践现状，提出了农村电商视角下乡村振兴实践存在的问题，探索了农村电

商视角下乡村振兴路径 Error! Reference source not found.。



马昂昂（2020）研究发现，建立农村电商发展评价体系，归纳其发展的阶段

性、普适性特征，提出其成熟度提升的关键路径，有助于解决农村电商的发展问

题。首先，通过文献分析，建立电商发展评价指标体系，并用层次分析法计算指

标权重。其次，结合 CMM、OPM3 理论与农村电商发展案例，构建成熟度评价

模型。最后，利用基准化分析法、灰色关联法，通过 MATLAB 测算出样本的农

村电商发展成熟度，验证理论模型的合理性并为样本提供发展建议 Error! Reference 

source not found.。

张至舟，曾俊怡（2024）文中指出农村基层党组织是党在农村地区的主要工

作力量，是人民群众参与党的事业的重要依托。目前很多基层党组织内部的领导

力不足，难以在乡村建设中发挥其效用。对此，明确农村基层党组织承担的工作

职责，具体分析农村党组织建设的现实情况，针对主要存在的建设困境，以乡村

振兴为目标，在实践层面提出具体的优化策略，以期强化农村基层党组织力量

Error! Reference source not found.。

彭娟娟（2023）研究明确了农村电商产业集群高质量发展的内涵，分析了农

村电商产业集群高质量发展存在的困境，提出了农村电商产业集群高质量发展的

关键路径。

郑坚（2021）在对农村电商概念进行科学界定的前提下，梳理国内外学者对

农村电商领域相关研究成果的基础上，结合竞争优势理论、交易费用理论和利基

营销理论，综合运用相关统计数据和文献研究、比较分析、案例研究等多种方法，

选择浙江省二十二个电子商务进农村综合示范县作为研究对象，研究目前浙江地

区农村电商的发展现状，并对综合示范县进行模式分析和归类，选取典型案例进

行探析，分析目前发展模式中的做法经验和取得的成效，最后提出浙江省农村电

商发展优化的策略方法 Error! Reference source not found.。

董超（2020）以 DU 公司为例，在阐述了营销策略含义，营销策略相关研究

工具以及相关的营销理论的基础上，介绍了 DU 公司的组织框架、人力资源结

构和品牌影响力，根据 DU 公司的产品种类、价格制定、分销渠道、促销方式等

营销现状，分析了 DU 公司的宏观环境、产业环境、竞争环境和经营过程中出

现的问题，从市场细分、目标市场选择、市场定位角度制定了营销策略，提出了

把控产品质量，开发产品个性化；控制产品市场定价，减少价格变动性；整合分



销渠道，探索营销新途径；积极促销，精准促销等营销策略 Error! Reference source not 

found.。

Cui R（2024）研究中提出



人工智能时代的到来，为跨境电商营销打破传统的竞争模式，努力打造能够

满足全球范围内任何时间国际卖家和消费者交易的网络购物平台提供了技术支

撑。本文构建了人工智能技术下基于深度强化学习和卷积神经网络的跨境电商营

销策略优化模型，通过验证模型的准确性和对 A 公司跨境电商平台的实例数据

进行挖掘分析，探索跨境电商营销策略的优化方法 Error! Reference source not found.。

Zhou Y ，Lu L 等（2024）为了证实主播特征、空间临场感、感知价值、平

台声誉与购买意愿之间的关系，我们对直播媒介特征对消费者购买意愿的影响进

行了实证研究。我们还进行了相关性分析、回归分析、调节效应检验和假设检验。

互动性对感知价值有显著的正向影响，标准化回归系数的大小为 0.138，Sig = 

0.019005。职业精神对感知价值有较强的正向影响，如职业精神对感知价值的标

准化回归系数为 0.292，Sig = 0.0000.05。生活化的农产品必须结合自身的品质，

专注于产品的营销和销售 Error! Reference source not found.。

Zhou F（2024）基于 SCOR 模型对跨境电商营销策略进行分析，旨在寻求科

学合理的方法提高跨境电商企业精准营销的速度和精准度，在激烈的竞争环境中

获得更大的优势。本文采用 SCOR 模型对跨境电商行业营销可能存在的风险进

行识别。研究了供应链的特点，从整体的角度识别了相关的风险因素。通过对比

模糊综合评价法和 BP 小波神经网络模型两种风险评估方法，证明了本文 BP 小

波神经网络模型的优势，进而选择该方法作为风险评估方法并进行实例验证 Error! 

Reference source not found.。

1.3 研究目的与方法

1.3.1 研究目的

本研究旨在深入探索农村电商市场营销策略在乡村振兴中的重要作用，乡村

振兴战略的实施需要农村电商作为重要引擎，而市场营销策略的制定和实施则是

农村电商成功的关键，本研究将通过系统的理论分析和案例研究，揭示农村电商

市场营销策略与乡村振兴之间的内在联系和互动机制。本研究还关注农村电商市

场营销策略的创新与发展趋势，随着信息技术的不断进步和消费者需求的不断变

化，农村电商市场营销策略也需要不断创新和升级，本研究将结合当前的市场环

境和技术趋势，探讨农村电商市场营销策略的新思路、新模式和新方法，为农村



电商的未来发展提供前瞻性的思考和建议。

1.3.2 研究方法



文献研究法：通过广泛收集、整理和分析国内外关于农村电商市场营销策略、

乡村振兴等相关领域的学术文献、政策文件、行业报告等资料，深入了解农村电

商市场营销策略的理论基础、发展历程和现状，以及乡村振兴战略对农村电商发

展的影响和要求，这有助于为论文提供理论支撑和实证依据。

案例分析法：选取典型的农村电商企业或项目作为案例，深入剖析其市场营

销策略的制定、实施和效果，揭示其成功经验和存在的问题，通过案例分析，可

以更加具体、生动地展现农村电商市场营销策略的实际运作情况，为论文提供实

证支持。



2 乡村振兴与农村电商市场营销概述与发展现状

2.1 乡村振兴战略的内涵与目标

2.1.1 乡村振兴战略的主要内容

我国是一个农业大国，农民在我国发展中居于主体地位，怎样解决好“三农

问题”是我们党和国家工作的出发点与落脚点。十八大以来，我国“三农”取得了

较大的发展，这为国民经济与城乡协调发展奠定了坚实基础。基于此，习近平总

书记从我国农村发展的实际以及“三农”的实际情况出发，在中共十九大上提出的

具有中国特色的农村发展战略--乡村振兴战略。乡村振兴战略吸收了我国古代传

统文化的精髓，深刻发挥了优秀传统文化对于农村发展的价值，不仅将“天人合

一”的人与自然和谐共生的发展理念贯彻其中，更将中华传统美德，传统村落治

理文化等优秀传统文化蕴含其中，在富含理论价值的同时，具有极高的文化底蕴

Error! Reference source not found.。在党的二十大报告中，再一次明确了全面推进乡村振兴

战略的必要性与重要性，其中阐明:当前，我国为实现全面建设社会主义现代化

国家，必须优先发展农业农村。因此，对于乡村振兴战略的内涵把握，需要从多

角度出发，不仅要着眼于乡村振兴战略的基本内容，更要深刻挖掘其内外意义

Error! Reference source not found.。

从其基本内容角度出发，乡村振兴战略是在坚持党管农村工作的基础之上，

积极推动乡村产业、生态环境、乡土文化、农民生活、乡村治理等方面的振兴，

从而乡村社会建设成为“产业兴旺、生态宜居、乡风文明、治理有效、生活富裕”

的社会 Error! Reference source not found.



。其中“产业兴旺”是国家对于农村产业发展的未来发展要求和目标。当前农

村一、二、三产业发展不均衡，使得农村难以摆脱落后局面，因此要积极发展现

代农业，带动二、三产业发展，实现第一产业与二、三产业的深度融合，拓宽农

村剩余劳动力的就业渠道，实现人力资源的充分配置。“生态宜居”是国家对于农

村生态环境方面的发展要求和目标。在现阶段，我国农村仍面临着生态环境脆弱，

资源紧张等环境问题。将生态宜居作为发展目标，有利于实现农村的可持续发展，

实现农村空间利用的有序化和资源不断实现再生产，人民生活环境得以相应改善。

“乡风文明”是国家对于农村精神文明建设的发展要求和目标。农村在教育，医疗

服务等各个方面的建设仍有缺陷。乡风文明有利于在农村发展社会主义核心价值

观，实现农村的文化领域的现代化。“治理有效”是国家对农村的政治治理方面的

发展要求和目标。推动农村的治理体系和治理方式的现代化，积极协调农民与政

府之间的关系，提高战略落地实施成效，以实现国家治理和乡村自治有机结合。

“生活富裕”，是政府对农民的生活期待和诉求，提升农民收入水平，推动农民生

活走向富裕，是实施乡村振兴战略的基本目标。加强农村基础教育建设和农民科

学文化素质建设才能从根本上提高农民收入，只有这样才能使得农村贫富差距不

断缩小，居民的生活水平得以显著提高。

国家和地方政府相继发布了一系列政策文件，鼓励和支持农村电商发展。例

如，农业农村部等部委联合发布《关于实施“互联网+”农产品出村进城工程的指

导意见》等文件。

财政支持政策。国家和各地政府都出台了一系列的财政支持政策，以鼓励企

业对农村电商进行投资。比如，发改委、财政部等部委共同出台了《关于加强农

村电子商务发展的实施意见》，明确了要加大对农村电商发展的财政支持，并以

财政资金为主要手段，对农村电商的发展提供了有力的支持。

优惠税收政策。比如，对于个人经营的电子商务平台上的农产品，可以享受

5%的优惠。

电商扶贫政策。例如，国务院办公厅印发《关于加强电子商务扶贫工作的指

导意见》等。其中商务部大力推动电子商务进农村综合示范项目建设，只 2021

年新增就达到 206 个县，其中 26 个为脱贫县。建设的县一级电子商务服务中心

和物流配送中心达到 2400 余个村级电商服务站点近 15 万个，有效带动 将近 



620 万贫困农民增收。

2.1.2 乡村振兴战略对农村电商的期望与要求

乡村振兴战略对农村电商的期望推动农村商贸流通企业转型升级，促进电商

与农村一二三产业全方位、全链条深度融合，这要求农村电商积极参与农业产业

链和价值链的构建，推动农产品上行和农资下行，实现线上线下融合、农产品进

城与农资和消费品下乡双向流通格局。培育新业态、新场景，构建协同、创新、

高效的农村电商生态圈，这期望农村电商能够不断创新商业模式和服务方式，满

足消费者日益升级的消费需求，提升市场竞争力，



要加强与上下游企业的合作，形成产业集群效应。

畅通城乡经济循环，促进农民增收和农村消费，这要求农村电商在推动农产

品销售的同时，也要关注农村消费需求，引导农民树立正确的消费观念，提高生

活质量，还要通过电商培训等方式帮助农民掌握电商技能，提高其参与电商发展

的能力。因地制宜、分类施策，立足产业和资源禀赋，发挥比较优势，这意味着

不同地区的农村电商发展要根据当地实际情况进行规划和引导，避免盲目跟风或

一刀切现象的发生，要注重发挥本地特色和资源优势，打造具有地域特色的电商

品牌。

2.2 农村电商市场营销的基本概念与特点

农村电商市场营销的基本概念是指利用互联网、电子商务平台等技术手段，

针对农村市场进行产品或服务的推广和销售活动，它涉及将农村的特色产品、农

业生产资源以及乡村旅游等与城市消费者进行连接，实现农村经济的增长和转型

升级。农村电商市场营销充分利用农村地区的特色产品和资源，强调产品的地域

性、独特性和原生态特点，以满足消费者对特色产品的需求，随着农村经济的发

展和农民收入的提高，农村市场逐渐展现出巨大的消费潜力，农村电商市场营销

通过精准定位目标消费者，挖掘潜在需求，促进农村市场的扩大。

图 2-1 基于大数据技术的农村电商全产业链

农村地区需要积极构建基于大数据技术的农村电商综合性服务平台，见图

2-1。以大数据技术为核心，
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