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一、什么是微博

v （一）定义

v 微博，即微博客（MicroBlog）的简称，是一个基于用户关系
的信息分享、传播以及获取平台，用户可以通过网页、WAP页面、
手机短信/彩信以及各种客户端组件发布消息或上传图片，以140字

左右的文字更新信息，并实现即时分享。

v 微博是继聊天室（加入）、论坛BBS（参与）、MSN（商务沟
通）、QQ（即时通讯）、贴吧（专题）之后的最新一代网络应用，

具有强大的生命力。

例一：Twitter（推特）

2006年诞生于美国的Twitter是一个提供社交及微博客服务的网站，

用户可将自己的最新动态和想法以短信形式发送给手机和个性化网
站群。
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例二：新浪微博
2009年8月中国最大的门户网站新浪网推出“新浪微博”内测版，成为门户网站
中第一家提供微博服务的网站。目前注册用户数超过1亿。（新浪微博宣传图片）

一、什么是微博
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截止2011年11月4日14时，李开复粉丝达8917919 人。
（ 观察：27日9时8664275，28日8670608，日增6333人；1周时间新增253644人，日增超3万。）
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一、什么是微博
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一、什么是微博
v （二）微博与博客的区别

§ 博客是一种由用户管理、不定期张贴新文章的网站。其英文称谓来源于“网络日
记” Weblog。

§ 相对于强调版面布置和语言修辞的博客来说，微博的内容仅是140字左右的只言

片语，对用户的技术要求很低，而且在语言的编排组织上，也没有任何要求。
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二、微博的特征和内容

（一）门槛低：每条不能超过140个字

符，仅两条中文短信的长度。信息发
布权利比其他产品都更加平等，内容
不限制，所见所闻，所思所想，生活
琐碎和宏大主题均可发布。

（二）随时随地：用户可以通过互联
网、客户端、手机短信彩信、WAP等

多种手段，随时随地地发布信息和接
受信息。 

（三）快速传播：用户发布一条信息，
他的所有粉丝能同步看到，还可以一键
转发给自己的粉丝，实现裂变传播。这
种传播形态的传播速度是几何级的，远
远高于之前任何一种媒介产品的传播速
度和传播广度。

（一）微博的特征（一）微博的特征
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二、微博的特征和内容
（二）微博的内容（二）微博的内容
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三、使用微博的目的
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四、微博的发展现状

根据《第28次中国互联网络发展状况统计报告》，截至2011年6月底，
我国微博用户数量从2010年底的6311万爆增至1.95亿，半年增幅高达
208.9%，成为用户增长最快的互联网应用模式。（相关数据：中国网
民规模达到4.85亿，较2010年底增加2770万人，增幅6.1%。）
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打开微博官方
注册地址——
创建用户名和
密码——进入
注册邮箱激活
微博帐号

五、微博的常用操作

注册 登录 应用

输入用户名和
密码——进入
自己的微博帐
号

自由表达
积极参与
主动关注
被动跟踪
响应热点
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五、微博的常用操作

注册
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以上内容仅为本文档的试下载部分，为可阅读页数的一半内容。如要下载或阅读全文，请访
问：https://d.book118.com/545223303302011210
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