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课程目标

能力目标

l 能够选择合适的直播电商平台做
商品营销。

l 能够分析直播电商平台的差异。

素质目标

l 培养独立思考并解决问题的能力。

l 培养灵活的商业头脑和市场意识。

知识目标

l 了解网络直播的发展历程。

l 理解直播电商的内涵。

l 掌握直播电商的产业链。

l 了解常见的直播电商平台。

l 掌握各个直播电商平台的属性。
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直播电商平台的分析
l 子任务1 常见的直播电商平台

l 子任务2 直播电商平台的属性分析



子任务1 常见的直播电商平台
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子任务1 常见的直播电商平台

1.淘宝直播电商

（1）淘宝直播注重内容建设，持续推出多样化的直播方式。
淘宝直播先后推动产业带直播、村播培养、明星入驻、高管走播等，极大

地丰富了平台和商家直播间的活动形式与内容，辅以各种特色节目和栏目，使
得平台持续升温引流。



子任务1 常见的直播电商平台

1.淘宝直播电商

（2）淘宝直播电商的发展现状。
淘宝直播电商发展历程如图所示。



子任务1 常见的直播电商平台

2.快手直播电商

快手是北京快手科技有限公司旗下的短
视频软件，其前身是GIF快手，创建于2011

年3月，是用于制作和分享GIF图片的一款手
机应用软件。

快手主要面向三四线城市及广大农村用
户群体。此外，快手主播有较强的粉丝积累。

右图所示为快手直播界面。



子任务1 常见的直播电商平台

2.快手直播电商

图示为快手直播电商发展历程。



子任务1 常见的直播电商平台

3.抖音直播电商

抖音隶属于北京字节跳动科技有限公司，最
开始是一款音乐创意短视频社交软件，上线于
2016年9月，主要用户群体为年轻人群。

抖音属于“头条系”，抖音直播流量推荐方
式和头条类似，是重算法、轻粉丝的逻辑，会依
据用户偏好和浏览习惯将内容和用户进行匹配，
通过算法进行精准推荐。

右图所示为抖音直播界面。



子任务1 常见的直播电商平台

3.抖音直播电商

（1）抖音直播电商的发展现状。
一方面，抖音的流量逻辑使得其头部主播的商品容易爆红，实现高流量下

的高触达和高转化率；
另一方面，在算法分发模式中，平台掌握信息的分发权，对流量及商业化

把控较强，用户多为被动接受内容推荐，这不利于主播运营私域流量与构建深
度粉丝关系。
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