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2024 年旅游日活动策划 6 篇 

 

  大家事先准备一份好的活动策划，在活动中起着很大作用，要想

制定一份出色的活动策划，朋友们知道有哪些注意的方面吗，本店铺

今天就为您带来了 2024 年旅游日活动策划 6 篇，相信一定会对你有

所帮助。 

  2024 年旅游日活动策划篇 1 

  一、活动宗旨: 

  北京国际旅游文化节活动宗旨是为了“让世界了解北京，让北京

走向世界”，吸引更多的国际游客来京旅游，为北京市民提供一个节

日狂欢、娱乐的大平台。 

  招标的内容如下： 

  第 X 届北京国际旅游文化节活动策划方案;具体包括：北京国际

旅游文化节活动主题、形式、定位、内容等。 

  二、第 X届北京国际旅游文化节时间、地点、内容： 

  时间：20XX 年 10 月 11 日—10 月 18 日 

  地点：奥林匹克公园 

  内容： 

  1、开幕式暨盛装行进表演演出方案; 

  2、国内外旅游资源展览展示，现场咨询及宣传品发放; 

  3、国内外名牌商品、旅游纪念品及时尚用品展览展示及展卖; 

  4、国内外特色美食展览展示及展卖; 
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  5、每天三场固定舞台演出; 

  三、招投标要求： 

  (一)投标人资质 

  1、投标人应具备 4a等级的公关广告策划公司或政府·机关下属

的从事文化交流活动的企、事业单位、文化交流中心、文化机构等;

具有较强的策划与自主创意能力，协作意识强，顾问意识强。 

  投标人在国内注册、办公地点设在北京的法定代表单位，主要经

营与管理人员至少有十年以上(含十年)大型活动策划及大型活动组

织经验。 

  2、策划案的创意必须具有良好的可执行和可操作性，策划理念

本着思路创新、形式创新、视觉创新，创意创新，提升北京国际旅游

文化节品牌的美誉度将起到积极的提升作用。投标人须具备大型活动

策划能力、丰厚的国内外文艺演出团体资源、具备平面及网络煤体宣

传优势、舞美设计及舞台搭建、图片展览展示、国际会议接待、国内

外品牌商品及特色餐饮招商等，并举办国际、国内千人以上户外大型

演出活动的成功经验。具备大型活动策划与组织实施的全面操盘机构。 

  3、投标人须提供三个以上承办国内外商业及政府类文化艺术演

出的大型户外综合活动案例;提供专业展览展示、会议接待、国际品

牌招商、宣传策划活动案例。 

  4、投标人有能力为招标单位北京国际旅游文化节组委会成立专

门的工作组。工作组应配备大型活动组织指挥人员 1 名，导演 1 人，

舞蹈编导 1 人，撰稿 1 人，音乐编辑 1 人，公关协调 1-2 人，精通英
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语 1-2 人，国内外表演团体联络及演员队伍集结等组织工作人员 15

名以上。另外，负责国、内外旅游资源展览、国、内外品牌商品、旅

游纪念品及餐饮美食等招商工作人员 15 人以上，工作组人员构成要

相对稳定，便于筹备及实施工作的延续性。 

  5、投标人须提前准备投标方案及费用预算。 

  (二)招标时间及联系方式 

  1、投标人可在 20XX 年 5 月 8 日上午 9：00 至 17：00 时前到下

述住址向相关人员咨询详情和索取相关资料。 

  联系人：北京市旅游局促进二处邢春香 

  联系电话：(010) 

  电邮住址：X 

  2、投标人应在 20XX 年 5月 25 日 14、00 之前递交投标方案，并

进行预审，拟定 20XX 年 5月 28 日公开招标。投标方案递交住址与相

关联系人及其联络方式同上 

  2024 年旅游日活动策划篇 2 

  一、目的意义 

  三门峡国际黄河旅游节暨投资贸易洽谈会，是在总结成功经验基

础上，围绕“国际性、创新性、品牌性”要求，举办黄河旅游节，打

造三门峡“黄河明珠”旅游经典品牌，跻身中原崛起第一梯队城市，

提升三门峡城市国际化形象和品位，积极传播“三门峡――黄河明珠、

天鹅之城”的旅游理念和内涵，及良好的投资环境，树立三门峡市优

秀旅游城市形象，确立三门峡市黄河区域旅游中心城市定位，加强黄
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河城市旅游区域联盟交流合作，推进三门峡市经济社会和文化旅游事

业的跨越式发展。 

  本次黄河旅游节主要突出一个重点，就是打造“黄河城市旅游联

盟”，促进区域合作发展，建设旅游营销共同体。 

  二、资源分析 

  三门峡市位于黄河中游、河南省西部，是黄河文化最重要的发祥

地和发展地之一、历史悠久、文化灿烂、山川俊秀，旅游资源丰富。

境内有 4a级景区两家，3a 级景区三家，2a 级景区两家，其他旅游景

区景点众多。 

  三、创意亮点 

  ?一】成立“黄河城市旅游联盟”，发表“黄河城市旅游联盟宣

言――三门峡宣言”;(确立三门峡市黄河旅游中心城市定位及东道主

身份) 

  ?二】举办“黄河 23 城市旅游展览会及论坛”; 

  ?三】策划创作《印象·黄河》实景演出项目，吸引投资商; 

  ?四】演绎经典歌曲《黄河大合唱》(结合建国 60 周年庆贺及和

谐理念，56个民族共同唱响这曲不朽的中华民族的主题歌); 

  ?五】演绎国际著名芭蕾舞曲《天鹅湖》(诠释“三门峡――天鹅

之城”的理念) 

  ?六】打造“国际和谐旅游城市”称号(围绕和谐，与联合国世界

和谐基金会 whf机构沟通，根据具体要求进行申报) 

  ?七】敲响“世界和谐钟”为华夏黄河儿女祈福、全人类祈福(钟
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鼓楼)等 

  四、策划项目设计 

  ?一】开幕式设计：(晚上，不超过 1小时) 

  主题设计理念：“一脉相承珠联璧合” 

  1、黄河发源地青海省到黄河入海口东营市，黄河两岸的(地级市)

共 23 个，是东营市、宾州市、济南市、聊城市、濮阳市、开封市、

郑州市、洛阳市、三门峡市、运城市、渭南市、吕梁市、榆林市、包

头市、巴彦淖尔市、乌海市、石嘴山市、银川市、白银市、吴忠市、

中卫市、兰州市、西宁市，23 市市长共同为第十五届三门峡市国际

黄河旅游节暨投资贸易洽谈会开幕; 

  2、开幕式道具设计：23个玻璃球“明珠”，23多莲花，立体中

国地图(重点突出“黄河”)，利用光学及电学原理，23 城市市长当

把“明珠”放入张开的“荷花”时，“中国地图”黄河两岸的 23 个

城市“闪亮登场”。背景幕上出现一幅各个城市相连的图像，意为“一

脉相承，珠联璧合”理念。 

  ?二】开幕式晚会设计：(不超过 3小时) 

  晚会主题：一脉相承和谐发展 

  1、重点节目：56 个民族《黄河大合唱》”;《天鹅湖》经典节

选; 

  2、主要节目：23城市推荐自己特色的代表节目; 

  3、创作节目：三门峡市精品创作节目等。 

  ?三】黄河 23城市旅游展 
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  1、免费参展; 

  2、展厅自行设计。 

  ?四】首届“黄河 23 城市旅游发展论坛” 

  1、发表“黄河城市旅游联盟宣言――三门峡宣言”; 

  2、签订“合作战略书”; 

  3、共同敲响“世界和谐钟”等。 

  ?五】“黄河旅游重点项目推介会”活动 

  1、邀请近 20个国家驻华使馆文化旅游大使或参赞; 

  2、联合国相关机构官员; 

  3、旅游投资商等。 

  ?六】其他 

  1、申报“国际优秀生态和谐城市及景区”活动(联合国相关机构) 

  2、与张艺谋团队签约《印象·黄河》实景演出项目创作; 

  3、发起“黄河城市自驾车旅游”活动等 

  其他说明： 

  1、扩大参与机构：联合国挚友理事会、世界和谐基金会、中央

电视台、中央民族学院、中央音乐学院、中央芭蕾舞团等，并且策划

团队负责协调工作; 

  2、所有项目都备有详细的策划执行方案，并已申请知识产权保

护。 

  2024年旅游日活动策划篇 3 

  一、营销目标 
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  我们此次营销目的是通过对西藏旅游的大力宣传，让更多的游客

了解西藏的风土人情，从而吸引大量的潜在游客，占取更大的市场份

额，使公司利益最大化。 

  二、营销环境分析 

  1、微观环境 

  在现今社会，越来越多的旅游社进行了各种各样的假期旅游活动，

同行间竞争较大，降低价格、假期优惠以及各种各样的新颖计划也是

漫天都是，这给旅游社带来了巨大的压力，同时也带来了更大的改进

动力。 

  不过，在旅游社竞争激烈的同时，吸引的客群却是越来越大，人

们可以花很少钱就可以去外地旅游放松心情，这种意识普遍的让人群

将注意力放在了旅游上，平价旅游也格外的受到顾客们的欢迎。现在

越来越多的外国友人热爱中国文化，喜爱中国的风土人情，享受这种

跨国旅游，也有许多中国人愿意出国旅游，从中，公司也可获得更多

的利润。 

  2、宏观环境 

  中国交通的发展日益成熟，各种团队优惠政策适用于旅游行业，

同时本公司也与一些交通公司签有优惠合同，纵横各个旅游景点。 

  随着中国交通的日益成熟，中国经济的发展更是日新月异，中国

人·民的腰包逐渐丰·满，使得很多人都愿意去各地旅游，享受各地

不同的风情。 

  三、swot 分析 
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  1、优势 

  （1)暑假的七月到九月是西藏户外旅游的最佳时间，西藏除了雄

伟壮丽的自然景观外古老而又绚丽多彩的藏民族文化更是令人惊叹

不已，从文部古象雄文化遗址到雍布拉康、古格王国遗址、布达拉宫、

大昭寺等，在长期的历史发展中形成了自身独特的风俗习惯，这些均

向世人昭示着永恒的魅力和神秘的诱惑。 

  (2）发与游客简单的藏语的中文读音，满足游客能够自主和当地

群众简单沟通的心理。 

  (3）加强服务态度，对导游进行培训，力使每一位游客对我们的

服务感到满意。 

  2、劣势 

  （1)每年除了暑假之外的其他时间到西藏部分交通不便利的地区

旅游并不是很理想。 

  (2）部分游客不喜欢到语言不能自主交流的地方旅游。 

  (3）已经有旅游社开发了西藏旅游。 

  3、机会 

  由于青藏铁路的运行时间尚在十年之内，其中的利益很大，我们

应该在这个时候加紧对西藏旅游的开发，同时加大对西藏旅游的发展，

逐渐占到西藏旅游的龙头。 

  4、威胁 

  在青藏铁路刚刚运行之时就已有旅游公司注意到了这其中的利

益，也对其进行了计划并且实施。同时我们对西藏的了解也不如其他
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公司，具有很大的挑战。 

  四、市场调研 

  为了更好的完成这次市场营销任务，特做了相关的市场调研，并

通过进行对数据分析、整理。 

  五、stp 分析 

  1、市场细分 

  因客群月收入不同，将旅游路线分为价格高、中、低三大类，使

客群更好的接受，也可以根据客群的旅游目的，例如购物、体验风土

人情还有瞻仰文化等分为几类。 

  2、确定目标市场 

  市场调研可看到，西藏旅游的主要客群在于月收入 2500 元以下，

因此，我们的主要市场在于低价旅游，当然我们也不可以放过高价旅

游。 

  3、市场定位 

  由于是初步开展西藏旅游，由此，我们应该脚踏实步的来，提供

的服务必须是最好的，我们公司应先进行导游的培训，对于游客的要

求要做到，令游客满意，成为旅游市场上服务最好的旅游公司。 

  六、营销战略与策略 

  （1)打响本公司的牌子，使更多人在心中侧重本公司。 

  (2）将本公司的服务提升到完美，提高游客的回头率，也吸引更

多的游客。 

  (3）时刻关注同行的动向，时刻做到改进。 
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