
奶粉品牌奶粉
线上推广全案



作为一个深耕线下渠道多年的实力品牌，在当今“人人自媒体”的时代，
奶粉品牌是否需要开辟一条新的营销模式——线上营销，带动品牌实现二次飞跃的可能？

需 求 回 顾



如何提高品牌互联网声量，让用户能够快速了解品牌及产品？

如何打造品牌社交平台矩阵，建立品牌人设？

如何加强品牌内容的创意和质量，保持品牌形象？

如何强化与年轻消费者的沟通与互动，提升对品牌的整体兴趣度？

如何通过内容打通电商环节，促进电商导流，以内容提升产品销售？

创 新 思 考

如果开辟线上营销，奶粉品牌需要实现哪些目标？



市 场 分 析
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n 母婴家庭规模基数庞大

母婴市场整体趋势发展方向

2018年末，母婴家庭规模预计达到2.9亿，行业体量继续增长，行业发展空间
依旧很大。

n 二胎妈妈比例上升 

虽然整体上的人口增长率放缓，但是二胎出生率依旧保持在上升状态。与新生代妈妈
相比，二胎妈妈在收入水平上明显较高，更能够接受高端奶粉产品。未来的婴幼儿奶
粉市场中，经济实力较强的二孩家庭可能成为消费主力。

n 新生代父母的消费升级

25-35岁新生代父母普遍受过良好教育，消费观念已经发生了转变，他们在消费过程
中更关注品牌的品质和个性，对产的材质、产地以及功能都有更高的追求，对产品的
价格敏感度较低，更偏好中高端品牌。

市 场 蓝 海
婴幼儿奶粉市场需求大



目 标 人 群 聚 集 在 哪 里 ？

85、95后宝妈人群上网日渐活跃 成为“互联网重度患者”

85、95后宝妈移动互联网月活规模已突破7千万，寒暑假为活跃高峰；
且宝妈们日均使用时长均高于全网平均水平。
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