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前  言 

早期的灯具，类似陶制的盛食器“豆”。上盘下座，中间以柱相连，虽然形

制比较简单，却奠立了中国油灯的基本造型。千百年发展下来，灯的功能也逐渐

由最初单一的使用性变为实用和装饰的相结合。这些历代墓葬出土的精美的灯

具，以及宫中传世的作品，造型考究、装饰繁富，反应了当时主流社会的审美时

尚。很多民间灯具也不乏情趣设计。它们的做工一般都比较朴实，造型却往往有

出奇之处，表现了普通大众的审美爱好和功能要求。 

随着我国经济的不断发展和壮大，人们的生活水平和消费水平也不断提高，

在居家环境大大改善的今天，“追求时尚生活，注重生活品质，崇尚个性消费”

的呼声越来越高。而房地产数据显示，在中国，每隔 10 天左右便有一个现代化

建筑群拔地而起，不少家庭已一室一灯发展为一室多灯，一厅多灯，人们对灯饰

的品质，品味要求越来越高，灯饰消费市场商机显露。 

此外，随着生活条件的改善，一些居民还会把以前的住房进行二次装修，对

灯饰用品也有着较大的消费量。由于中国城市化的提速，，三四线城市有着广大

的家居和工程照明市场，涵盖家庭用户、商业用户、工程用户三个领域，例如宾

馆、酒楼、办公楼和商场等地装修用灯。灯具市场的需求是很大的，商机无限的。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

第一部分 课题分析 

一、设计背景及原则 

（一）设计背景 

1.近年来内地房地产业逐渐升温，带动了装修业，包括家庭装修灯饰业的快

速发展，如吊灯、壁灯、天花灯、落地灯及台灯，和一些特殊用途的灯饰，如壁

柜灯、油烟机照明灯、镜前灯、夜灯等等。另外，城市文化建设日益受到重视，

在新年和春节这些盛大节日在主要街道安放灯饰渲染气氛已经成了内地主要大

城市的习惯。这两项因素都带动了内地灯饰市场的需求。现时中国内地已成为了

灯饰消费大国，年需求各类灯饰在5,000万台以上。 

2.内地近十年装修工程额呈直线上升之势，2014 年内地家庭住宅装饰工程

总产值达 3,600 亿元，2015 年则有望达到 4,000 亿元，如果按业内人士通用的

照明灯具占家庭装修工程费用 10%的估计值计算，则今年仅家庭装修工程的照明

灯具市场就达 400 亿元。 

3.由于内地生活水平不断提高，人民向往较佳的生活质素，对灯具灯饰也不

断提出了新要求，近年内地灯饰市场有以下发展趋势：  

功能细分——人们要求灯具能符合不同场合，不同照光功能的需求，因此适

用于各种使用要求的灯具逐渐应运而生，如学生灯、书写灯、应急灯、日光灯、

霞光灯、晚餐灯以及不同高度的落地灯等新品叠出。  

高技术化——由于电子技术被广泛用于灯具的制造，适应不同的电压，使可

调节亮度的第三代照光灯具多起来。无频闪灯、3种波长色谱可调灯、放射远红

外光灯等具备保护视力功能的灯具也开始推出市场。 

多功能化——符合当前的消费时尚、集多种功能于一体的灯如床头兼作光敏

电话自控灯、带八音盒台灯等，是近年另一需求特点。  

节能环保——新推出的高科技无频闪书写灯，光线平稳并可节能源 50%，这

种灯具很受消费者的欢迎。 环保是灯具生产技术的崭新主题， 显示人们对居室生

态环境的重视，这亦是未来家居照明的主要发展方向。   

造型设计——过去人们喜欢设计简单的传统灯饰， 但近年优质新款的灯饰在



 

国内日渐大行其道。随着大客厅、小卧室格式的楼房设计逐渐流行，客厅、饭厅

已逐渐占据居室装饰的重点，而灯饰选择更注重设计美观和与整体装饰和谐统

一。近年不少人开始欣赏优雅的欧式设计灯饰及装置。颜色方面亦渐趋多元化，

有枫叶红、天然蓝、珊瑚黄、水草绿等色彩。而高级饭店、豪华宾馆等的装饰灯

具则日趋豪华。 

（二）设计原则 

1.以用户为中心的基本设计原则 

在系统的设计过程中，设计人员要抓住用户的特征，发现用户的需求。在系

统整个开发过程中要不断征求用户的意见，向用户咨询。系统的 设计决策要结

合用户的工作和应用环境，必须理解用户对系统的要求。最好的方法就是让真实

的用户参与开发，这样开发人员就能正确地了解 用户的需求和目标，系统就会

更加成功。 

2．顺序原则 

即按照处理事件顺序、访问查看顺序（如由整体到单项，由大到小，由上层

到下层等）与控制工艺流程等设计监控管理和人机对话主界面及  其二级界面。 

3．功能原则 

即按照对象应用环境及场合具体使用功能要求，各种子系统控制类型、不同

管理对象的同一界面并行处理要求和多项对话交互的同时性要求 等，设计分功

能区分多级菜单、分层提示信息和多项对话栏并举的窗口等的人机交互界面，从

而使用户易于分辨和掌握交互界面的使用规律和 特点，提高其友好性和易操作

性。 

4．一致性原则 

包括色彩的一致，操作区域一致，文字的一致。即一方面界面颜色、形状、

字体与国家、国际或行业通用标准相一致。另一方面界面颜色、 形状、字体自

成一体，不同设备及其相同设计状态的颜色应保持一致。界面细节美工设计的一

致性使运行人员看界面时感到舒适，从而不分散 他的注意力。对于新运行人员，

或紧急情况下处理问题的运行人员来说，一致性还能减少他们的操作失误。 

5．频率原则 

即按照管理对象的对话交互频率高低设计人机界面的层次顺序和对话窗口



 

莱单的显示位置等，提高监控和访问对话频率。 

6．重要性原则 

即按照管理对象在控制系统中的重要性和全局性水平，设计人机界面的主次

菜单和对话窗口的位置和突显性，从而有助于管理人员把握好控 制系统的主次，

实施好控制决策的顺序，实现最优调度和管理。 

7．面向对象原则 

即按照操作人员的身份特征和工作性质，设计与之相适应和友好的人机界

面。根据其工作需要，宜以弹出式窗口显示提示、引导和帮助信息 ，从而提高

用户的交互水平和效率。 

二、设计思路 

经过充分调研，得到真实的资料与数据，并对基础数据进行统计分析研究，

从人们对灯具产品的需求、使用环境考虑设计。针对目前市场的灯具设计的不足，

进行改良跟进，从市场中获取设计的空缺点、创意点，从而构思出独特的产品。

设计出适合现代市场需求的产品，以及符合个性化、人性化的产品。 

（一）设计具体思路 

1.设计提纲：进行灯具的的调研，归纳总结基本框架构思。 

2.设计说明：对设计对象的现状，特点进行阐述。 

3.设计草图：灯具的设计草图手绘方案图。 

4.效果图：电脑制作过程。 

（二）研究方法步骤 

1.灯具产品市场调查与现状了解。 

2.搜集相关资料：完成对市场上的同类产品的特点和优点的调查和分析。 

3.资料分析：了解产品的文化内涵，分析产品所在环境，调查文献。 

4.总结资料：找出自己需要的发展方向，对其深入了解与分析，总结出创新

的突破口。 

5.汇总论文与开始设计：实际操作进行自己主题的设计研究，包括整理资料、

绘制草图、定稿、制作等。 

6.制作版式设计并制作展板，展现设计。通过文献研究、社会调查、系统分



 

析、统计分析等方法。 

三、设计意图 

灯具是一种必备家居产品，是一种文化形态、文化载体和文化现象。在这里

需要特别指出的是，灯具也应该具有文化的时代特征：从社会的手工生产、精雕

细琢到工业社会的批量生产，突出机械、技术美，再到信息社会逐渐转向注重文

化传承和文化语义，以人为本，注重生态要素。不少产品的设计也在尝试脱离传

统的常规结构，并让灯具拥有多种用途。有的样式利用一个个有趣单元进行不规

则搭接……。而根据实际调查，我国按照自己地方的文化特设设计的产品很少而

且缺乏创意。因此产品只有形成独特的卖点，设计才会有市场。 

本次设计将力争突破现状，以人文因素为主题进行设计用艺术塑造外观、将

设计的魅力融入文化产品的发展。 

通过设计来控制制作成本以及生产效率。良好的设计不仅能获得美的享受还

能通过控制生产来获取更大的收益，从而起到“一箭双雕”之功效。在提倡绿色

环保的同时让我们的家居生活更美好，更幸福。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

第二部分 调研分析 

一、灯具的调研 

1.灯具的分类 

按灯具材质分：目前市场上灯具按制作材质分主要有水晶灯、玻璃灯、树脂

灯、陶瓷灯、铝质灯、铁质灯、铜质灯、藤编漆质灯、骨质灯、木质灯、纸质灯、

PVC 灯 

按灯具功能造型分：按灯具功能与造型分目前市场主要有吊灯、吸顶灯、落

地灯、壁灯、台灯、筒灯、射灯、节能灯等。 

吊灯：吊灯适合于客厅。吊灯的花样最多，常用的有欧式烛台吊灯、中式吊

灯、水晶吊灯、羊皮纸吊灯、时尚吊灯、锥形罩花灯、尖扁罩花灯、束腰罩花灯、

五叉圆球吊灯、玉兰罩花灯、橄榄吊灯等。用于居室的分单头灯和多头吊灯两种，

前者多用于卧式、餐厅：后者宜装在客厅里。 

吸顶灯：吸顶灯常用的有方罩吸顶灯、圆球吸顶灯、尖扁圆吸顶灯、半圆球

吸顶灯、半扁球吸顶灯、小长方罩吸顶灯等。吸顶灯适合于客厅、我是、厨房卫

生间等处照明。吸顶灯可直接装在天花板上，安装简易，款式简单大方，给予空

间清朗明快的感觉。 

落地灯：落地灯常用作局部照明，不讲全面性，而强调移动的便利，对于角

落气氛的营造十分实用。落地灯的采光方式若是直接向下投射，适合阅读等需要

精神集中的活动，若是间接照明，可以调整整体的光线变化。  

壁灯：壁灯适合于卧式、卫生间照明。常用的有双头玉兰壁灯、双头橄榄壁

灯、双头鼓形壁灯、双头花边杯壁灯、镜前壁灯等。  

台灯：台灯按功能分为护眼台灯、装饰台灯、工作台灯等、按光源分灯泡、

插拔灯管、灯珠台灯等。 

筒灯：一般设在卧式、客厅、卫生间的周边天棚上。这种嵌装于天花板内部

的隐置性灯具，所以的光线都向下投射，属于直接配光。可以用不同的反射器、

镜片、百叶窗、灯泡、来取得不同的光线效果。筒灯不占据空间，可增加空间的

柔和气氛，如果想要营造温馨的感觉，可试着装设多盏筒灯，减轻空间压迫感。 

射灯：射灯可安置在吊顶四周或家具上部，也可置于墙内、墙裙或踢脚线里。



 

光线直接照射在需要强调的家具器物上，以突出主观审美作用，达到重点突出、

环境独特、层次丰富、气氛浓郁、缤纷多彩的艺术效果。射灯光线柔和，雍容华

贵，既可对整体照明器主导作用，又可局部采光，烘托气氛。  

2.灯具的材质 

目前市场制作灯具所有材料主要有水晶、玻璃、树脂、陶瓷、铝质、铁质、

藤编漆质、骨质、木质、纸质、铜质、亚克力等 

水晶：正宗的水晶灯应当由 K9水晶材料制作的。由于天然水晶价值昂贵，

且暇疵多，不适合批量合用，且资源严重不足，现在水晶灯上的水晶属于人

工合成制品，无论进口还是国产，价值多少的均是如此。从化学成份上水晶

是由玻璃和部分金属铅合成的，当玻璃当中铅的含量达到 24%即可称为意义

上的水晶，含铅的作用就是为了让玻璃的透光性更好，自然光透过后折射出

来的七彩光也最强。水晶灯的质地一般分自然水晶，重铅水晶、低铅水晶，

水晶玻璃等，现在市面上的水晶灯 95%以上是水晶玻璃的，甚至有塑料制的，

钱价远低于自然和含铅水晶。水晶灯的主要金属材料分铜和铁两种，铜材价格

是铁的4～5倍左右。 

玻璃：优点及特性：玻璃的通透感很好，无污染，时尚性强，造型丰富应用

广泛，成本低廉。模具成型尺寸精确，可以制造轻薄型产品，而且颜色丰富多变

工艺精美。缺点：是易碎，不易制造厚重产品，无法制作中空产品（陶瓷盆多位

中空产品，由上下两部分合模后烧制而成）表面不容易打理，容易有水渍污渍。

并且，玻璃制品的耐温差性差容易受温差变化而爆裂。另外，虽然时尚性强，但

是也很容易过时。 

陶瓷：陶瓷的主要原料是粘土，是一种环保的材料，原料十分丰富，它品相

精美素雅，制作的灯具十分富有观赏性。其缺点是易碎。  

木质：优点：木质是一种高档的材料，它能表现一种自然纯朴的气息，并且

具有天然的漂亮的纹理，体现消费者的独特品味。缺陷：① 天然缺陷。如木节、

斜纹理以及因生长应力或自然损伤而形成的缺陷。木节是树木生长时被包在木质

部中的树枝部分。原木的斜纹理常称为扭纹，对锯材则称为斜纹。  

② 生物为害的缺陷。主要有腐朽、变色和虫蛀等。  

③ 干燥及机械加工引起的缺陷。如干裂、翘曲、锯口伤等。缺陷降低木材



 

④ 干燥的木材极易着火。 

羊皮纸：目前市场上卖的羊皮灯，均是仿羊皮（行业称为羊皮纸），也就是

在高分子聚合物材料上覆了一层薄膜，来营造效果。而且，就灯具而言，由于其

制造工艺相对简单，基本同质化，不同的只是造型和品牌的差异，这也是为款式

相同，品牌不同，但相差较大的原因。由于羊皮纸有进口和国产之分，因此，好

一点品牌的羊皮灯具大部分选用进口羊皮纸，质量比国产的要好些，自然就高些。

羊皮灯最好选用节能灯作光源，如果灯泡的表面热度比较高，长了会使羊皮纸老

化变形，并且容易出异味，污染环境。 

铁：首先是便宜，在坚固程度和抗变形能力上明显好于铜，所以每一只灯的

中通部分和方管部分都是用铁材料的，即使全铜的灯也是这样，缺点是如果没有

被电镀完整覆盖，那么生锈的可能性是 100% 

铜：价格贵，材质较软，在表面处理方面优于铁，正常情况下其生锈的几率

很小。同样一只灯架，用铜和用铁成本会相差 4～5倍 

铝合金：铝合金仍然保持了质轻的特点，但机械性能明显提高。利用铝合金

阳极氧化处理后可以进行着色的特点，制成各种装饰品。铝合金板材、型材表面

可以进行防腐、轧花、涂装、印刷等二次加工，制成各种装饰板材、型材，作为

装饰材料。 

亚克力：是一种开发较早的重要热塑性塑料，具有较好的透明性、化学稳定

性和耐候性，易染色，易加工，外观优美。 

3.灯具的工艺 

目前市场灯具产品的制造技术 

光源产品主要有：普通照明灯泡、卤钨灯泡（包括单端、双端、反端式等）、

荧光灯（包括直管型、 环型、紧凑型、异型等）、高强气体放电灯（包括高压钠灯、

金属卤化物灯等）、各类辐射光源（红外紫外等）、高频无极灯、霓虹灯、各类交通

运输及信号灯，LED技术。 

电器附件主要有：整流器、电子触发器、电子变压器、电子镇流器、电子调

频器、启辉器、灯用电器。 

灯具骨架，灯罩部分根据各自材质选择加工工艺。例如金属类锻压、锻造、

羊皮纸木质灯 



术都以十分成熟。 

二、 吊灯的调研 

1、吊灯 

吊灯适合于客厅，吊灯的花样最多，常用的有欧式烛台吊灯、中式吊灯、水

晶吊灯、羊皮纸吊灯、时尚吊灯、锥形罩花灯、尖扁罩花灯、束腰罩花灯、

五叉圆球吊灯、玉兰罩花灯、橄榄吊灯等。用于居室的分单头吊灯和多头吊

灯两种，前者多用于卧室、餐厅；后者宜装在客厅里。吊灯的安装高度，其

最低点应离地面不小于 2.2 米。 

  ① 欧式烛台吊灯  

  欧洲古典风格的吊灯，灵感来自古时人们的烛台照明方式，那时人们都是在

悬挂的铁艺上放置数根蜡烛。如今很多吊灯设计成这种款式，只不过将蜡烛改成

了灯泡，但灯泡和灯座还是蜡烛和烛台的样子。  

  ② 水晶吊灯  

  晶灯有几种类型：天然水晶切磨造型吊灯，重铅水晶吹塑吊灯、低铅水晶吹

塑吊灯；水晶玻璃中档造型吊灯、水晶玻璃坠子吊灯、水晶玻璃压铸切割造型吊

灯、水晶玻璃条形吊灯等。  

  目前市场上的水晶灯大多由仿水晶制成，但仿水晶所使用的材质不同，质量

优良的水晶灯是由高科技材料制成，而一些以次充好的水晶灯甚至以塑料充当仿

水晶的材料，光影效果自然很差。所以，在购买时一定要认真比较、仔细鉴别。  

  ③ 中式吊灯  

  外形古典的中式吊灯，明亮利落，适合装在门厅区。在进门处，明亮的光感

给人以热情愉悦的气氛，而中式图案又会告诉那些张扬浮躁的客人，这是个传统

的家庭。要注意的是：灯具的规格、风格应与客厅配套。另外，如果你想突出屏

风和装饰品，则需要加射灯。  

  ④ 时尚吊灯  

  大多数人家也许并不想装修成欧式古典风格，现代风格的吊灯往往更加受到

欢迎。目前市场上具有现代感的吊灯款式众多，供挑选的余地非常大，各种线条

均可选择。  
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