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活动背景与目标



端午节，又称端阳节、龙舟节等，起源于中国古代，具有
两千多年的历史。这个节日与伟大的诗人屈原密切相关，
是为了纪念屈原而设立的。

端午节的起源和历史

端午节的传统习俗丰富多彩，包括赛龙舟、吃粽子、挂艾
叶、佩香囊等。这些习俗体现了驱邪避害、祈求安康的美
好愿望。

端午节的传统习俗

端午节不仅是一个传统节日，更承载了深厚的文化内涵，
如爱国主义精神、追求真理和光明的精神等。

端午节的文化内涵

端午节文化背景



当前珠宝市场竞争激烈，消费者需求

多样化，品牌差异化成为关键。同时，

消费者对珠宝的品质和设计要求也越

来越高。

随着消费者对个性化、时尚化的追求，

珠宝设计将更加注重创意和独特性。

此外，智能珠宝、可穿戴珠宝等新型

产品也将逐渐受到消费者的青睐。

珠宝市场现状及趋势

珠宝市场趋势

珠宝市场现状



促进销售增长

借助节日氛围和促销手段，吸引更多消费者购买珠

宝产品，从而实现销售增长。

增强消费者忠诚度

通过提供优质的产品和服务，让消费者在购

物过程中感受到品牌的诚意和专业度，进而

增强消费者忠诚度。

提升品牌知名度和美誉度

通过端午节珠宝促销活动，提升品牌在目标

消费者中的知名度和美誉度，增强品牌影响

力。

活动目标与预期效果
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活动策划与创意



结合端午节的龙舟文化，设计龙舟造型的珠宝展
示台，吸引顾客眼球。

端午龙舟珠宝展

推出情侣专属珠宝定制服务，寓意端午情缘，增
加节日浪漫氛围。

端午情缘珠宝定制

推出寓意吉祥、祈福的珠宝款式，满足消费者祈
求安康的心理需求。

端午祈福珠宝

主题设定与创意构思



A B C D

活动形式及内容设计

限时折扣

活动期间，针对部分珠宝产品推出限时折扣，刺

激消费者购买欲望。

文化讲座

邀请专家讲解端午节的历史、文化和传统习俗，

提升活动的文化内涵。

互动体验

设置珠宝试戴、DIY珠宝制作等互动环节，让顾

客亲身感受珠宝魅力。

赠品活动

购买指定珠宝产品，可获赠端午特色礼品（如粽

子、五彩丝线等），增加顾客满意度。



线下宣传

在门店显眼位置设置活动海报、宣传

册等，吸引顾客关注。

合作推广

与当地知名景点、酒店等合作，共同

推广端午节珠宝促销活动，实现资源

共享和互利共赢。
口碑营销

鼓励顾客在朋友圈分享活动信息和购

买体验，以口碑传播扩大活动影响力。

线上宣传

利用社交媒体、短视频平台等进行活动

预告和直播推广，提高活动曝光度。

宣传策略与手段选择
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珠宝产品选择与定位



针对不同消费群体的产品筛选

年轻消费群体

中年消费群体

高端消费群体

经典、大气设计的黄金、

钻石饰品。

高价值、独特设计的翡翠

、珍珠等珠宝。

时尚、个性化设计的银饰

、彩宝等。



材质选择
以黄金、银、钻石为主，辅以彩宝、翡翠等材质，丰富产品线。

价格定位
根据目标消费群体及市场需求，制定合理的价格策略。

款式定位
结合端午节传统文化元素，如龙舟、粽子等，设计独特款式。

珠宝款式、材质及价格定位



强调珠宝饰品所承载的端午节传统文化内涵，
提升产品附加值。

文化内涵

突出珠宝制作工艺的精湛与独特，彰显产品
品质。

工艺精湛

提供个性化定制服务，满足消费者个性化需
求。

个性化定制

推出端午节期间限时优惠活动，吸引消费者
关注与购买。

限时优惠

突出产品特色及卖点
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促销策略制定与执行
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