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第一章 前言

对于企业来说，要想做好品牌定位，就得从“你是谁”开始。品牌定位是对预期客户要做的

事，告知消费者你是谁？为何要想你？

那么，品牌定位策略有哪些？

可以从哪些方面制定定位策略？

又如何进行品牌定位策略？

下面，我们先从电池精密结构件行业市场进行分析，然后重点分析并解答以上问题。

相信通过本文全面深入的研究和解答，您对这些信息的了解与把控，将上升到一个新的台阶。

这将为您经营管理、战略部署、成功投资提供有力的决策参考价值，也为您抢占市场先机提供有力
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的保证。

第二章 2023-2028 年电池精密结构件市场前景及趋势预测

第一节 电池精密结构件行业监管情况及主要政策法规

根据《国民经济行业分类（GB/T4754—2017）》，电池精密结构件属于“其他电池制造（C-

3849）”。电池精密结构件所处行业的管理体制主要为国家宏观指导及协会自律管理下的市场竞争

体制，各企业面向市场自主经营。

一、行业的监管体制

目前，我国锂电池精密结构件及材料制造行业遵循政府宏观调控和行业协会自律管理相结合的

管理方式，国家发展和改革委员会、工业和信息化部为行业的主管部门，中国电池工业协会和中国

化学与物理电源行业协会协助制定相关的行业政策、标准等。

国家发展和改革委员会主要负责拟订并组织实施国民经济和社会发展战略、中长期规划和年度

计划，提出综合运用各种经济手段和政策的建议等，包括新能源汽车、新型储能、5G等行业的发

展意见等；工业和信息化部主要负责提出新型工业化发展战略和政策，制定并组织实施工业、通信

业的行业规划、计划和产业政策，包括锂电池、动力电池行业规范、电动自行车安全技术规范等。

中国电池工业协会、中国化学与物理电源行业协会是由企（事）业单位自愿组成的全国性、行

业性、非营利性的社会组织，其主要职能包括开展行业调查，向政府部门提出制定行业政策和法规

等方面的建议，组织制定、修订行业的协会标准，参与国家标准、行业标准的起草和修订工作，协

助政府组织编制行业发展规划和产业政策等。

二、行业的主要法律、法规及政策

为促进锂电池行业、新能源汽车、新型储能、电动轻型车等行业快速健康发展，国家制定了一

系列法律、法规及鼓励政策，金杨股份主营业务符合产业政策和国家经济发展战略，具体情况如

下：

（1）锂电池行业相关法律、法规及政策 
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（2）新能源汽车、新型储能、电动轻型车等锂电池终端应用领域行业相关法律、法规及政策
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（3）行业主要法律法规和政策对公司经营发展的影响

1）锂电池行业

锂电池行业方面，经过多年发展，我国已形成了较完备的产业链与全球领先的市场规模。近年

来，行业政策主要围绕行业的引导规范等方面展开，包括但不限于产业布局、项目设立、生产规

模、工艺技术、质量管理、智能制造、绿色制造、资源综合利用和环境保护、安全生产和职业卫生

等方面。相关政策加强了锂电池行业管理，引导产业转型升级，有利于推动锂电池产业健康发展。

2）终端应用领域

终端应用领域方面，新能源汽车、新型储能、电动轻型车受行业政策变动的直接影响较大，具

体情况如下：

新能源汽车行业相关政策对公司的影响详见“3）新能源汽车补贴政策的变化和产业政策的最新

动向对金杨股份 2022年经营业绩及未来盈利能力的影响”。新型储能、电动轻型车领域存在具有较

强影响力的行业政策，具体情况如下：

①新型储能行业产业政策的最新动向对金杨股份的影响

减少二氧化碳排放，减缓全球变暖是当今世界要解决的重大环境问题，对人类社会的发展具有

极其重要的作用。本世纪以来，欧美等发达国家在实现“碳达峰”后，纷纷提出在 2050年实现零碳

排放的“碳中和”目标及相应措施。2020年，我国正式宣布力争 2030年前实现“碳达峰”，2060年前

实现“碳中和”，已将“双碳”政策目标纳入“十四五规划”和“二。三五年远景目标”并力争到 2050年中

国能源发展实现“两个 50%”，即能源清洁化率超过 50%，终端电气化率超过 50%。

新型储能是构建新型电力系统的重要技术和基础装备，是实现碳达峰碳中和目标的重要支撑。

自 2021年 8月，国家发改委、国家能源局联合发布《关于加快推动新型储能发展的指导意见》，

到 2025年，实现锂离子电池等新型储能从商业化初期向规模化发展转变，装机规模达到 3,000万

千瓦以上；到 2030年，实现新型储能全面市场化发展，新型储能成为能源领域碳达峰、碳中和的

关键支撑之一。在此背景下，2021年 8月以来，国家政府机关陆续发布针对储能行业的行业政

策，在优化峰谷电价机制、建立尖峰电价机制等六个方面对现行分时电价机制作了进一步完善，并

鼓励发电企业自建储能或调峰能力增加并网规模，引导市场主体多渠道增加可再生能源并网规模。

随着相关配套政策的实施，我国能源消费结构将逐步发生变化，电力将成为我国主要的终端消

费能源，服务于发电侧和电网侧应用场景的电力储能领域、服务于企业用户侧应用场景的通信储能
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领域和服务于居民用户侧应用场景的家庭储能、便携式储能领域，将顺应我国电力能源消费的提升

而快速发展，从而为储能锂电池产业链将带来较大的市场机会。整体来看，电力储能、通信储能、

便携式储能和家庭储能四大应用领域于 2021年均出现大幅增长。GGII数据显示，2021年我国储能

锂电池出货量为 37GWh，同比增长超 110%，其中电力储能占比 47%、通信储能占比 33%、家庭储能

占比 15%、便携式储能占比 3%。预计至 2026年，我国储能锂电池出货量将达 330GWh，近五年复合

增长率为 55%。

公司目前圆柱锂电池精密结构件产品主要应用于便携式储能领域，未来将受益于行业规模的扩

大。此外，电力储能和通信储能等领域市场空间较大，公司未来方形封装壳体产品有望实现在相关

储能场景的应用，具备较大的增长空间。整体而言，储能行业政策的实施将有利于保障公司经营业

绩增长。

②电动轻型车行业产业政策的最新动向对金杨股份的影响

国内政策方面，2019年 4月《电动自行车安全技术规范》《电动摩托车和电动轻便摩托车通

用技术条件》正式实施，对电动自行车、电动（轻便）摩托车的整车质量、电池电压、电机功率以

及最高车速等做出了具体界定，加速了能量密度更高、更加清洁环保的锂电池对铅酸电池的替代。

近年来，国内部分地区结合民生等因素考虑，新国标政策过渡期有所延长，从目前各地过渡期政策

来看，新国标带来的替换需求将持续至 2024年。

国际政策方面，欧盟委员会于 2019年底启动了"双碳"政策，交通行业碳排放量巨大，一直是

各主要国家关注的减碳重点领域。2021年 5月，56个欧洲国家的部长和代表参与签署了全球首个

正式通过的有关促进自行车交通的跨国家发展规划《泛欧促进自行车出行发展总体规划》，力求到

2030年将泛欧地区的自行车出行比例提高一倍，显著增加各国的骑行和步行比例，为骑行和步行

分配充分的道路空间，改善每一个国家与骑行和步行相关的基础设施等，相关政策将长期带动欧洲

地区的电动两轮车需求。如直接补贴政策方面，法国、德国部分城市对购买电动二轮车的居民补贴

最高 500欧元，比利时为电动助力自行车通勤者提供每公里最高 0.24欧元的免税补偿。税收优惠

政策方面，021年 12月 7日，欧盟理事会公布了一项“现代化”增值税指令，成员国政府目前已经明

确同意在电动二轮车的供应、租赁和维修方面增加增值税优惠。整体而言，欧洲地区对于自行车出

行的鼓励政策有望持续，从而带动电动自行车需求。

受国内外行业政策和市场因素驱动，电动两轮车锂电化呈现长期持续态势，EVTank预计 2026

年电动两轮车的锂电渗透率将由 2021年的 24.2%增至接近 50%，从而带动电动两轮车锂电池的市场

需求。电动轻型车是公司产品的重要应用领域，相关行业政策的实施推动了电动轻型车用锂电池出

货，促进了公司产品需求的持续增长。

③电动工具行业产业政策的最新动向对金杨股份的影响

电动工具行业的发展以市场导向为主，国家产业政策、发展规划主要发挥整体支持作用。《产
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业结构调整指导目录（2019年本）》《中华人民共和国国民经济和社会发展第十四个五年规划和

2035年远景目标纲要》等政策的发布，锂电池在电动工具等日常生活中的应用以及在工业制造领

域的高端化、智能化领域的应用将逐渐普及，电动工具行业亦将在相关政策的带领下不断向高水

平、高品质方向发展。相关政策将整体有利于电动工具用锂电池需求。

综上，从产业政策来看，随着电动轻型车国内外政策的推行、储能行业配套政策的落地、电动

工具政策的支持，有利于电动两轮车、储能领域锂电池、电动工具锂电池市场的需求发展，公司在

相关领域的经营业绩及未来盈利能力均有所受益。

3）新能源汽车补贴政策的变化和产业政策的最新动向对金杨股份 2022年经营业绩及未来盈利

能力的影响

①新能源汽车补贴政策的变化和产业政策的最新动向

我国新能源汽车行业发展历程可以大致划分为基础引导期、产业化准备期、示范推广期、产业

化发展期四个阶段，主要情况如下：
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