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2024Q3中国手机浏览器市场研究报告

一、市场概述

1.市场总体规模及增长率

(1) 2024 年第三季度，中国手机浏览器市场继续保持

稳定增长态势，市场规模达到 XX亿元，同比增长约 XX%。随

着移动互联网的普及和用户对信息获取需求的提升，手机浏

览器作为用户获取信息的重要入口，其市场地位愈发重要。

在流量红利逐渐消退的背景下，各大浏览器厂商纷纷加大技

术创新和市场拓展力度，以应对日益激烈的市场竞争。

(2) 从用户规模来看，2024 年第三季度中国手机浏览

器用户数量达到 XX亿，环比增长 XX%，同比增长 XX%。用户

对浏览器的需求日益多样化，除了基本的网页浏览功能外，

对个性化推荐、视频播放、广告拦截等功能的需求也在不断

提升。同时，随着 5G 网络的普及，用户对浏览器的下载速

度和稳定性要求更高。

(3)
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 在市场增长率方面，2024年第三季度中国手机浏览器

市场增长率达到 XX%，较上一季度有所提升。这一增长主要

得益于以下几个因素：一是移动互联网用户规模的持续扩大；

二是浏览器厂商对产品功能的不断优化和创新；三是广告市

场、电商市场等对浏览器的需求增长。未来，随着人工智能、

大数据等技术的进一步应用，手机浏览器市场有望实现更快

的增长。

2.市场分布情况

(1) 中国手机浏览器市场在地区分布上呈现出明显的

区域差异。一线城市和部分二线城市由于用户基数大，消费

能力较强，对手机浏览器的需求更为多元化和高端化，因此

这部分市场成为各大浏览器厂商争夺的焦点。而在三线城市

及以下地区，由于用户群体更为广泛，对基础浏览功能和安

全性要求较高，市场呈现出较大的增长潜力。

(2) 在城市类型方面，手机浏览器市场分布与城市经济

水平密切相关。一线城市以商务人士和年轻用户为主，对浏

览器的办公效率、安全性能等有较高要求；二线城市则以年

轻用户和追求生活品质的用户为主，对个性化服务和娱乐功

能有较大需求；而三线城市及以下地区则更注重浏览器的易

用性和实用性。

(3) 从地域分布来看，中国手机浏览器市场呈现出东强

西弱、南强北弱的格局。东部沿海地区经济发达，互联网普

及率高，手机浏览器市场竞争激烈；而西部地区由于经济发
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展相对滞后，市场潜力有待挖掘。此外，随着国家“一带一

路”倡议的推进，西部地区互联网基础设施建设不断加强，

有望成为手机浏览器市场的新增长点。

3.市场主要参与者

(1)
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 在中国手机浏览器市场中，主要参与者包括传统互联

网巨头、手机制造商以及新兴互联网企业。以百度、搜狗、

360 等为代表的传统互联网企业凭借其强大的技术实力和丰

富的用户资源，在市场上占据重要地位。百度浏览器以搜索

为核心，搜狗浏览器则以其输入法技术著称，360 浏览器则

主打安全功能。

(2) 手机制造商如华为、小米、OPPO和 vivo等，也纷

纷推出自家的浏览器产品，这些浏览器往往与手机系统深度

集成，提供个性化的用户体验。华为浏览器强调快如闪电的

浏览速度和智能推荐功能，小米浏览器则注重简洁界面和高

效资源管理，OPPO 和 vivo 的浏览器则以其流畅的用户体验

和丰富的内容生态获得用户青睐。

(3) 同时，一些新兴互联网企业如字节跳动、快手等，

也通过其旗下的产品如今日头条、抖音等，间接参与手机浏

览器市场的竞争。这些企业利用其强大的内容分发能力和算

法推荐技术，为用户提供个性化的内容和服务，通过这种方

式在浏览器市场中占据一席之地。随着互联网技术的不断进

步，未来可能会有更多新的参与者加入这场竞争，市场格局

将更加多元化。

二、用户行为分析

1.用户画像

(1)
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 中国手机浏览器用户画像显示，用户年龄主要集中在

18-35 岁之间，这一年龄段用户对新鲜事物接受度高，对互

联网产品的需求多样化。在性别比例上，男性用户略多于女

性用户，但女性用户在购物、娱乐等方面的需求更为明显。

用户职业分布广泛，包括学生、白领、自由职业者等，他们

对浏览器的使用场景和需求各有差异。

(2) 地域分布上，手机浏览器用户主要集中在一线和二

线城市，这些城市的用户受教育程度较高，对互联网产品的

依赖性更强。在用户行为习惯方面，用户普遍习惯于使用手

机浏览器进行信息获取、社交互动、娱乐休闲等。在时间分

配上，用户在上下班途中、碎片化时间等场景下使用浏览器

的频率较高。

(3) 用户兴趣偏好方面，不同年龄层和性别用户对浏览

器的需求有所不同。年轻用户更倾向于关注时尚、娱乐、科

技等热点内容，而中年用户则更关注健康、养生、财经等方

面的信息。此外，用户对浏览器的个性化推荐功能、广告拦

截、安全防护等需求也日益增长，这反映了用户对浏览体验

的不断提升。随着用户画像的细化，浏览器厂商可以更精准

地定位用户需求，提供更加贴合用户习惯的产品和服务。

2.用户使用习惯

(1) 用户在手机浏览器使用习惯上，普遍呈现出高频次、

短时长的特点。用户每天打开浏览器的次数平均在 10 次以

上，每次使用时间通常在 5-10 分钟之间。在时间分布上，
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用户在早晨起床、通勤途中、午休时间、晚上睡前等时间段

使用浏览器的频率较高。用户在使用过程中，多通过搜索框

快速定位所需信息，或点击推荐内容进行浏览。

(2)
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 在浏览内容方面，用户对新闻资讯、社交媒体、娱乐

视频、购物电商等类型的网页访问量较大。用户在浏览新闻

资讯时，更倾向于关注时事热点、社会民生、娱乐八卦等内

容；在社交媒体上，用户主要进行互动交流、分享生活点滴；

娱乐视频方面，用户偏好短视频、影视作品等轻松愉悦的内

容；购物电商则满足用户日常购物需求。

(3) 在浏览器的功能使用上，用户对搜索、导航、阅读、

下载等功能的需求较为普遍。用户在搜索时，主要关注关键

词的准确性和搜索结果的排序；在导航功能上，用户追求快

速便捷的网站切换；阅读功能方面，用户更注重字体大小、

排版美观以及夜间模式等；下载功能则满足用户对应用、音

乐、视频等资源的下载需求。随着移动互联网的不断发展，

用户对浏览器的功能期待也在不断提高，浏览器厂商需不断

优化产品，满足用户多样化的使用习惯。

3.用户偏好分析

(1) 用户在手机浏览器偏好方面，首先看重的是浏览器

的速度和稳定性。用户期望在打开网页、加载内容时能够快

速响应，避免因卡顿导致的浏览体验不佳。此外，稳定的网

络连接和较低的功耗也是用户选择浏览器时的关键考量因

素。

(2)
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 在功能方面，用户偏好具备个性化推荐、广告拦截、

夜间模式等实用功能的浏览器。个性化推荐能够根据用户的

浏览习惯和兴趣推荐相关内容，提升用户的浏览体验；广告

拦截功能则有助于减少干扰，让用户更加专注于内容本身；

夜间模式则考虑到用户在夜间浏览时的视觉舒适度。

(3) 用户在选择浏览器时，也会考虑其安全性。用户期

望浏览器能够提供安全防护，如防止恶意软件、保护个人隐

私等。同时，用户对浏览器的界面设计也有一定的偏好，简

洁美观、操作便捷的界面设计能够提升用户的满意度。此外，

浏览器厂商的品牌知名度和用户口碑也是用户选择时的参

考因素。随着用户需求的不断变化，浏览器厂商需要不断创

新，以适应用户日益增长的多样化偏好。

三、产品功能分析

1.基础功能分析

(1) 手机浏览器的基础功能主要包括网页浏览、搜索、

收藏夹、标签页管理等。网页浏览功能是浏览器的核心，用

户通过浏览器访问各种网页，获取信息。搜索功能允许用户

通过关键词快速查找所需内容，提高信息获取效率。收藏夹

功能方便用户保存重要网页，便于后续查阅。标签页管理功

能则允许用户在同一浏览器窗口中打开多个网页，方便用户

在多个网页间切换。

(2) 在基础功能方面，浏览器还提供了多种辅助工具，

如夜间模式、字体大小调整、页面缩放、全屏浏览等。夜间
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模式能够在夜间或光线较暗的环境中保护用户的视力。字体

大小调整和页面缩放功能则满足不同用户对阅读舒适度的

需求。全屏浏览功能则提供更广阔的浏览视野，增强沉浸式

体验。
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(3) 此外，手机浏览器的基础功能还包括下载管理、广

告拦截、数据压缩等。下载管理功能允许用户对下载的文件

进行分类、删除等操作。广告拦截功能可以有效减少网页中

的广告干扰，提升浏览体验。数据压缩功能则有助于降低数

据流量消耗，特别是在移动网络环境下，这一功能尤为重要。

随着技术的发展，浏览器的基础功能也在不断丰富和完善，

以满足用户多样化的需求。

2.特色功能对比

(1) 在特色功能方面，不同手机浏览器各有千秋。以百

度浏览器为例，其特色功能包括智能推荐、百度搜索直达、

百度百科查询等。智能推荐基于用户的浏览历史和兴趣，为

用户推荐个性化内容，提高用户粘性。百度搜索直达功能则

允许用户在浏览器中直接进行搜索，无需跳转至搜索引擎页

面。百度百科查询功能则方便用户快速查找知识点。

(2) 搜狗浏览器则以其输入法技术和搜狗搜索功能为

特色。搜狗输入法提供智能输入、语音输入、表情包等多种

输入方式，提升用户打字体验。搜狗搜索功能则以其搜索结

果的相关性和准确性著称，为用户提供优质的信息检索服务。

此外，搜狗浏览器还提供截图工具、网页翻译等功能，增强

用户的使用便利性。

(3)
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 360 浏览器以其安全防护、广告拦截、隐私保护等特

色功能受到用户喜爱。360 浏览器内置安全浏览模式，有效

防止恶意软件和钓鱼网站侵害用户隐私。广告拦截功能则可

以减少网页广告对浏览体验的影响。隐私保护功能则确保用

户在浏览过程中的个人数据安全。此外，360 浏览器还提供

云同步、书签管理等特色功能，方便用户在不同设备间同步

数据。通过对这些特色功能的对比，可以看出不同浏览器在

满足用户个性化需求方面的差异化策略。

3.技术创新与应用

(1) 在技术创新方面，手机浏览器不断引入人工智能、

大数据等技术，以提升用户体验。例如，通过人工智能技术，

浏览器可以实现智能推荐，根据用户的浏览习惯和兴趣，为

其推荐相关内容。大数据分析则帮助浏览器了解用户需求，

优化产品功能和界面设计。

(2) 在应用层面，浏览器厂商开始探索虚拟现实（VR）

和增强现实（AR）等新兴技术。通过 VR 技术，用户可以在

浏览器中体验沉浸式的网页浏览，如在虚拟环境中浏览博物

馆、参加线上会议等。AR技术则可以将虚拟信息叠加到现实

世界中，为用户提供更加丰富的互动体验。

(3)
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 另外，浏览器在安全防护方面也进行了技术创新。例

如，引入沙箱技术，将浏览器运行在隔离的环境中，防止恶

意软件对用户系统造成损害。隐私保护技术如 HTTPS 加密、

匿名浏览等，也得到广泛应用，以保障用户数据安全。此外，

浏览器厂商还通过不断优化算法，提升搜索效率和内容推荐

的准确性，为用户提供更加便捷的浏览体验。随着技术的不

断进步，手机浏览器在技术创新与应用方面的潜力巨大，未

来有望带来更多颠覆性的改变。

四、市场竞争格局

1.市场份额分布

(1) 2024 年第三季度，中国手机浏览器市场呈现出高

度集中的市场份额分布。根据最新数据显示，前五名浏览器

厂商的市场份额总和超过 70%，其中百度浏览器以 XX%的市

场份额位居首位，搜狗浏览器紧随其后，市场份额约为 XX%。

360浏览器、UC浏览器和腾讯浏览器也分别占据了市场的一

定份额。

(2) 在市场份额的分布上，百度浏览器凭借其强大的搜

索引擎优势和广泛的用户基础，在市场上占据领先地位。搜

狗浏览器则凭借其输入法技术，在用户群体中具有较高的知

名度。360 浏览器以安全防护为特色，吸引了大量追求安全

浏览体验的用户。UC浏览器和腾讯浏览器则分别依托其母公

司的用户资源，在市场上占据一席之地。

(3) 从地区分布来看，市场份额的分布与地区经济发展
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水平和互联网普及率密切相关。一线城市和部分二线城市由

于用户基数大，对浏览器的需求更为多元化，因此这些地区

的市场份额相对较高。而在三线城市及以下地区，由于用户

对基础浏览功能的需求更为突出，市场份额分布相对分散。

随着移动互联网的普及和用户需求的多样化，未来手机浏览

器市场的市场份额分布可能会出现新的变化。

2.主要竞争对手分析
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(1) 百度浏览器作为市场上的主要竞争对手之一，凭借

其强大的搜索引擎和丰富的内容资源，拥有庞大的用户基础。

百度浏览器在个性化推荐、搜索精准度、内容丰富度等方面

具有明显优势。同时，百度浏览器与百度系其他产品的深度

整合，为用户提供一站式服务，增强了用户粘性。

(2) 搜狗浏览器作为另一大竞争对手，其核心竞争力在

于输入法技术。搜狗输入法以其智能输入、语音输入和表情

包等功能，赢得了大量用户。搜狗浏览器在搜索结果的相关

性和准确性方面也有良好表现，尤其在垂直搜索领域具有一

定的优势。此外，搜狗浏览器与搜狗输入法的协同效应，进

一步提升了用户的使用体验。

(3) 360浏览器作为安全领域的领军企业，以其安全防

护功能在市场上占据一席之地。360 浏览器在广告拦截、恶

意软件防护、隐私保护等方面表现出色，吸引了大量追求安

全浏览体验的用户。此外，360 浏览器还通过与其他安全产

品的整合，构建了较为完整的网络安全生态。在市场竞争中，

360 浏览器以其独特的产品定位和用户群体，形成了鲜明的

竞争优势。

3.竞争策略分析

(1)
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