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市场分析与品牌定位



市场潜力评估
对各细分市场的市场容量、增长潜力进行评估，选择具有较大发展潜力的市场

作为目标市场。

消费者群体特征
根据消费者的年龄、性别、收入、教育水平等特征，将市场细分为不同的消费

群体。

消费需求差异
分析不同消费群体在购物需求、购买习惯、消费心理等方面的差异，为品牌定

位提供依据。

目标市场细分



明确市场上与自身品牌构成直接竞争关系的主要对手。

主要竞争对手识别

评估竞争对手在市场份额、产品品质、价格策略、营销渠道等方面

的优劣势，为制定竞争战略提供参考。

竞争优劣势分析

分析竞争对手的市场定位策略，找出与自身品牌的差异点和突破口。

市场定位差异

竞争对手分析



品牌定位策略

品牌核心价值提炼

根据目标市场细分和竞争对手分析，

提炼出品牌的核心价值和独特卖点。

品牌形象塑造

通过视觉设计、广告宣传、公关活动

等手段，塑造符合品牌定位的品牌形

象。

产品线优化

针对目标市场的需求和竞争对手的产

品策略，优化产品线组合，突出品牌

特色。

价格策略制定

根据品牌定位、产品成本和市场需求

，制定合理的价格策略，确保品牌的

市场竞争力。
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产品策略与差异化竞争
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