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新媒体广告市场规模分析

    新媒体广告目前正从PC端向移动端快速转移，2017年移动营销市场规模1750亿，
增长75%，PC端营销1153亿，下滑2.9%，首次出现下滑。
      在智能手机渗透率和在线总时长接近天花板时，与碎片化的移动广告相比，其流量
价值逐步提升。
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中国新媒体发展分析

      新媒体广告刊例花费逐年提升，影院广告、互联网广告、微信广告、微博广告

近年来增速均在20%以上。传统媒体除电台受益汽车保有量上升、汽车电台收听改善

外均出现下滑，其中报纸、杂志等纸媒下滑幅度最大，电视广告近两年亦有缓慢下滑，

部分份额向在线视频转移。
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中国传统报业发展现状分析及未来发展趋势图
报纸广告收入大幅下滑，受新媒体广告冲击明显
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新媒体广告所具有的特点

1、交互性强 2、精准性高

3、实效性强

6、模式灵活5、传播性强

4、转化率高
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新媒体广告包含以下表现形式

信息流广告 微博广告

微信广告 视频广告

1

2

3

4

Feeds AD weibo advertising

 Video advertisingWechat advertising

游戏嵌入式广告
6

Product Placement

粉丝头条
5

Product Placement
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1 信息流广告
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信息流广告

       例如：一点资讯是一家信息流的技术和平台公司智能化信息流一步到位、一触即
发、如影随形、一搜即达、 原生画报、创意开屏、全屏视频 、内容电商以及创新商业
模式/生态。           

                                 主要针对：汽车、房产、电商等
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2 微博广告
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微博广告

       微博“粉丝通”基于微博海量的用户，把企业信息广泛传递给粉丝和潜在粉丝的
营销产品。根据用户属性和社交关系将信息精准地投放给目标人群。同一条微博推广
信息只会对用户展现一次，并随信息流刷新而正常滚动；海量触达，精准投放。

主要针对：化妆品、汽车、旅游、电商、房产等
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