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引言



    

定价策略的重要性

影响市场需求

价格是消费者购买决策的重要因素之

一，合理的定价能够刺激消费者需求，

促进产品销售。

塑造品牌形象

价格作为品牌形象的重要组成部分，

能够传递产品的质量、价值和服务等

信息，影响消费者对品牌的认知和评

价。

保障企业利润

通过合理的定价，企业能够覆盖成本

并获取利润，为企业的长期发展提供

资金支持。



制定合理的价格策略，以
吸引消费者购买，从而实
现企业的销售目标。

实现销售目标 应对市场竞争 提升客户满意度

根据市场环境和竞争对手
的定价情况，调整自身产
品的价格策略，以保持竞
争优势。

通过灵活的定价策略，如
优惠、促销等，提升客户
的购买体验和满意度。
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定价策略的目的
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定价策略的核心概念



在产品的成本上加上一定
的利润比例来确定产品的
价格。

成本加成定价

根据企业预期的目标收益
率来确定产品的价格。

目标收益定价

基于每增加一单位产品所
带来的成本变化来确定产
品的价格。

边际成本定价

成本导向定价
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