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燕 麦 工 程 产 品 定 位 及 目 标 市 场

选 择 简 析

第一章： 燕麦概述及其营养品质

燕麦为禾本科一年生草本植物，是谷类的一种，属小杂粮，一般

分为带稃型和裸粒型两大类。世界各国栽培的燕麦以带稃型为主，常

称皮燕麦，一般用做饲料。我国栽培的燕麦以裸粒型为主，常称裸燕

麦，籽粒全部供食用。比拟之，裸燕麦产量略低但营养价值高于皮燕

麦。

燕麦源于中国，开展在欧美。追本溯源，野燕麦连同大麦和裂壳

小麦从亚洲中部渗透到欧洲中部，在青铜世纪〔约公元前 3000年左

右〕大麦和裂壳小麦由于气候变化而歉收，只有燕麦成为北欧的农作

物进入繁盛期，这种燕麦生物适生性的选择影响深远，逐步演进形成

了当今燕麦种植、生产与消费市场的格局。

第一节：燕麦的产量与分布

燕麦为世界性栽培作物，分布在五 42个国家，主产区为北半球

燕麦带即北纬 40 度以北的亚、欧、北美洲地区，包括俄罗斯、加拿

大、美国、芬兰、德国、中国等。目前全球燕麦种植总面积约 2000 
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万公顷 ,总产量近 3000万吨。约占全球粮食总产量的 1．6％。在北

欧、北美两个主产区总量约 95％为皮燕麦。

全球燕麦贸易以北美为主导，美国是最大的燕麦进口国，约占

全球进口量的 75%，加拿大则是世界最大的燕麦出口国。目前由于国

外粗粮供给紧，加拿大燕麦产量上调，估计美国燕麦进口量有所上调。

大麦和燕麦价格至今坚硬，预计 2008/09度燕麦价格将有所上调。

我国西北部、长城沿线为燕麦适种区，大致分为华北、西北春

燕麦区及西南秋燕麦区。目前我国燕麦种植面积 60万亩，年燕麦产

量约 80多万吨，90％为裸燕麦。燕麦主产区为、、、等，其中种植

面积约占全国总面积的 40％，全国初步形成了蒙阴山南北、、、万

全镇等规模化燕麦种植基地，为燕麦工程产业化奠定了根底。

第二节：燕麦的营养品质

一、燕麦的籽粒构造

燕麦种子由麸皮、胚乳、胚芽三局部构成。

A、麸皮：主要由碳水化合物和纤维素组成，富含蛋白质、β-D-

葡聚糖等。由于麸皮中含有酚类木质素，这使得燕麦果实表层变得坚

韧难以消化。

燕麦麸皮中,富集了 70% 以上的燕麦营养素,总膳食纤维含量高

达 30%,其中可溶性膳食纤维约 1/3左右,是提供β-葡聚糖来源的优

质基料。

B、胚乳：含淀粉、蛋白质、脂肪和β-葡聚糖〔胶〕。胚乳是人

类食品的主要来源,在燕麦种子中所占比例最大。

C、胚芽：主要由蛋白质氨基酸组成，其赖氨酸含量比胚乳高

90%。

二、燕麦主要营养成分与价值

燕麦医食同源，兼有营养与保健价值。随着人们对燕麦认识与研
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究的深入，其全价营养品质日益彰显。〔详见表一〕

〔一〕、蛋白质：燕麦蛋白质含量是所有谷物中最高的，是大米

的 1倍多。其蛋白质氨基酸构造在谷类粮食中是平衡最好的，人体所

必需的 8种氨基酸含量均居首位，可有效促进人体生长发育。尤其是

赖氨酸高达 0.68克，而在大米、面粉中赖氨酸严重缺乏，燕麦中的

免疫球蛋白可作为婴儿食品添加剂和生物医药制剂。

燕麦的谷蛋白分子量较小，且不具备粘弹性，加水后面絮很松散，

黏合性差，加工过程中难以形成面团。

〔二〕、淀粉：其功能特性有:(1)化装品扑粉;(2)照相纸的粉末

和造纸施胶;(3)润滑剂;(4)糖果的糖衣和药片的赋形剂;(5)制备高麦

芽糖浆和果葡糖浆。    

〔三〕纤维素：燕麦膳食纤维主要来自于燕麦麸皮,兼具水溶性

和不溶性两种膳食纤维,因而又被誉为天然膳食纤维家族中的"贵族

〞。燕麦是所有主食中纤维含量最多的谷类，燕麦膳食纤维对人体**

有着很重要的生理功能:(1)具减肥成效;(2)可提高人体免疫力;(3)对

糖尿病有预防治疗作用;(4)可预防结肠癌; (5)对心血管疾病的预防

和治疗作用;〔6〕具护理口腔、健齿的功能。

膳食纤维在食品工业中也具特殊功能:(1)添加到食品中能提高

其冷冻—融化的稳定性，如冰激淋参加纤维素就可延缓其融化的速度。

(2)良好的持水性和膨胀力,在肉制品中,它能聚集肉的香味而不逸散。

高持水性还可用于烘烤食品,因减少水分损失而可延长产品货架寿命。

(3) 适量添加膳食纤维可使面粉更筋斗而改变面团品质，使其更加利

于烘焙。

燕麦还含有其他谷物粮食中所没有的皂苷与植物纤维结合，可吸

取胆汁酸，间接降低血清胆固醇，然而燕麦可降低胆固醇的成效只对8 
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5 %的人有效。且对胆固醇过高者( 胆固醇在3 0 0 —4 0 0 之间) 

没有任何效果。

〔四〕、β-葡聚糖：对血脂、体重具有显著地调节作用，有显著

的降血糖、降血脂的成效，增强免疫能力。

〔五〕、脂肪：燕麦燕麦的脂肪含量为大米的4倍。其富含的亚麻

油酸是人类最重要的必需脂肪酸，既是合成前列腺素的必要成分，也

是世界公认的降血脂药物的有效成分，可以软化毛细血管，预防血管

硬化，延缓人体衰老等成效。

脂肪酶在食品生化方面起着重要作用，它对食品加工和饮料工业

影响很大。面包制作过程中脂肪酶分解出的单甘酯能延长面包的货架

期，燕麦脂肪酶也可帮助吸收脂肪具减肥成效。

燕麦油不皂化物中的β- 谷甾醇含量约为40%, 具有抑菌效能, 

又因为它平安性高, 具有营养作用,还可以作为皮肤营养剂应用于化

装品。

〔六〕、碳水化合物：燕麦的碳水化合物含量在谷类粮食中最低，

能够调节人体血液中的葡萄糖浓度，可降低血糖，这非常有助于糖尿

病患者。     

〔七〕维生素：燕麦含有丰富的维生素。维生素 E，每 100克燕

麦粉中高达 15毫克，具美容，减轻更年期的成效。特别是维生素 B1

居谷类粮食之首，可扩血管，改善血液循环、缓解生活工作带来的压

力。

〔八〕、矿物质：燕麦矿质元素的含量丰富，可满足人体对矿质

元素的需求，尤其是儿童生长所需要的钙、铁、锌的含量高于其他谷

物。钙也可预防老年骨质疏松；锌可促进伤口愈合。

〔九〕燕麦精：燕麦含有一种燕麦精，有一定的香味，具有提神、

兴奋作用，具良好降血压成效，并对肝肾无损害作用。
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〔十〕、酚类化合物：由于酚类化合物的作用，燕麦抗氧化能力

强。工业上曾大量使用全燕麦粉生产抗氧化剂，广泛用于乳品和其它

食品，如牛奶、奶粉、火腿、猪肉等都可使用，它的作用机理是抑制

食品中脂类物质的氧化。

另2007年11月新加坡学者一项研究说明：食用燕麦有助于缓解男

性性功能埋藏病症，对提高女性性欲也有帮扶，尤其是更年期女性，

可妥帖食用燕麦。

表1　八种食物营养指标比拟(每百克食物含量数)

营养成分 裸燕麦

粉

小麦粉 粳稻米 小米面 荞麦面 大麦米 黄米面 玉米

蛋白质(g) 15.6 9.4 6.7 9.7 10.6 10.5 11.3 8.9

脂肪(g) 8.8 1.3 0.7 1.7 2.5 2.2 1.1 4.4

碳水化合物(g) 64.8 74.6 76.8 76.1 68.4 66.3 68.3 70.7

热量(kcal) 391.0 349.0 345.0 359.0 354.0 332.0 329.0 358.0

粗纤维(g) 2.1 0.6 0.3 0.1 1.3 6.5 1.0 1.5

钙(mg) 69.0 23.0 8.0 21.0 15.0 43.0 31.0

磷(mg) 390.0 133.0 120.0 240.0 180.0 400.0 367.0

铁(mg) 3.8 3.3 2.3 4.7 1.2 4.1 3.5

VB1(mg) 0.3 0.5 0.2 0.7 0.4 0.36 0.2 3.5

VB2(mg) 0.2 0.1 0.1 0.1 0.1 0.2

尼克酸(mg) 0.80 2.5 1.6 1.6 4.1 4.8 4.3 1.6

美国著名谷物学家罗伯特在第二次国际燕麦会议上指出:与其它

谷物相比，燕麦具有抗血脂成份、高水溶性胶体、营养平衡的蛋白质，

它对提高人类的**水平有着异常重要的价值。

燕麦从整体上来说, 在医疗保健上至少有 7个方面的作用:

●降低胆固醇;●降血压;●调节血糖;●通便;
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●减轻湿疹和接触性皮炎;●减肥;●抗癌。

燕麦是自1997年至今为止，经美国联邦食品药物管理局〔FDA〕

认证并允许在其制品上标明保健功能的唯一谷物品种。燕麦在美国"

时代"杂志评出的十大**食品中名列第五。燕麦优良的营养品质也为

燕麦产业化工程的开展提供了坚实的根底保障。

随着燕麦开发研究技术的深入和机械设备工艺的进步，客观上促

进了燕麦产业的开展，燕麦制品日渐多元并呈现精深化加工、综合性

利用的趋势。

第二章：燕麦的加工利用与产品

燕麦加工较之小麦、大米等主粮属小宗粮食加工，燕麦加工目的

主要是改变其形态，使其最终具满意口味，符合人们消费需求。

第一节：燕麦加工现状

一、欧美燕麦加工技术成熟，对燕麦的精深化加工、综合性利用

已成为燕麦加工开展的趋势。

在西方，自美国人克劳威尔1883年成立了桂格燕麦公司，开场了

工业化的燕麦加工生产，经过100多年的开展，燕麦加工业已成为美

国的第三大粮食食品加工业(仅次于面粉加工和饲料加工业) ，并形

成了成套、先进、可靠的工艺和设备。

在燕麦和燕麦纤维系列食品的加工根底上，近年来，国外燕麦的

开发研究技术取得不断进展。采取生物、化工等多种技术，从燕麦中

提取或提纯具有保健功能、生物活性物质等成份如：燕麦膳食纤维、β-

葡聚糖、燕麦肽、燕麦精、燕麦油、抗氧化活性成份及燕麦功能性

食品配料等，广泛用于药品、保健品、食品、化装品、酿造等行业，

市场潜力巨大，为今后的燕麦加工业提供了长足的开展后劲和空间。
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 有资料显示，一般燕麦初级加工产品较原料增值3～5倍以上。而

燕麦精深加工产品增值可高达几十倍。如:在国超市燕麦片每600克售

价20元人民币。假设从燕麦中提取可溶性纤维素,则国际市场价每公

斤高达1000美元。

燕麦精深加工已成为燕麦加工开展趋势，燕麦综合利用开发的时

代已经来到。

二、我国燕麦加工尚属初级阶段，燕麦精深加工刚刚起步。

在国，虽然燕麦栽培的历史悠久，但长期以来一直是作为粮草

兼用作物，大局部是产区人民食用或当作饲料而被消耗掉。长期以来

燕麦加工根本上处在民间自发的小作坊式手工劳动阶段，未能通过加

工和市场流通将资源优势变为商品优势。

本世纪八十年中期，武川县建立了我国第一家现代化燕麦片〔复

合麦片〕加工厂开场了我国工业化的燕麦加工生产。目前传统的燕麦

粉加工业占到燕麦加工总量的80%左右, 燕麦片〔复合麦片〕加工业

占到燕麦加工总量的10%-15% , 燕麦蛋白、β- 葡聚糖、燕麦膳食纤

维、燕麦油等燕麦精深加工业和燕麦速食面、燕麦糊等其他燕麦加工

品约占燕麦加工总量的5%。由于目前燕麦加工处于初级加工阶段，燕

麦膳食纤维等高价值、高功能产品的开发刚刚起步，这也为进入燕麦

产业提供了历史开展机遇。

第二节 燕麦的加工技术与设备

世界上燕麦主要用作饲料作物，仅有 3％加工成食品主要为燕麦

片。燕麦加工量有限一方面原因是其富含的脂肪氧化酶使脂肪在较差

的贮存条件下易氧化而降低燕麦口感，同时也会严重影响食品加工的

工艺及产品的保质期，另一方面原因是燕麦食品的质感硬，口适感较

差也影响到其加工量。
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一、加工技术

燕麦具有独特的加工技术路线。裸燕麦经过清理生产燕麦片〔复

合麦片〕时，要经过热处理、碾皮、燕麦切粒、蒸煮、轧片、枯燥、

包装等工艺。除此以外，根据不同需要从燕麦各个成分开发不同产品，

目前的加工技术主要包括挤压浓缩技术、凝胶技术、闪蒸、膨化及溶

剂萃取技术等

二、加工设备

燕麦加工设备主要有原料精选设备, 包括风力选、体积选、磁选、

惯性选、打麦、去壳、去石等辅助机械, 一般来源于国厂家。关键设

备如烘麦机、切粒机、压片机一般来源于国外, 虽有局部厂家采用

国仿制设备, 但性能尚差强人意，其他附属设备根本由国配套。世界

比拟知名专业燕麦机械制造商是瑞士布勒公司。近年来随着燕麦精细

化加工的深入对设备提出了更高的要求，设备投资在工程中的投资比

重也趋于增加。

三、裸燕麦的加工优势

因为皮燕麦其有巩固的、厚实的约占籽实重量 25-40%的颖壳，

在加工时必须反复去壳增加工序损耗大。裸燕麦与皮燕麦加工相比，

成品率可提高 30%以上，能耗减少 25%以上，设备投资减少 30%以上，

还可以减少储藏设备和运输本钱。加工裸燕麦具有成品率高，加工能

耗低，设备投资少的优越加工性能。裸燕麦的营养价值也高于皮燕麦。

所以，澳大利亚学者预言："裸燕麦是世界燕麦贸易的未来〞。

第三节、燕麦产品及综合利用

国际上对燕麦的综合利用主要表达在食品、饲料、轻化三方面。
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一、燕麦饮食品系列：

〔一〕纯燕麦制品系列:碾压燕麦片、切粒燕麦果、燕麦粉、燕

麦米等；其中燕麦片长久以来是国外传统燕麦制品。

〔二〕燕麦即食系列:以燕麦为主料，配以其它营养物质加工而

成的即食食品，如：即溶营养燕麦片〔复合麦片〕、燕麦方便面、燕

麦挂面、燕麦风味粥、燕麦蛋糕；休闲食品类：饼干、麦圈、膨化燕

麦冲剂、膨化燕麦酥饼等；燕麦糊、干吃类的燕麦锅巴等，或用燕麦

麸皮制做的燕麦酥、燕麦饼，燕麦乳菜等

〔三〕燕麦饮品系列：燕麦乳饮料、燕麦纤维素、燕麦茶、燕

麦酒、燕麦醋、燕麦酒、燕麦啤酒。

二、燕麦保健品系列:

从燕麦中提取具有保健功能的生物活性物质加工而成，供特定

人群食用的产品。

燕麦淀粉、燕麦膳食纤维、燕麦胶(B一葡聚糖)、燕麦蛋白、燕麦肽、

燕麦抗氧化剂、燕麦精、燕麦油等。

三、燕麦轻化产品系列：

含燕麦β-葡聚糖、燕麦油等具有保湿、润肤、抗衰老等美容成

效的高端妆品及沐浴产品、燕麦纤维素、燕麦粉功能性食品配料及抗

氧化剂等

另燕麦秸秆不但可以制造高级纸，而且是牲畜优质饲草资源。裸

燕麦秸秆中含粗蛋白、粗脂肪等营养均比谷草、麦草、玉米秆高；难

以消化的纤维却比小麦、玉米秸杆低。是是最好的饲草之一。

综上所述，燕麦具有营养全面，保健作用好的优点，应该成为现

代人群的消费首选，但燕麦口适感差又是制约人们普遍食用的瓶颈。

如何运用高新技术工艺对燕麦籽粒进处理，在最大程度不降低燕麦营
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养价值，不根本改变人们饮食习惯的同时改善燕麦食品口感，开发出

符合群众消费习惯的燕麦主食将是燕麦产业开展长期面临需要加以

解决的课题。

第三章 工程背景分析

第一节、粮价上涨分析

根据粮农组织大米价格总指数，2007年全球谷物价格上涨42％，

自 2008年 1月份以来，国际大米价格上涨约 20%。高粮价的时代已

经到来。

原因：全球耕地减少，主要粮食种植面积下降；自然灾害减产

及全球粮食库存跌破平安戒备致使粮食供给缺乏，同时农产品的三类

需求〔食用需求、饲用需求、工业需求〕的构造性增长，特别是饲料

及生物能源的快速开展，带来粮食总体需求刚性上涨。

在高油价背景下，世界粮食供求紧的形势将会持续，未来全球

粮食市场变化存在更多不确定性。从总体上看，粮价趋高，但不会出

现暴涨，而是呈现逐步上升趋势。

由于是构造性的粮价上涨原因，有统计显示，完成一轮农业荣

枯循环的平均周期为 19-20年，这说明自 2001年以来的本轮农产品

供给吃紧可能会持续到 2020年才有可能缓解。

对燕麦工程的影响：

1、主粮供给紧，带来粗粮燕麦、大麦等的需求增长。

2、燕麦种植供给矛盾存在会使燕麦价格坚硬。

耕地资源日渐稀缺，农户会倾向于种植消费量大、单产高、效

益好的农产品如大豆、玉米、小麦等，相应减少其他产品如燕麦、黑

麦等品种，供给减少，需求增加，价格坚硬。
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3、由于粮食供需紧，我国"宽进严出〞的政策短期不会改变，

燕麦原粮出口会遭遇政策壁垒，燕麦出口关税上调就是表现之一。但

长期来看如果 WTO谈判压力增大、国粮食供给形势有所缓和的话，预

期政策基调还是有可能回暖。

4、燕麦秸秆饲料的需求增加，价格趋高。

经济的高速开展提高人们的收入水平，消费构造有所改变，对肉

类食品和奶制品的消费量大大增加，全球用于饲养的粮食增速为3.5%。

饲料价格趋高。

第二节、通货膨胀分析

粮价上涨通过各种价格传导机制，已对全球经济产生负面影响，

带动整体物价上涨和通货膨胀压力上升，世行预计全球 2008年通货

膨胀率将到达 4.5%左右，中国通胀率在 10％左右。通货膨胀也是农

产品价格上涨的催化剂。

对燕麦工程的影响：

1、种子、农药、化肥等农资以及人工本钱都将有较大幅度的上

涨，并拉低生产者的盈利水平。

种植有机燕麦成为一种现实的选择，有机燕麦可降低化肥、农药

的本钱。生态与环境问题呼唤有机农业的出现，消费者对平安食品的

需求推动了有机食品的开展。有机农产品已成为农产品种植的的一种

开展趋势。有机农产品产量低的问题可在有机食品的溢价中得到补偿。

第三节、人民币升值汇率变动分析

人民币 2005 年 7 月 21 日人民币对外宣布升值 2%, 完毕了我国

近十年汇率没有调整的局面。至今人民币升值的态势仍在继续，势必

会对经济领域的各方面尤其是对外贸易产生巨大的影响。
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人民币升值会提高我国燕麦出口产品在国际市场上的相对价格, 

削弱了国燕麦产品的国际竞争力, 由此相应地使得出口量骤降。据初

步估计, 人民币每升值 10%, 我国燕麦产品出口的增长速度至少会降

低约 10.9%左右。

虽然近期燕麦产品出口会受到影响, 但从长远来看, 由于人民

币升值, 国燕麦农产品收购价格会出现下跌, 使燕麦产品的出口本

钱降低,竞争力增强,以致后期国燕麦产品出口量有望增长,并对以后

的国农产品价格产生拉升作用。为此我国人民币升值, 对中国燕麦

产品出口的影响, 为近期有弊而远期有利。人民币升值对进口燕麦原

料则是有利的。

第四节、政策环境分析

据联合国的统计资料，全世界 2／3 的国家和地区，1／5的人口，1

／3的陆地受到荒漠化的危害，而且荒漠化正以每年 5—7万平方公里

的速度扩大。每年因荒漠化造成的直接经济损失高达 423亿美元。中

国是世界上荒漠化面积大、分布广、危害严重的国家。燕麦独特的盐

碱地适生性，可以用于荒漠化的治理。具良好的环保与社会效益，是

我国政府扶持并倡导的产业，燕麦种植具较好的政策环境。

农产品的终极竞争是战略资源的控制，进展燕麦种植基地的建立

成为燕麦工程的根底，这也有利于我们在多变的市场环境中整合资源、

保证燕麦作物质量、有效躲避风险，增强企业核心竞争力。
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第四章 燕麦产品市场分析

第一节、燕麦产品市场现状分析

一、欧美市场现状：

世界上燕麦消费量最多的国家和地区是：加拿大、美国、爱尔兰、

德国等。美国人均每年消费量为 3.5公斤，欧盟为 1.5公斤，日本国

及其他亚洲国家消费量很少。在英、美国家，燕麦不但成为人们的主

食之一，而且还被社会公证为**保健食品，燕麦食品主要包括：粥、

早餐麦片、甜饼、婴儿食品、面包产品和快餐食品。美国有 10％的燕

麦加工成食品，最常见的燕麦食品是燕麦片和燕麦粉。

世界上大的燕麦加工企业主要分布在美国、加拿大、欧洲的芬

兰等产燕麦的兴旺国家。加拿大的龙头企业是 Can-Oat公司，年处理

能力是 15万吨。主要为初级加工产品，包括精选燕麦粒、切割燕麦、

燕麦片系列等，70%出口到美国。加拿大 Ceapro公司主要进展精细燕

麦产品加工。如燕麦淀粉、燕麦可溶性纤维素的提取、燕麦的抗氧化

活物质等。美国燕麦加工主要企业为 Quaker，Kellogg’s，General 

Mill公司，产品类型主要为燕麦片，及作为点心、饼干等的添加剂，

其主导了北美的早餐食品潮流。

欧美燕麦制品市场现状呈如下特征：

1、燕麦制品在欧美是主食之一，为社会公认的营养保健食品；

人们习惯于燕麦食品，市场认可程度高。

2、燕麦的种植、产品研发、生产加工与市场销售，具规模，产

业链开展完备；
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3、、对燕麦的研究开发趋于全方位、系统化、深层次、多样化，

在燕麦的加工及综合利用开发方面引领着全球燕麦产业的开展。

二、我国燕麦市场状况

80年代后我国开场生产麦片，但规模小、水平低、进展也十分缓

慢。90年代以来，美国桂格、澳洲西麦等燕麦加工企业纷纷进人中国，

燕麦市场开场升温。2004、2005年度相比麦片销售量以10％速度增长。

2006、2007年度增速有所回落为7％。目前进人我国的外企已不下10

家，国具规模的燕麦食品加工企业迅速增加到60余家，外资燕麦加工

企业的原料大局部从澳洲、加拿大进口,我国年进口燕麦6万吨。我国

生产的裸燕麦经有关部门检验，质量完全可以替代进口燕麦。

国燕麦加工企业及产品的根本构成：传统的燕麦粉加工业占到

燕麦加工总量的80％左右, 燕麦片〔复合麦片〕加工业占到燕麦加工

总量的10％-15％, 燕麦蛋白、燕麦β- 葡聚糖、燕麦膳食纤维、燕

麦油等燕麦深加工业和燕麦速食面、燕麦糊等其他燕麦加工品约占燕

麦加工总量的5％。

我国燕麦制品市场呈如下特征：

1、目前燕麦加工处于初级加工阶段，燕麦片〔复合麦片〕加工

量较小, 绝大局部加工为传统的燕麦面粉，高附加值的燕麦精深产品

开发刚刚起步。

２、企业规模有限、燕麦加工制品总量不大，对市场影响偏小，

尚需培育并有待战略性开发。

3、总量增速较慢，市场认知、产品渗透能力有待加强。国燕麦

制品加工与销售市场尚有潜力。

4、燕麦制品中除麦片品类已趋近市场成熟外，其他品类尚未形

成规模。
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第二节 燕麦产品国市场特征分析

目前国市场的燕麦产品品种主要有燕麦片、燕麦方便面、燕麦

茶等,另外还可从燕麦中提取β-葡聚糖、燕麦淀粉、蛋白质、燕麦油

等副产品。燕麦制品中传统的品类—麦片，是唯一形成产业规模并具

一定市场影响的品类。燕麦制品国市场特征分析从*种程度来说就是

燕麦片〔复合麦片〕在市场中所呈现的特征，这对我们进展其他燕麦

制品的市场营销具有现实的借鉴意义。

1、燕麦片〔复合麦片〕虽然进入市场较早，但产业发育不良，

整体规模有限。

燕麦片〔复合麦片〕八十年代中期进入市场，总体增速较慢约

为年５％。远低于牛奶及咖啡。产业不良表现在：

〔１〕没有统一的国家及行业标准，麦片品质参差不齐；

2007年1月涉及八省33家企业，国家质检总局对麦片产品质量进

展抽查抽样合格率为78.3%。

〔２〕添加了大量可改善口感却无益于**的的如：奶精、植物末、

阿巴斯甜、乳化剂、抗结剂等化学物质，使营养麦片不营养，对市场

消费者存在错误引导。货架销售多是营养麦片、复合麦片等，纯粹燕

麦片较少，仅占麦片各品类的约十分之三。

〔３〕麦片品牌模糊、缺乏个性，宣传单一，对燕麦知识的普及

和市场认知工作推进的不够深入。

2、在全国市场的开展程度极不均匀，麦片的城市渗透率南方较

高而北方城市较低。

华东、华南是燕麦片〔复合麦片〕销售绝对重要的地区，西南

地区有较大增长，中南地区已逐步成长。

南方的生活节奏较快，饮食欧化程度较高，麦片迎合了这种需

求，这是麦片市场开展程度南高北低的主要原因。
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3、产品渗透率较低仅不到15%，，全国主要地区只有1/7左右，

而方便面、鲜奶产品渗透率都到达70%，是麦片的5倍，甚至低于速溶

咖啡23％。

麦片的口适感不好，冲饮方式不符合我国传统的早餐饮食习惯。

在未普及燕麦营养保健价值的情况下，市场的渗透将是个困难的过程。

4、主要的人群特征：略偏女性，重度消费者年龄偏大，受教育

程度中等，个人月收入在500-2000之间。

随着年龄的增长，人们特别是女性对**〔含减肥〕的需求会增

强。母亲的饮食观很大程度上会影响到其他家庭成员，以重度消费者

为核心向边际人群扩散是燕麦产品营销的工作重心之一。

5、占总数14%的重度消费者消费了55%的麦片产品，由此可见麦

片是一个重度消费者驱动的市场。

以上说明占消费人群很小局部的人群消耗了大局部的消费量。如

果不能改变消费者的态度，则争取这局部重度消费者人群就成为非常

重要的市场营销工作重心。鉴于此特性培养消费者的忠诚度也是需要

重视的。

6、消费频率：全国平均每月食用23.34次。其中以消费者平均每

月食用的次数而言，名列第一，南方沿海城市居民的每月食用次数比

拟频繁。

从消费频率看，麦片的产品属性是营养、方便，主要是早餐或佐

餐的消费方式。

7、消费者品牌观：目标消费人群品牌忠诚度比拟高，他们注重

包装说明，对国外品牌并没有特别大的兴趣。在日趋理性的消费者面

前，注重包装说明来自于对于**的关注，是否含糖及各种添加剂，是

否纯粹都是消费者所关心的。
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8、麦片消费人群实际是比拟普通的人群，没有特别突出的人口

统计学特征，但在消费观念、饮食观念等方面有一些不同，对**美容

的食物比普通人群更为偏爱，也更喜欢烹饪，此外他们还相比照拟担

忧发胖。

这是饮食观念驱动饮食选择的结果。

9、一年中销量较大的月份集中在9月份及次年3月的半年。

麦片类一般开水冲饮，销量季节变化与产品特性高度一致，同

时由于作为礼品也是销售的主要渠道之一，因此在国庆、元旦、春节

前的销量也较大。

由此可反映出中国与西方麦片产品消费关注差异。

在美国，麦片却是很多人的早餐食品.是作为正餐主食的一种消

费。而在中国的麦片消费主要是节假日作为礼品购置, 麦片是一种

适合身体条件略差的老人和青少年食用的营养性**产品。

在 20世纪初，麦片在美国也是新兴产品，那时美国传统的早

餐还是鸡蛋、面包和肉类，R.B.Kellogg博士为了改变人们摄取太多

脂肪的早餐食品构造，创造了麦片并于 1922年投放市场。他花了整

整十年才使得社会承受了这种食品，但是现在，在卖国无论老少都用

麦片做早餐，因为它更方便、更快捷、营养更均衡也更廉价。现在美

国的麦片产业销售额高达 15亿美元。

由此，即便是在传统燕麦消费地区的美国，燕麦的开展也是一个

认识与习惯逐步改变的渐进过程。

在中国，燕麦制品市场营销实质是跨文化消费营销的问题。因为

饮食首先是一种习惯，食品的选择受认知的驱动，习惯的影响。在战

略上可根据饮食文化的不同特点而采取不同的营销策略，在战术上则

要关注消费习惯.走差异化之路。
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燕麦产品营销之路是认识与习惯逐步改变渐进之路。燕麦产品市

场是一个需要引导、培育的消费市场。

第三节 国主要燕麦加工企业

目前，全国燕麦片加工企业 40余家,各企业年加工量从数百吨至 5

千吨不等,约占同类企业 5％－10％，分布于、、、、、**、、、等省

市区。

全国燕麦粉加工企业 100余家 约占 80％，主要以个体和私营小

企业为主,广泛分布于蒙古自治区、省、省等燕麦主产区,以省万全镇

最为集中,固定资产 100万元以上的有 10余家,年加工燕麦粉约 4万

吨。此外,也有一些企业生产燕麦蛋白、燕麦β-葡聚糖、燕麦膳食纤

维、燕麦油等约占 5％。

在众多的厂家中我们择一些有代表性的典型企业简述之。

一、依托燕麦研究机构，凭借技术优势，进展燕麦精深加工企业

代表企业：三友汇智生物技术

该公司依托工商大学及市植物资源研究开发重点实验室技术优势，

专业从事燕麦化装品成效原料和燕麦保健品成效原料、特色植物提取

物、中药提取物的生产、研发和销售的高新技术企业。

〔一〕基地：在坝上草原地区开辟 2000亩高寒无污染的有机燕

麦种植示基地。

〔二〕、产品系列：

1、化装品原料：燕麦β-葡聚糖、燕麦多肽、燕麦精制油、护发燕麦

蛋白。

2、保健原料：燕麦保健油(食品级)、燕麦活性肽〔保健食品原

料-食品级〕、燕麦活性肽〔食品级〕、燕麦β-葡聚糖〔食品级〕
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二、外乡民营企业，生产燕麦食品初级品，研制燕麦精深加工食

品配料的生产。

代表企业：金绿禾生物科技〔该模式对我燕麦工程有借鉴意义〕

该公司成立于 2004年 8月，是省高新技术企业，农业产业化龙头

企业。注册资金 2000万元，主要从事燕麦系列功能食品的研发、生

产和销售，公司成立有"省金绿禾燕麦研究所〞。

〔一〕、基地：拥有 5万亩有机杂粮种植基地

    〔二〕产品系列：

1、饮品系列："麦之韵〞燕麦益生乳、燕麦豆浆系列饮品；

2、冲调系列："燕风〞牌燕麦全麦粉、燕麦纤维粉、

3、杂粮系列：高纤多维米、五谷养生米、五谷方便米饭、燕麦

精

4、食品基料；食品基料：燕麦淀粉、燕麦蛋白、燕麦营养素、

燕麦纤维粉

正在研制的新产品有、燕麦蛋白、燕麦多肽、燕麦β-葡聚糖、

燕麦膳食纤维、燕麦油等系列产品。

三、建立或依托燕麦种植基地通过上游资源控制向产品市场延伸

的企业

其代表：是省吉鹤燕麦、欧德麦

1、欧德麦食品：经营涉及裸燕麦的种植、燕麦加工、燕麦功能

食品的开发及燕麦系列食品的销售。该公司与冀北圣麦生物科技、环

球有机食品研究咨询中心与市农业局将一起建立"冀北有机燕麦种植

带工程〞，方案用 8－10年的时间，投资 3亿元人民币，在市的北、

沽源、康保、尚义４县建立 100万亩有机燕麦种植带，形成年产值 20

亿元的裸燕麦产业及关联产业，目前工程已获批准立项。
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2、吉鹤：由市农科院与金福集团、国联集团合资成创立于 2003

年，该公司依托中加燕麦种植基地，是国集燕麦种植、营养食品研发

和生产加工于一体的燕麦生产企业。研制开发出金鹤燕麦营养早餐、

燕麦粥、燕麦纤维饼、燕麦口嚼片、燕麦片、燕麦米、燕麦圈以及燕

麦纤维素片等八大系列二十余种产品。

目前，两家产品市场表现一般。

四、外资企业在中国的知名麦片加工企业

有桂格、金味、西麦、雀巢、超级、皇室等。其中桂格曾在前几

年试水中国市场，2006年又卷土重来，除了国大市场的因素还有就

是看上了中国的裸燕麦资源。新加坡金味集团 1991年在投资设厂，

是第一家在中国生产燕麦产品的外资企业。雀巢和超级是由咖啡冲调

品生产企业产品延伸链后进入者，凭借是其品牌与行销能力。

另做燕麦贴牌的市虎门日隆食品厂曾为百佳，沃尔玛的 Great 

Value品牌等做 OEM生产。

有资料显示 2006年 8月份我国局部连锁店超市麦片类保健食品销售排行 

连锁店\排序 1 2 3

No.11 雀巢 西麦 锄禾          No.1 西麦 皇室 雀巢 

No.15 超级 雀巢 早早麦        No.3 西麦 超级 皇室 

No.4 金味 西麦 皇室           No.1 西麦 金味 名士威 

No.3 皇室 西麦 金味           No.3 西麦 雅芙 雀巢 

No.2 西麦 智力 皇室           No.1 西麦 金味 智力
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